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AGNIESZKA STEPINSKA
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

,GEOGRAFIA NEWSOW?” | KRYTERIA SELEKCJI
INFORMACJI ZAGRANICZNYCH

Wprowadzenie

Czynniki ksztattujace proces selekeji wydarzen zagranicznych relacjonowanych przez me-
dia i tym samym obecno$¢ informacji zagranicznych w mediach od lat stanowig przed-
miot intensywnych badan. Jak wynika z analizy przeprowadzonej przez H. D. Wu (1998),
liczba badan poréwnawczych temu poswieconych istotnie sie zwiekszyta w ostatnich
kilku dekadach: do roku 1980 Wu odnotowat 15 takich badan, w latach 1981-1990: 23,
za$ w latach 1991-1998: 17. Badania nad tymi czynnikami prowadzone sg zazwyczaj
z wykorzystaniem jednego z dwdéch gtéwnych podejs¢ teoretycznych (Golan, 2010:
125). Pierwsze z nich okresli¢ mozna mianem zorientowanego na cechy zdarzenia,
drugie za$ na czynniki kontekstowe, w tym cechy samego panstwa, takie jak: popu-
lacja, kulturowa bliskos¢ czy tez pozycja miedzynarodowa (polityczna, gospodarcza,
militarna). O ile pierwsze koncentruja sie wokét koncepcji wartosci medialnej zdarzenia
(news values), o tyle w drugim kluczowe jest pojecie geografii newséw, zaproponowane
przez W. Schulza (1983) i rozpowszechnione przez K. Kampsa (1998). Niemniej, celem
wszystkich takich badan jest udzielenie odpowiedzi na pytanie, jakim paristwom
i terytoriom po$wiecajg uwage media, a takze jakie czynniki sprzyjaja tej uwadze.
Badaniom tym towarzyszy zatoZenie o istotnej roli mediéw w ksztattowaniu percepcji
i wiedzy o otoczeniu, w tym o innych panstwach i wydarzeniach, ktére w nich maja
miejsce (Atwood, Buillon, 1982).

Koncepcje te stanowi¢ beda podstawy teoretyczne do analizy wynikéw badari uzyska-
nych podczas realizacji projektu Foreign News on TV w latach 2007-2013, w ktérym
uczestniczyli badacze z 17 panstw, w tym z Polski. Material badawczy stanowi za-
wartosc¢ gtéwnych wydan telewizyjnych programéw informacyjnych wyemitowanych
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8 AGNIESZKA STEPINSKA

w pierwszym kwartale 2008 roku (wiecej o projekcie w: Cohen, 2013). Rozwazane
beda przy tym dwa wspétwystepujace trendy: globalizacji, ktérego przejawami bytaby
uwaga poswiecona gtéwnie potegom politycznym, gospodarczym i militarnym, oraz
regionalizacji (lokalizacji), o ktérej Swiadczytaby uwaga poswiecona gtéwnie wlasnemu
regionowi - w tym paristwom sasiedzkim.

Wartosc¢ informacyjna wydarzen zagranicznych

Poczatek badan nad procesem selekcji wydarzen dokonywanej przez organizacje
medialne w oparciu o konwencje, zgodnie z ktérymi r6zne wydarzenia sa odmiennie
oceniane, a zatem maja swoja wartos¢ (news values) wyznaczyta praca W. Lippmanna
(1922). Mozna w niej znalez¢ prébe sformutowania listy czynnikéw, ktére decyduja
o wartosci zdarzenia, takich jak: jednoznacznos¢, zaskoczenie, geograficzna bliskosé,
osobiste zaangazowanie w wydarzenie, konflikty towarzyszace wydarzeniom, a ponad
wszystko - oczekiwania i zainteresowania odbiorcéw. Wyréznit on przy tym dwa pod-
stawowe rodzaje zdarzen, ktére majg zagwarantowana uwage medidéw: wydarzenia,
ktére wyrastajg ponad norme oraz wydarzenia majace miejsce w siedzibach kilku
kluczowych instytucii, takich jak sad czy parlament (Palczewski, 2009).

W literaturze przedmiotu podkresla sie kluczowa role badan przeprowadzonych
w latach 60. przez E. Ostgaarda (1965) oraz J. Galtunga i M. Ruge (1965). W oparciu
o wyniki tych badan sformutowana zostatla strukturalna teoria przeptywu informa-
cji, akcentujaca brak réwnowagi pomiedzy panstwami w owym przeptywie, ktéry
odzwierciedla¢ mial nieréwnos¢ sity i pozycji panstw na arenie miedzynarodowe;j.
Ostgaard uwazal, ze przekazy o wydarzeniach zagranicznych sa w mediach uprasz-
czane oraz ze podkresla sie w nich gtéwnie sensacyjne aspekty wydarzen, za$ do ich
interpretacji stosuje sie etnocentryczna perspektywe, co w efekcie powoduje powazne
znieksztatcenia obrazu $wiata (obraz ten jest negatywny: polityka prezentowana jest
jako dzialanie wptywowych oséb, Swiat jako peten konfliktéw i podzielony na panstwa
o wysokim i niskim statusie). Zdaniem Ostgaarda ma to powazne konsekwencje, gdyz
medialny obraz relacji ma wplyw na to, jakie dziatania sa podejmowane przez paristwa
na arenie miedzynarodowej (zob. Kunczik, Zipfel, 2000).

Na podstawie swoich analiz informacji zawartych w prasie norweskiej poswieconych
konfliktom w Kongo, na Kubie i na Cyprze ]. Galtung i M. Ruge (1965) sformutowali
liste dwunastu czynnikéw, ktére sprzyjaja skupieniu uwagi mediéw na wydarzeniu
majacym miejsce poza granicami danego panstwa. Nalezg do nich: dostosowanie do
czasu wydania serwisu informacyjnego, intensywno$¢, jednoznacznos¢, znaczenie,
zgodnos¢ z oczekiwaniami odbiorcéw, zaskakujacy charakter, ciggtos¢, komplementar-
nos¢, odniesienia do narodéw elitarnych i odniesienia do 0séb zaliczanych do elity oraz
personalizacja i negatywny charakter wydarzenia (za: Kunczik, Zipfel, 2000: 119-121).

Cztery z tych czynnikéw miaty charakter spoteczno-kulturowy, ktdry maogt sprzyjac
uprzedzeniom mediéw: czesciej prezentowane byty informacje, ktdre dotyczyty (1) ,naro-
déw elitarnych”, (2) ,jednostek zaliczanych do elity” oraz (3) paristw, z ktérymi odbiorcy
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mogli sie utozsamiac z uwagi na bliskos¢ kulturowa, spoteczna lub geograficzna, przez
co wydarzenia te miaty dla nich wigksze (4) znaczenie. Wyniki analizy Galtunga i Ruge
pokazaty réwniez, Ze im bardziej odlegte byto paristwo, w ktérym dane zdarzenie miato
miejsce, tym wieksza byta tendencja do koncentrowania sie na elitach oraz im nizsza
byta pozycja spoteczna danej osoby, tym bardziej negatywne musiato by¢ zdarzenie, by
zostatlo zrelacjonowane w mediach. Tym samym paristwa analizowane przez Galtunga
i Ruge, czyli Kongo, Kuba czy Cypr mogly skupi¢ na sobie uwage norweskiej prasy tylko
woéweczas, gdy miaty w nich miejsce wydarzenia takie jak konflikt, czyli spetniajace po-
zostale ,warunki”, to znaczy: byly intensywne, jednoznaczne, zgodne z oczekiwaniami
odbiorcéw, miaty zaskakujacy i negatywny charakter oraz mogly by¢ prezentowane
w sposodb ciagly i spersonalizowany, a jednoczesnie mozliwy byt dostep do biezacych
informacji (Kunczik, Zipfel, 2000: 121-122).

Badania te zapoczatkowaly serie analiz empirycznych przekazéw informacyjnych
oraz czesSciowo potwierdzity koncepcje Galtunga i Ruge, wprowadzajac jednoczesnie
nowe elementy. I tak na przyktad E. . Epstein (1973) wskazywat na takie preferowane
przez media cechy, jak: natychmiastowos¢, niespodziewany charakter, nadzwyczajnosc
zdarzenia, oryginalnos¢ oraz waznos$¢, przewidywalnos¢, wartos¢ obrazu, réwnowaga
geograficzna w przekazie, wzgledy czasowe i preferencje dziennikarzy relacjonujacych
z miejsca zdarzenia.

Z kolei opracowana przez A. Hetheringtona (1985) klasyfikacja wartosci informa-
cyjnych zawierata: znaczenie (spoteczne, polityczne, ekonomiczne), dramatyzm
(rozrywka, ekscytacja), zaskoczenie (nieprzewidywalnos¢, nowos¢), odniesienie do
znanych osobistosci (np. rodzina krdlewska, przedstawiciele showbiznesu), seks,
skandal i zbrodnie, skale zdarzen oraz bliskos¢ geograficzng pomiedzy panstwem
nadawania a panistwem, z ktérego byly relacjonowane zdarzenia. Cechy te majg wedtug
Hetheringtona charakter niesubiektywny, czyli majg czyni¢ zdarzenia uniwersalnie
interesujacymi dla odbiorcéw.

Podobne wykazy cech mozna znaleZ¢ we wnioskach z badan H. H. Warda (1985), t.
odpowiedni wybdr czasu, konflikt, blisko$¢, rozgtos, niecodzienny, nieoczekiwany
charakter, atrakcyjnos¢, informacyijnos¢, elementy rozrywkowe, rytuat, symbolicznosé,
znaczenie edukacyjne, informacje o znanych osobistosciach, ciekawostki, a takze
M. De Fleura i E. E. Dennisa (2002): wptyw zdarzenia, wlasciwy dobdr czasu, rozgtos,
bliskos¢, niezwyklos¢, konflikt, aktualnos¢, czy tez D. Graber (1988): dostosowanie
czasu, sensacja (skandal, przemoc, dramat), bliskos¢ i znaczenie tematu dla odbiorcy.
Z kolei]. Wilke (1984) podkreslat znaczenie personalizacii i odniesienia do spoteczenistw
o dominujacej pozycji na $wiecie dla przediuzenia zywotnosci informaciji zagranicznej.

W. Schulz po przeprowadzeniu dwéch projektéw badawczych koncentrujacych sie
na zawartosci przekazéw medialnych zrewidowat wykaz czynnikéw zaproponowa-
ny przez Galtunga i Ruge. Poszerzyt przy tym zakres badan o informacje krajowe
i informacje o tematyce innej niz polityka. Badacz ten doprecyzowat takze definicje
poszczegdlnych czynnikéw i zaproponowat 4-stopniowa skale ich intensywnosci.
Pierwszy z projektéw Schulza (1976) zaowocowal wykazem 18 czynnikéw pogrupo-
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10 AGNIESZKA STEPINSKA

wanych w sze$¢ kategorii (wymiaréw): (1) czas (aktualnos¢, gtéwny nurt tematycz-
ny), (2) bliskos¢ (geograficzna, polityczna, kulturowa, wplyw i znaczenie), (3) status
(centralna pozycja w regionie, centralna pozycja narodu, wplyw osobisty, waznos¢),
(4) dynamika (niespodziewany charakter, struktura), (5) sita (konflikt, przestepczosc,
szkody, sukces), (6) identyfikacja (etnocentryzm i personalizacja).

Z kolei drugi projekt (Schulz, 1982) doprowadzit do wprowadzenia zmian w tym wykazie:
tym razem obejmowat on juz 19 czynnikéw pogrupowanych w szes¢ kategorii. Zmieniona
zostata konstrukeja kategorii status, ktdra objeta teraz: elitarne narody, elitarne insty-
tucje i elitarne jednostki; kategoria dotyczaca sity uwzgledniata: agresje, kontrowersje,
wartodci, sukces; kategoria identyfikacji: bliskos¢, etnocentryzm, personalizacje, emocie;
natomiast kategoria dynamiki obejmowata: aktualnos¢, niepewnos¢, zaskoczenie. Po-
jawity sie takze dwie nowe kategorie: znaczenie (konsekwencje, obawy) oraz zgodnos¢
(gtéwny nurt tematyczny, stereotyp, przewidywalnosc¢). Warto przy tym podkresli¢, ze
badania W. Schulza (1982) pokazaly, Ze powyzsze czynniki (kryteria wartosci informa-
cji) wyjasniaja od 12% do 62% decyzji w zakresie wielkosci materiatu publikowanego
przez niemieckie tytuly prasowe oraz ich umiejscowienia na poszczegdlnych stronach.

Do grupy krytykéw koncepcji Ruge i Galtunga naleza m.in. T. Harcup i D. O’Neil (2001).
Rozpoczynajac swoje wiashe badania nad zawartoscig pierwszych stron trzech brytyjskich
gazet (,The Sun”, ,Daily Mail” i ,Daily Telegraph”), podkreslali przede wszystkim waski za-
kres tematyczny badan norweskich badaczy, tj. koncentracje na konfliktach w wybranych
panstwach. Opracowana przez nich lista cech wydarzen zagranicznych preferowanych
przez media zawierata: jednoznacznos¢, odniesienie do elit, wlasciwy wybdr czasu, waz-
nos¢ (liczebnosé uczestnikéw lub liczebnos¢ grupy, na ktéra dane zdarzenie ma wptyw),
zwigzek z odbiorcami, negatywizm i personalizacija, za$ w dalszej kolejnosci: negatywny
charakter, intensywnos¢, zgodnos¢ z oczekiwaniami odbiorcéw oraz kompozycie.

Wykaz ten uzupetnili innymi zaobserwowanymi przez siebie cechami relacjonowa-
nych zdarzer, takimi jak: dostarczanie rozrywki, elementy humoru, odniesienia do
seksu, historie o zwierzetach, udzial celebrytéw, pozytywny wydzwiek (negatywne
historie koniczace sie dobrze, jak chocby pomyslnie zakorniczona akcja ratunkowa lub
zaskakujace zdarzenia, takie jak wygrana druzyny sportowej), a takze odniesienia do
elitarnych organizaciji lub instytucji. Harcup i O’Neil wyodrebnili takze materiaty infor-
macyjne, ktdre spetnialy funkcje stymulacyjna - czyli reprezentowaly wlasng agende
mediéw (tematy, na ktére media chcg zwrdécic uwage odbiorcéw, a ktére podyktowane
sg polityka redakcyjna oraz specyfika gatunku dziennikarskiego).

Podobne kryteria selekcji informacji wskazali wczesniej E. E. Dennis i J. C. Merrill
(1991). Naleza do nich: konflikt (napiecie - zaskoczenie), postep (sukces - osiagniecie),
katastrofa (zniszczenie), konsekwencje (wptyw na spoteczeristwo), waznos¢, nowosc
(wyjatkowe, niespotykane wczesniej zdarzenia), emocjonalny charakter, bliskos¢
(spoteczna, kulturowa lub geograficzna).

We wszystkich zestawieniach pojawia sie aspekt waznosci danego wydarzenia dla
odbiorcéw: im wyrazniej widoczny potencjalny lub realny wptyw wydarzenia na od-
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biorcéw, tym tatwiej jest sie z nim identyfikowac. Stad tez media stosuja szereg strategii
tzw. domestication, polegajacych m.in. na wskazywaniu na konsekwencije, ktére beda
odczuwalne, bliskos¢ geograficzng lub udziat przedstawicieli danego narodu w wy-
darzeniach (Cohen, 2013). Z uwagi na rynkowg orientacje organizacji medialnych na
znaczeniu zdaje sie takze zyskiwac kwestia zgodnosci z oczekiwaniami odbiorcéw.

Znacznie mniejsza role odgrywa dzi$ natomiast kwestia dostosowania do czasu wy-
dania serwisu informacyjnego: nowe technologie stosowane zaréwno do nagrywania,
przestania, jak i emisji materialu pozwalaja bowiem na rozpowszechnianie przekazéw
przez 24 godziny na dobe i ciagte aktualizowanie przekazywanych danych.

Czynniki kontekstowe

Omowione wyzej zestawienia czynnikéw determinujgcych zainteresowanie mediéw
wydarzeniem zagranicznym zawieraty zaréwno cechy samego wydarzenia, jak i charak-
terystyke paristwa, w ktérym wydarzenie miato miejsce. Na znaczenie tego drugiego
zagadnienia wskazujg m.in. wnioski, ktére sformutowat H. D. Wu (1998) w oparciu
o0 przeprowadzong metaanalize wynikéw 55 badan z lat 80. i 90. Zgodnie z wynikami
tych badan wsréd czynnikéw kontekstowych wyrézni¢ mozna: dochdéd narodowy
brutto, wskazniki ekonomiczne, liczebnos$¢ populaciji, bliskos¢ kulturowa, dawne
zaleznosci kolonialne, podobienstwa ideologiczne, wspélnote jezykowsa, regionalizm,
bliskos¢ geograficzna, status panstwa (elita), poziom zaawansowania technologiczne-
go medidéw, dostep do technologii oraz miedzynarodowy przeptyw informacii i role
miedzynarodowych organizacji medialnych w tym przeptywie.

Z kolei z analizy wynikéw wilasnych badant Wu (2000) nad informacja zagraniczng
w 38 panistwach wynika, Ze czynnikami, ktére determinuja relacjonowanie wydarzenia
przez media sg czynniki ekonomiczne i dostep do Zrédet informaciji. Im wiecej miedzy-
narodowych organizacji medialnych, w tym agencji informacyjnych ma swoje siedziby
w danym panistwie, tym wiecej generowanych jest informacji o wydarzeniach w tym
panstwie. Co ciekawe, czynnik ekonomiczny nie odgrywat kluczowej roli w przypadku
mediéw amerykanskich (Wu, 1998).

Interpretacja wynikéw analizy zawartosci mediéw w oparciu o czynniki konteksto-
we prowadzona moze by¢ dwojako: poprzez wykorzystanie indekséw i wskaznikéw,
ktére pozwalaja sformutowac charakterystyke i pozycje miedzynarodowa panstwa
(polityczna, gospodarcza, militarna) lub analizujac zwigzki pomiedzy panstwem
prezentowanym w mediach a panstwem, w ktérym te media funkcjonuja. Pierwsza
z metod zaklada wykorzystanie danych (liczb i wynikéw badan nad kluczowymi aspek-
tami funkcjonowania panstwa), podczas gdy druga koncentruje sie na historycznych
iaktualnych relacjach o charakterze politycznym, gospodarczym, a takze spotecznym
i kulturowym pomiedzy panstwami.

Kazda z tych metod ma swoje zalety i ograniczenia. O ile postugiwanie sie wskaznikami
jest niezwykle popularne wsréd badaczy zajmujacych sie problematyka z pogranicza
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nauk o polityce i nauk o mediach z uwagi na , obiektywny” charakter danych liczbo-
wych ilustrujacych sytuacje panstwa w danym obszarze (np. liczba ludnosci, liczba
Zoknierzy, wydatki na zbrojenia, wysoko$¢ dochodu narodowego, liczba odbiornikéw
telewizyjnych, liczba oséb posiadajacych dostep do Internetu itd.), o tyle réwnie
czesto wykorzystywane indeksy wymagaja komentarza i uzasadnienia ze wzgledu
na odmienne metodologie zastosowane do ich skonstruowania oraz cele stuzace
instytucjom, ktoére je opracowujg (Sutek, 2004: 43).

Z drugiej strony nie wszystkie czynniki okreslajace pozycje paristwa sa tatwo mierzalne
- cze$ci z nich nie da sie wyrazi¢ za pomoca liczb. Do kategorii takich nalezg zaréwno
potozenie geograficzne i geopolityczne, jak i szereg cech spotecznych i kulturowych,
w tym stereotypy i autostereotypy (w tym sposéb postrzegania swojej roli i pozycji).

Pozycja miedzynarodowa panstwa

Galtung (1971) twierdzit, ze panstwa o silniejszej pozycji ekonomicznej, politycznej
i militarnej w wiekszym stopniu skupiaja na sobie zainteresowanie mediéw zagranicz-
nych. Bardziej wspétczesne badania prowadzone m.in. przez Changa (1998) odwotuja
sie do teorii systemu Swiatowego (Wallerstein, 1974, 1980), ktéra dzieli paristwa na trzy
kategorie: centrum, peryferia i pétperyferia. Wyniki badan Changa, Lau i Hao (2000)
potwierdzily, Ze uwaga poswiecana przez media jednemu panstwu centrum réwna
jest uwadze poswiecanej dwém paristwom poétperyferyjnym oraz siedmiu panistwom
peryferyjnym (Golan, 2010: 128).

Czynnik geograficzny (regionalizm)

Warto zauwazy¢, ze zdecydowana wiekszos¢ wspomnianych badan wyraznie uka-
zuje znaczenie bliskosci geograficznej pomiedzy panstwem, w ktérym miato miejsce
wydarzenie, a panstwem relacjonowania jako czynnika determinujgcego proces
selekcji informacji zagranicznych. Badania G. Gerbnera i G. Marvanyia (1977) oraz
projekt Foreign Images (Sreberny-Mohammadi i in., 1985) dostarczyly empirycznych
danych ukazujacych, ze wszedzie na swiecie najwiecej uwagi poswieca sie temu, co
dzieje sie w paristwach nalezacych do najblizszego regionu geograficznego. Na drugim
miejscu pod wzgledem czestotliwosci relacjonowania znalazty sie wielkie mocarstwa,
za$ na trzecim regiony, w ktérych miaty miejsce konflikty i kryzysy. Dopiero w dal-
szej kolejnosci media poswiecaly uwage mniejszym i mniej istotnym politycznie lub
gospodarczo paristwom.

Bliskos¢ kulturowa

Hester (1973) zakladat, iz media s bardziej zainteresowane relacjonowaniem wydarzen,
ktdre dotycza narodéw, ktdre sg bliskie kulturowo, podczas gdy Shoemaker (1991) pro-
ponowata, by analizowa¢ wptyw podobieristwa etnicznego. Podstawag takich zatozen
jest teoria tozsamosci spotecznej, zgodnie z ktéra jednostka okresla swojg tozsamosé
W oparciu o przynalezno$¢ grupowa oraz poprzez poréwnania pomiedzy wiasna grupa
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iinnymi. Jednostka jest tym samym bardziej zainteresowana tym, co dotyczy jej wiasnej
grupy niz innych. Wsréd badan, ktére potwierdzajg znaczenie tego czynnika, sa takze
m.in. analizy znaczenia wspélnoty jezykowej (m.in. Kim, Barnett, 1995).

Informacje zagraniczne
w telewizyjnych programach informacyjnych na suwiiecie

Badania realizowane w latach 2007-2013 w ramach miedzynarodowego projektu
Foreign News on TV w 17 panstwach na $wiecie dostarczyly danych pozwalajacych
na zbadanie wptywu wspomnianych wyzej czynnikéw. Tabela 1 przedstawia wykaz
gléwnych tematéw, ktdre prezentowane byty w informacjach zagranicznych w catej
prébie w pierwszym kwartale 2008 roku (analiza objeta informacje zagraniczne oraz
informacje zagraniczne z elementami krajowymi). Tematyke najczesciej poruszana
w informacjach zagranicznych podzieli¢ mozna na kilka kategorii: wybory, relacje
miedzynarodowe, sport, konflikty oraz rozrywka.

Tabela 1. Tematyka szczegétowa informacji zagranicznych

Tematy % Tematy %
Wybory 14,2 Terroryzm miedzynarodowy 3,2
Miedzynarodowe napiecia i niepo- 13,5 | Terroryzm 3,0
rozumienia
Indywidualni sportowcy, druzyny, 6,0 | Zamieszki 3,0
trenerzy
Wyniki sportowe 57 Gietda 2,7
Dziatania wojskowe 5,0 Pokojowe demonstracje 1,8
Wypowiedzi, dzialania politykéw 4,9 | Dzialalnos¢ w sferze biznesu 1,4
Mistrzostwa sportowe 49 Decyzje sadowe 1,4
Wizyty dyplomatyczne 4,7 | Dziatalno$¢ organéw wtadzy wyko- 1,3

nawczej

Morderstwa 3,6 Relacje miedzypartyjne 1,1
Wojny pomiedzy panistwami 3,5 Celebryci 1,1
Sytuacja gospodarcza 34 Relacje wewnatrzpartyjne 0,9
Sledztwo 3,3 LZwykli ludzie” 0,7

Zrédto: Foreign News on TV. Opracowanie wlasne.

Kluczowe jest przy tym spostrzezenie poczynione w oparciu o analize zaleznosci
pomiedzy tematyka a typem informacji (krajowa versus zagraniczna). W niektérych
paristwach (Kanadzie, Izraelu, Japonii, na Tajwanie i w USA) typ wydarzenia nie miat
znaczenia - te same kryteria selekcji stosowane byly zaréwno w odniesieniu do
wydarzen zagranicznych, jak i krajowych. Czynnikiem determinujacym byto w tych
przypadkach zainteresowanie odbiorcéw okreslonymi historiami (np. wypadki czy ka-
tastrofy). Z kolei w innych paristwach (Belgii, Chile, Hongkongu, Niemczech i Wtoszech)
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redaktorzy dokonujacy selekcji wydarzen kierowali sie innymi kryteriami (De Swert
iin., 2013: 53-54). Niektdre tematy z natury rzeczy majg charakter miedzynarodowy
(wojny, dziatania wojskowe, terroryzm miedzynarodowy dyplomacja), niemniej inne -
takie jak sport czy zycie celebrytéw -stanowi¢ moga tres¢ zaréwno informaciji krajo-
wych, jak i zagranicznych. Tymczasem sport jest zwykle prezentowany jako informacja
mieszana (rywalizacja z druzynami lub zawodnikami z innych patnstw), podczas gdy
ciekawostki z zycia gwiazd dotycza zwykle krajowych celebrytéw - wyjatek stanowia
tu celebryci amerykanscy (De Swert i in., 2013: 56).

Z kolei tabela 2 zawiera liste 30 panistw najczesciej prezentowanych w telewizyjnych
audycjach informacyjnych. Pierwsze miejsce zajmowaty Stany Zjednoczone Ameryki:
blisko jedna pigta informacji zagranicznych i zagranicznych z elementami krajowymi
dotyczyta wydarzen, ktére miaty miejsce w USA. Warto przypomniec, ze byt to rok
wyboréw prezydenckich, zas w analizowanym okresie wciaz nie zapadta jeszcze
decyzja, kto zostanie kandydatem Partii Demokratycznej: Barack Obama czy Hilary
Clinton. Wyniki badania potwierdzily wczes$niejsze spostrzezenia Wanty i Golana
(2010), ze tematyka wyboréw w panistwach zaliczanych do centrum jest intensywnie
prezentowana w mediach zagranicznych. W przypadku badan z 2008 roku blisko po-
towa informacji (48%) zagranicznych o wyborach (tab. 2) w istocie dotyczyta wyboréw
prezydenckich w USA, podczas gdy 12% - wybordw prezydenckich odbywajacych sie
w tym samym roku w Rosji. Niemniej w przypadku polskich programéw informacyj-
nych (Wiadomosci TVP1 i Fakty TVN) najwiecej informacji poswiecono wiasnie Rosji,
w tym takze tematyce wyborczej.

Co ciekawe, drugie panstwo na liScie - tj. Wielka Brytania, prezentowane byto juz tylko
w 5% tego typu przekazéw, co dodatkowo podkresla dominacje USA jako paristwa
w centrum zainteresowania mediéw w wielu panstwach na Swiecie. W pierwszej
dziesiatce znalazlo sie takze kilka paristw zachodnio- i potudniowoeuropejskich -
obok wspomnianej Wielkiej Brytanii byty to: Francja, Hiszpania, Wtochy i Niemcy,
a zatem panistwa o silnej pozycji w Unii Europejskiej. Grupe te dopetnity: Palestyna
i Irak (miejsca konfliktéw) oraz Chiny i Rosja (ponownie, patistwa o silnej pozycji na
arenie miedzynarodowej i odgrywajace kluczowa role w regionie).

Druga dziesigtke tworza panstwa i terytoria, ktére pojawily sie w wiecej niz 1%, ale
mniej hiz 2,7% informacji. Znalez¢ mozna wsréd nich ponownie Europe (tym razem
jako kategorie zbiorcza), ale takze przedstawicieli Azji, Bliskiego Wschodu, Afryki
oraz Ameryki Potudniowej. Wsréd panistw, ktdre ani razu nie pojawily sie w zadnym
z materiatléw informacyjnych w badanym okresie, znajdowaty sie m.in. Albania, Bul-
garia, Stowacja.
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Tabela 2. Lista 30 paristw najczesciej prezentowanych
w telewizyjnych audycjach informacyjnych”

Nazwa panstwa/terytorium | Procent wskazan | Nazwa paristwa/terytorium | Procent wskazan
Stany Zjednoczone 18,6 Egipt 1,3
Wielka Brytania 53 Kolumbia 1,3
Francja 3,9 Liban 1,2
Palestyna 3,7 Brazylia 1,2
Irak 3,7 Timor Wschodni 1,2
Hiszpania 3,6 Holandia 1,2
Chiny 3,6 Malezja 1,2
Rosja 2,7 Pakistan 1,2
Wtochy 2,7 Kosowo 1,0
Niemcy 2,7 Wenezuela 1,0
[zrael 2,6 Korea Poludniowa 1,0
Australia 2,6 Serbia 1,0
EUROPA 1,8 Syria 1,0
Japonia 1,5 Afganistan 1,0
Szwajcaria 1,4 Indie 0,9

Zrédlo: Foreign News on TV. Opracowanie wiasne.

* Kraje wymieniane jako miejsce zdarzenia w informacjach zagranicznych i zagranicznych
z elementami krajowymi w catej prébie.

Zestawienie wynikéw badan dotyczacych obecnosci poszczegélnych panstw w me-
diach zagranicznych ze szczeg6towymi tematami, ktdre byty prezentowane, potwier-
dza wczesniejsze spostrzezenia o zaleznosci pomiedzy czynnikami kontekstowymi
a warto$cig informacyjng samego wydarzenia. I tak, wsréd informacii o Iraku 16,5%
dotyczyto dziatan wojskowych, 13% - wojny, 10% - terroryzmu, 5,1% - terroryzmu
miedzynarodowego oraz kolejne 5,1% - wizyt dyplomatycznych. Sposréd informacii
o Palestynie jedna pigta koncentrowala sie na miedzynarodowych napieciach i nie-
porozumieniach, 15,4% - na embargu, 12% nha wojnie, zas blisko 7% - na dziataniach
wojennych. Podobnie ksztaltowat sie ,profil tematyczny” Izraela.

W przypadku takich paristw, jak USA czy Wielka Brytania tematyka jest bardziej rézno-
rodna. Jak juz wspomniano, w analizowanym okresie tematem wiodacym dotyczacym
USA byly wybory. Ponadto telewizyjne programy informacyjne w innych panstwach
poswiecaly uwage takim kwestiom, jak: gospodarka i gietda (okoto 7%), polityka
wewnetrzna i wypowiedzi politykéw (okoto 3%) oraz ciekawostki z Zycia celebrytéw
(okoto 4%). Wielka Brytania pojawiata sie w mediach zagranicznych najczesciej przy
okazji imprez sportowych oraz wizyt dyplomatycznych. Z kolei Rosja prezentowana
byta wéwczas gléwnie przez pryzmat zblizajacych sie wyboréw prezydenckich (blisko
30% materiatéw), ale takze miedzynarodowych napiec i konfliktéw (okoto 10%) oraz
porzadku wewnetrznego, w tym problemu korupcji (4%).
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Informacije o Polsce stanowily 0,2% materiatéw (56 newséw w calej prdbie, poza Polska,
obejmujacej tacznie 16 962 informacji). Gtéwnymi tematami byly: katastrofa lotnicza
w Mirostawcu, ktéra zdarzyla sie 23 stycznia 2008 roku (az 14% materiatéw dotyczyto
tego jednego tematu), miedzynarodowe napiecia i hieporozumienia - w odniesieniu
m.in. do obecnosci zotnierzy polskich w Iraku (14%), a takze: gospodarka, wizyty dy-
plomatyczne, dziatania wojskowe i lotnictwo (po okoto 4% kazdy z tych tematéw). Po
zsumowaniu materiatéw dotyczacych bezposrednio katastrofy oraz tematyki lotnictwa
okazuje sie, Ze wydarzenie to byto trescig blisko jednej piatej wszystkich materiatéw
poswieconych Polsce w badanym okresie.

Jednoczes$nie badania potwierdzity znaczenie regionalizmu: wsréd szesciu europejskich
panstw uczestniczacych w projekcie (Belgia, Niemcy, Polska, Portugalia, Szwajcaria
i Wiochy) ponad potowa informacji zagranicznych (55%) prezentowanych w wybranych
telewizyjnych programach informacyjnych dotyczyta wydarzen, ktére miaty miejsce
w innym panstwie europejskim (Wilke i in., 2013). Pozostalym regionom Swiata po-
Swiecano mniej uwagi. Co ciekawe, réwniez w calej prébie Europa byla najczesciej
prezentowanym regionem - ponad jedna trzecia wszystkich informacji zagranicznych
dotyczyta panstw europejskich. Ameryce Pétnocnej poswiecono 23%, Azji 19%, Bli-
skiemu Wschodowi 18%, Ameryce Potudniowej 9%, zas Australii i Oceanii oraz Afryce
jedynie po 3% wszystkich informacji zagranicznych.

O ile media w panstwach europejskich byty najbardziej skupione na informacjach
dotyczacych swojego wlasnego regionu, w Azji informacje o panistwach z regionu
zajmowaly 49% informacji zagranicznych, w Ameryce Potudniowej 49%, na Bliskim
Wschodzie 48%, zas w Ameryce Péinocnej 36%. Warto przy tym wskaza¢, ze wsréd
panstw europejskich objetych badaniem istnialy réznice. Najwiecej uwagi paristwom
europejskim w telewizyjnych programach informacyjnych poswiecano w Polsce (az
75%), podczas gdy w Niemczech mniej niz potowa (48%) materiatéw dotyczyta wy-
darzen europejskich (Wilke i in., 2013: 66-67). W pozostatych panstwach informacje
o Europie obejmowaty od 50% do 58% wszystkich informaciji zagranicznych.

Przejawem regionalizmu jest takze uwaga, jaka poswieca sie w mediach panstwom
sasiedzkim. Sposréd 17 panstw uczestniczacych w projekcie w 5 najwiecej informacji
zagranicznych poswiecono wilasnie panistwu sasiadujacemu: Argentynie w Chile, Rosji
w Polsce, Hiszpanii w Portugalii, Malezji w Singapurze oraz Palestynie w Egipcie. Wsréd
panstw europejskich wysoko na listach najczesciej prezentowanych panstw byty takze
inni przedstawiciele regionu - paristwa o duzym znaczeniu politycznym, gospodar-
czym, militarnym: Francja, Wielka Brytania oraz Niemcy (Wilke i in., 2013: 70-71).

Whioski

Poréwnania sposobu prezentacji informacji zagranicznych w mediach kilku lub
kilkunastu panstw pokazuja, iz pomimo zréznicowanych wartosci spotecznych oraz
réznych kryteriéw wartosci informacii, a takze poziomu zainteresowania odbiorcéw
informacjami krajowymi i zagranicznymi, dwa kluczowe czynniki kontekstowe: pozy-
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cja panistwa na arenie miedzynarodowej oraz blisko$¢ geograficzna w duzym stopniu
wplywaja na polityke w zakresie selekeji i sposobu prezentacji zdarzen w mediach.
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UMBERTO €CO O MEDIACH - W €S€EJACH,
ROZPRAWACH | W POWIESCI

Umberto Eco, zanim zostat stawnym semiologiem i filozofem, pracowat w mediach,
m.in. w Radiotelevizione Italiana (RAI, lata 1954-1959), gdzie byl wydawca progra-
moéw kulturalnych. Studiowat filozofie i literature na Uniwersytecie w Turynie, ktéry
ukonczyt w 1954 roku. Juz wéwczas chciat by¢ dziennikarzem i uprawiac ,wznioste
dziennikarstwo kulturalne”. Porzucit marzenia, gdy jako reporter spedzit kilka dni
w wieziennym szpitalu (Mikotajewski, 2015). Od péZznych lat 50. i w latach 60. Eco
publikowat artykuty o mediach masowych w rozmaitych gazetach i czasopismach. Od
roku 1962 pisat felietony dla , Il Giorno”, ,La Stampa”, ,,Corriere della Sera”, ,,La Repub-
blica”, ,LEspresso”, ,Il Manifesto”. W 1968 roku, po wkroczeniu wojsk sowieckich do
Czechostowaciji, pod pseudonimem Telesio Malaspina pisat do tygodnika , Espresso”
reportaze z Pragi i Warszawy. Obecnie publikuje felietony m.in. w ,LEspresso” i ,,Li-
beration”.

W swoich artykutach, esejach i ksiazkach Eco czesto poruszat zagadnienia zwiazane
z dziennikarstwem i mediami. O mediach zazwyczaj miat opinie krytyczna'. W zasadzie
zgadzat sie z Pierre’em Bourdieu, Zze media nie sg dla intelektualistéw, bo oczekujg
szybko myslacych ekspertéw, tzw. fast thinkeréw (okreslenie Bourdieu). W wywiadzie
udzielonym , Gazecie Wyborczej” moéwit: ,Wielka tragedig wspétczesnych medidw jest
to, Ze przeksztalcaja intelektualistéw w wyrocznie. Kiedy w mojej rodzinnej Alessandrii
w 1994 roku powdédz zalata miasto, dziennikarze dzwonili do mnie i pytali, co mysle
o powodzi. Wiec wrzeszczatem do stuchawki: «A co ja, do jasnej cholery, mam mysle¢
0 powodzi?! Chce pan ustyszec¢ ode mnie, ze jestem zadowolony? Ze jest mi przykro?».
Kiedy umarta Greta Garbo, pytali mnie, co ja o tym mysle. Wiec znowu wrzeszczatem:
«A co pan chce, zebym powiedzial?! Ze jestem szczesliwy, ze ta stara baba wreszcie
umarta?! Moge powiedzie¢: O tak, umarta wielka aktorka, ale prosze zwréci¢ uwage,

' W rozprawie The University and the Mass Media Eco (2013: 84) pisze, ze mass media sa nosnikiem ba-
nalnosci, powierzchownej rozrywki.
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Ze to samo moze powiedzie¢ panski dozorca. Niech pan zapyta dozorcg, o takie rzeczy
nie trzeba pytac intelektualistéw!»” (Mikotajewski, 2015). Wielokrotnie tez krytyko-
wat zjawisko, ktére zostato nazwane berluskonizacja mediéw (zob. Wyka, 2007), a co
polega przede wszystkim na zmonopolizowaniu $rodkéw masowego przekazu w re-
kach jednego czlowieka, wiadajacego, jak to byto w pewnym okresie we Wtoszech,
mediami, a jednoczesnie posiadajacego wtadze finansowa i polityczna. Jego poglady
na rzeczywistos¢ medialng ksztattowaty sie z jednej strony pod wptywem pradéw
intelektualnych modnych w Europie i na $wiecie, z drugiej odzwierciedlaty osobiste
doswiadczenia i przygody filozofa z mediami.

Koncepcja medidw w esejach i rozprawach naukowych

Umberto Eco media opisywat od korica lat 50. XX wieku. W rozproszonych wydaw-
nictwach i w zwartych publikacjach ksiazkowych ukazato sie kilkadziesigt esejow
i rozpraw poswieconych kulturze medialnej, medializacji polityki, przeobrazeniom
technologicznym czy problemom dziennikarstwa. W opisie jego pogladéw postuze sie
przede wszystkim publikacjami, ktére ukazaty sie w polskich ttumaczeniach, a miano-
wicie trescia zawarta w jego ksiazkach: Semiologia zZycia codziennego, Rakiem. Gorqca
wojna i populizm mediéw oraz Wymyslanie wrogéw i inne teksty okolicznosciowe
(Eco, 1999, 2007, 2011).

Media stanowig niezwykty orez we wspoétczesnej walce o panowanie nad swiatem,
zatem i nad ludZmi. Umberto Eco (1999: 157) stusznie podkresla, Ze ,dzi$ kraj nalezy
do tego, kto kontroluje srodki przekazu”. Zyjemy bowiem w erze komunikacji, i - na
co zwrdécit uwage przywolywany przez Eco Marshall McLuhan - informacja nie jest juz
narzedziem stuzacym do produkgji débr ekonomicznych, ale sama stata sie gtéwnym
towarem. Gazeta staje si¢ grozna, dlatego ze ma wlasnie wladze ekonomiczna i po-
lityczna. Obecnie te teze Eco nalezaloby poszerzy¢ o Internet, ale w czasach, kiedy
filozof jg formutowal, Internet w znanej nam dzis$ postaci jeszcze nie istnial. Mysl Eco
nie jest jednak jednoznaczna i moze wywotywac kontrowersje, bo uznaje on, Ze tresci
przekazu nie zalezg od autora, ale od uwarunkowan technicznych i socjologicznych,
charakterystycznych dla srodka przekazu (Eco, 1999: 158).

Eco stawia pytanie, jak powinnismy reagowac na srodki masowego przekazu. Wszyst-
ko, co zostalo powiedziane w latach 60. i 70., musi ulec rewizji, bo ,bylismy wtedy
wszyscy ofiarami (moze stusznie) pewnego modelu mass medicw, ktéry powtarzat
model sprawowania wiladzy: scentralizowany nadawca, majacy doktadne plany
polityczne i pedagogiczne, kontrolowany przez Wtadze (ekonomiczna i polityczna),
przekazy nadawane rozpoznawalnymi kanatami technologicznymi (fale, kanaly, dru-
ty, konkretne urzadzenia, takie jak ekran kinowy czy telewizyjny, radio, czasopismo)
oraz odbiorcy, ofiary ideologicznej indoktrynacji. Zdawato sie, ze wystarczy nauczy¢
odbiorcéw «odczytywac» przekazy, podchodzi¢ do nich krytycznie, a nadejdzie
epoka intelektualnej wolnosci, swiadomosci krytycznej” (Eco, 1999: 171). W epoce
kontrkultury, ktéra Eco byt przejety i zachwycony, sprawy wygladaly inaczej. Istniato
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o$wieceniowe przekonanie o edukacyjnej roli i racjonalnym dziataniu mediéw, ktére
mozna kontrolowa¢. W 1983 roku Eco juz nie byl tego pewien, a nawet stwierdzit,
ze radio i telewizja sa ,hiekontrolowang wieloscig przekazéw”, ktére kazdy moze
utozy¢ za pomocay pilota na swéj sposéb (Eco, 1999: 171). Dzi§ mamy do czynienia
z tzw. multiplikacja srodkéw przekazu, w zaleznosci od kanatu przekazu zmienia sie
sens i ciezar ideologiczny przekazu. Nie istnieje juz ,wyodrebniona wtadza”, ona jest
nieuchwytna, a zarazem nie bardzo wiadomo, kto wytwarza ideologie: czy na przyklad
ten, kto produkuje koszulki, o ktérych sie méwi w telewizji jako o kulturowym zjawisku,
czy ten, kto je nosi, a moze ten, kto je pokazuje? Eco odpowiada, Zze wszyscy i nikt, i to
go prowokuje do zadania pytania: Gdzie zatem sg Srodki masowego przekazu? (Eco,
1999: 172-173). Sam jednak problemu nie rozstrzyga.

O telewizji

Eco dokonuje podzialu na paleotelewizje i neotelewizje. W latach 50. i 60. istniata
paleotelewizja, ktéra opowiadata historie o Swiecie zewnetrznym; w latach 80., wraz
z przyrostem kanatéw medialnych, procesem prywatyzacji telewizji i z wprowadze-
niem nowinek technologicznych przeniesliSmy sie w ere neotelewizji. Fenomen nowej
telewizji polega na tym, Ze ona oglada samag siebie, pokazuje kulisy programéw, kable
i mikrofony w studiu; méwi o sobie i swoim kontakcie z publicznoscia, a to, co méwi,
jest mniej wazne od tego, jak méwi i co pokazuje widzowi (Eco, 1999: 174-175).

W telewizji dominujg dwie prawdy. O ile w programach informacyjnych mozna uzyskac
intersubiektywna ocene przystawalnosci wiadomosci do faktéw, o tyle w przypadku
programéw opartych na fantazji i fikcji ,,mozna jedynie dyskutowac o ich prawdzie pa-
rabolicznej” (chodzi o intencje przekazania pewnych zasad moralnych, religijnych czy
politycznych) i o proporcjach prezentowania konkurencyjnych prawd parabolicznych
(Eco, 1999: 177). Eco jako dawny pracownik telewizji i znawca tego tematu z perspek-
tywy praktyka zawodu zauwaza, Ze w programach informacyjnych prezenterzy patrza
prosto do kamery, co ma podkresli¢ zaréwno ich wiarygodnos¢, jak i prawdziwos¢
calej sytuacji, natomiast w programach ,fikcyjnych” aktorzy patrza obok kamery.

W neotelewizji zaczynajg miesza¢ sie gatunki, widzowie czesto juz nie potrafig
oddzieli¢ prawdy od fikcji, przyjmujac na przyklad, ze bombardowanie Bejrutu to
widowisko. Mysl Umberta Eco zbliza sie do koncepciji hiperrzeczywistosci i symulakr
Jeana Baudrillarda. Eco pisze: ,Zmierzamy wiec ku takiej sytuacji, w ktérej relacja
pomiedzy wypowiedzig a faktami staje sie coraz mniej istotna w stosunku do relacji
pomiedzy prawdziwoscig aktu wypowiedzenia i recepcyjnym doswiadczeniem widza”
(Eco, 1999: 184). W coraz mniejszym stopniu liczy sie, czy telewizja méwi prawde, bo
ona sama - przemawiajac do telewidzéw - jest prawda. Zatem zamiast relacjonowac
rzeczywistos$¢, sama staje sie rzeczywistoscia, zamiast ja odzwierciedla¢, sama ja pro-
dukuje (Eco, 1999: 184). Bardzo czesto wydarzenie jest rezyserowane, kreowane na
wydarzenie medialne, zgodnie z koncepcja przedstawiona przez Elihu Katza i Daniela
Dayana>. Sluby krélewskie, ceremonie, zawody sportowe sa dostosowywane do potrzeb

2 Wydanie polskie zob. Dayan, Katz, 2008.
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telewizji, rzeczywistos¢ jest organizowana jako spektakl medialny dla publicznosci. Jed-
noczes$nie coraz czesciej zewnetrzny swiat staje sie niepotrzebny, bo nierzeczywistos¢
jest w zasiegu wszystkich. Kiedy Eco pisat ten esej, program Big Brother jeszcze nie
zostal wymyslony®. Jednak badacz genialnie przeczut nadejscie kolejnej epoki, w ktdrej
telewizja catkowicie zagospodaruje swojg wewnetrzna przestrzen, zewnetrzng wobec
realnego $wiata, i w petni zaspokoi swojg ekshibicjonistyczno-wojerystyczna ciekawosé.

Prasa

W zbiorze Wymyslanie wrogdéw i inne teksty okolicznosciowe Umberto Eco pisze, ze
nowa rola prasy (obecnie juz realizowana) polega na tym, ze ,zamiast notowac istot-
ne informacje (kiedys$ to wladze decydowaty, ktére informacije zastuguja na uwage,
wypowiadaly wojny, obnizaty kurs walut i podpisywaty porozumienia), gazety doko-
nuja autonomicznego wyboru tych, ktére powinny uchodzi¢ za znaczace, oraz tych
wymagajacych przemilczenia, czasem wrecz konsultujac (do czego juz doszlo) z elita-
mi politycznymi, ktdre «tajemnice» nalezy wyjawiac, a ktérych nie tykac”*. W epoce
Totalnej Przejrzystosci nie ma miejsca na poufnos¢ czy tajemnice - stwierdzit. Sam
jednak zaprzeczyt sobie w wydanej w 2015 roku powiesci Temat na pierwszq strone,
a w wywiadzie udzielonym w czerwcu 2015 roku dziennikowi ,Le Monde” powie-
dzial, Ze prasa powtarza informacje z dnia poprzedniego bez préby ich pogtebienia
i bezkrytycznie (Truong, 2015).

Wojny nowego typu i przeptyw informacji

W ponowoczesnym $wiecie zmienit sie obieg informacji. Nie tylko jest ich wiecej niz
dawniej, ale staly sie tatwiej dostepne, podawane sa natychmiast, zarazem jednak
sg nastawione na maksymalizacje szczescia i minimalizacje ofiar (w odniesieniu
do wiadomosci wojennych) (Eco, 2007: 16 i nast.). Nie sposéb ich ograniczy¢ ani
cenzurowac, jednak ich zalew moze stepi¢ wrazliwo$¢ na zbrodnie wojenne. Smieré
i wojny staly sie produktami medialnymi do tego stopnia, ze Baudrillard paradok-
salnie o wojnie irackiej mégt powiedzie¢, ze w ogodle jej nie byto, ze zostata jedynie
pokazana w telewizji. Jednoczesnie sposdb prowadzenia wojen sie zmienit, do zmiany
wiladzy nie potrzeba uzycia czolgédw na ulicach - wystarczy zajecie siedzib stacji
telewizyjnych i radiowych.

Big Brother
Telewizyjny Big Brother to nie jest orwellowski Wielki Brat,

Orwellowski Big Brother nie jest telewizja, gdzie miliony voyeurs patrza na jednego ekshibicjo-
niste. Jest to panopticum Benthama, gdzie wielu straznikéw obserwuje, sami pozostawajac
niezauwazonymi i niezauwazalnymi, jednego skazarica |...| dzisiaj Big Brother, ktéry nas ob-
serwuje, nie ma twarzy i nie jest kims jednym, lecz catoscig globalnej gospodarki. Podobnie jak

3 Big Brothera opisze w ksigzce Rakiem. Gorqca wojna i populizm mediow, s. 95 i nast.

4 U. Eco, Kilka uwag o Wikileaks, zob. Eco, 2011: 335 (na podstawie felietonéw z grudnia 2010 roku opu-

blikowanych w ,Liberation” oraz w ,Espresso”).
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Wiadza Foucaulta nie jest rozpoznawalng instytucija, jest zbiorem wielu osrodkéw akceptuja-
cych reguly gry, wspierajacych sie nawzajem do tego stopnia, ze ten, kto dla jednego osrodka
wiladzy podglada innych podczas zakupéw w supermarkecie, bedzie z kolei podgladany, kiedy
placi za hotel karta kredytowa. Kiedy Wladza nie ma juz twarzy, staje sie nie do pokonania.

Albo przynajmniej z wielkim trudem daje sie kontrolowac (Eco, 2007: 97-98).

Poglady Eco sg w tym punkcie zbiezne z dominujaca narracja na temat mediéw.
Afera Snowdena pokazala, ze zyjemy w $wiecie powszechnej inwigilacji. Google,
Facebook czy Twitter odzierajg nas z prywatnosci na nasze witasne zyczenie. Eco
stwierdza, ze jedna z wielkich tragedii spoteczenistwa masowego jest dobrowolne
wyrzeczenie sie prywatnosci, a jego najwyzszym stopniem jest ekshibicjonizm. Po-
brzmiewa tu nuta obecna w krytyce kultury masowej od lat 60., cho¢by w pracach
amerykanskiego filozofa kontrkultury Herberta Marcusego. Media przeoraty nasza
Swiadomos¢ i zmienity catkowicie nasza obecnos¢ w zyciu publicznym, zacierajac
granice miedzy tym, co publiczne, a tym, co prywatne. Ciekawe, Ze ani Marcuse, ani
Eco nie zwrdcili uwagi na to, ze obecny stan jest konsekwencjg idei wtasciwych dla
ruchu kontrkultury - otwartosci na $wiat i ludzi, wolnego przeptywu mysli i idei,
odarcia rzeczywistosci ze sfery tabu - a nie jest wylacznie konsekwencjg przemian
technologicznych w dziedzinie mediéw.

Plotka

Wedtug Eco wraz z rozwojem prasy pojawila sie nowoczesna plotka. Plotki byly publi-
kowane przez nowoczesne periodyki, potem zajeta sie nimi powazna prasa. W tym
punkcie Eco sie myli, albowiem plotka istniata diugo przed wynalezieniem prasy,
a nawet stanowila jeden z warunkéw powstania prasy, o czym swiadczy chociazby
zestaw wiadomosci publikowanych w starozytnym Rzymie ,Acta Diurna”, uznawa-
nych za pierwsza gazete na $wiecie (Stephens, 2007: 55 i nast.). Oprécz wiadomosci
powaznych znajdowaly sie tam newsy plotkarskie o slubach, niezwyklych wydarze-
niach, rozmaite ciekawostki, stowem, wiadomosci, ktére dzi§ okreslilibySmy jako
tabloidowe. Prasa zatem - zauwazmy - zajmowala sie plotkami od zawsze, a penny
papers, yellow press czy przede wszystkim nowoczesne tabloidy uczynity z plotki
podstawowe Zrédto informacji i dochodu. Eco pisze, ze gdy brakowato wiadomosci,
prasa musiata je wymysla¢, jednak - dodaje filozof - wymysla¢ plotki, to

nie znaczy informowac o wydarzeniu, ktdére nie miato miejsca, lecz uczyni¢ wiadomos¢ z tego,
co przedtem nig nie bylo: jakie$ zdanie, ktére wymbkneto sie politykowi na urlopie, skandale ze

Swiata aktorskiego (Eco, 2007: 101).

Plotka - kontynuuje Eco - stata sie ,upowszechnionym materiatem informacyjnym”
i zaczeta dotyczy¢ nawet 0séb, ktérymi nie interesowata si¢ nigdy kronika towarzyska
i sentymentalna, objela monarchéw na tronie, przywédcéw politycznych i religijnych,
prezydentéw i naukowcéw. Stato sie to jednak wezesniej, niz podaje Eco, bo juz w pierw-
szej amerykariskiej gazecie ,Publick Occurrences. Both Forreigns and Domestick”
Benjamina Harrisa (z roku 1690) pojawila sie plotkarska informacja o kazirodztwie
we francuskiej rodzinie krélewskiej (Harris, 1690; Stephens, 2007: 162).
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Tym, co naprawde jest nowatorskie w spojrzeniu Eco na plotke jako informacje me-
dialna, bylo przekonanie, ze plotka utracita urok i site sekretu, bo telewizja wymyslita
programy, w ktérych nie byto juz katéw plotkujgcych o ofiarach, lecz rozradowane
ofiary, ktére plotkowaty na swéj temat:

Plotka utracila swoja nature wentyla bezpieczeristwa, aby przemienic sie w bezuzyteczne ob-
nazanie sie (Eco, 2007: 102).

Zjawisko opisane przez Eco jest charakterystyczne dla programéw z gatunku talk show
czy reality show i dla tabloidéw. Zwré¢my jednak uwage, Ze owo ,,obnazanie sie” przez
uczestnikéw chocby programéw Jerry’ego Springera nie jest ani bezuzyteczne, ani bezin-
teresowne. ,Bohaterowie” tych programéw realizuja swoje cele finansowe i wizerunkowe.

Berluskonizacja mediow

Eco nie jest zwolennikiem Berlusconiego, co tatwo wyczytac z jego ksiazek, esejow
i wywiaddw. Berlusconi - pisze Eco - buduje system rzadéw osobistych, cechg tego
systemu szczeg6lnie niebezpieczng jest sktonnos¢ do populizmu. Byly trzykrotny
premier jest magnatem finansowym, wlascicielem imperium medialnego Mediaset,
grupy bankowej Banca Mediolanum, prezesem klubu pitkarskiego AC Milan itd. Jego
majatek szacuje sie na okoto 10 miliardéw dolaréw. Eco nazwat go schizofrenikiem
i poréwnat do Hitlera, sugerujac tez odsuniecie Berlusconiego od wiadzy. W ksigzce
Rakiem. Gorqca wojna i populizm medidéw pisze:

Berlusconi budowat dzien po dniu system rzadéw oparty na utozsamianiu partii, kraju i pan-
stwa z szeregiem intereséw w dziedzinie przedsiebiorczosci. Robit to bez uciekania sie do opera-
cji policyjnych czy do aresztowan postéw, ale opanowujac stopniowo najwazniejsze media (lub
usitujac przy pomocy skomplikowanych machinacji finansowych, na szczescie nie zawsze kon-
czacych sie powodzeniem, zawtadna¢ niezaleznymi jeszcze organami prasy) i tworzac stosow-
nymi sposobami formy przyzwolenia oparte na populistycznych wezwaniach (Eco, 2007: 149).

Stacje telewizyjne pozostawaly pod catkowitym wptywem Berlusconiego. Nie ozna-
czalo to cenzurowania wiadomosci, ,wystarczyto wiedzie¢, jak méwi¢” (Eco, 2007:
163); cala telewizja - RAI oraz Mediaset - stata sie rzecznikiem wiadzy. Dlaczego? Bo
Berlusconi ,,Pierwszy zrozumiat, ze tradycyjne wartosci upadty i postanowit zastqpic
je mass mediami” (Bankowicz, 2003).

*kk

Uwagi Umberta Eco na temat mediéw sa rozproszone i nie maja charakteru wypowie-
dzi systemowej. Wskazuja jednak na stanowisko bliskie koncepcji hegemonii mediéw,
gdyz to one decydujg o tym, co ludzie bedg mysle¢ i w jaki sposéb beda sprawowac
wywalczona dzieki nim wiladze. Zyjemy w niewoli mediéw, media kreujg $wiat, tworzg
hiperrzeczywistos¢, ktéra coraz czesciej zastepuje pierwsza rzeczywistos¢. Ten ,,prawdzi-
wy” czy tez uznawany przez zwyklego obserwatora swiat ,realny” znika na rzecz Swiata
medialnego. Rzeczywisto$¢ nie jest juz potrzebna, potrzebna jest nierzeczywistosc.
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Koncepcja medidéw w pouwiesci Temat na pierwsza strone

Akcije tej ksiazki nalezy rozpatrywac na kilku poziomach: rzeczywistosci powiesciowej
,realnej”, rzeczywistosci powiesciowej wymyslanej przez bohateréw powiesci -, nie-
realnej” oraz rzeczywistosci Wioch poczatkéw lat 90. XX wieku, bo do tego okresu
sie odnosi.

Kanwa powiesci jest eksperyment medialny polegajacy na przygotowywaniu wydan
gazety, ktéra ma by¢ wydawana tylko pozornie, ale juz sama zapowiedz jej publika-
cji ma stanowi¢ grozbe dla ludzi, o ktérych dziennikarze beda pisa¢ artykuty, ktére
nie zostang opublikowane. Z prawda o takim przeznaczeniu gazety i z istotq catego
eksperymentu (projektem ,Jutro”) zaznajomione sa poczatkowo tylko dwie osoby,
reszta jest nieswiadoma roli, jaka odgrywa, przygotowujgc prébne numery. Redaktor
naczelny Simei zatrudnia redaktora Colonne i szesciu innych dziennikarzy do reali-
zacji tego projektu. Jednoczesnie proponuje Colonnie, by napisat ksigzke (za niego,
jako ghostwriter) - opowie$¢ o roku prac nad dziennikiem, o ktérym wie, Ze sie nigdy
nie ukaze. Jednym z watkéw tematycznych ksigzki jest historia dziennikarza, ktéry
posiadt by¢ moze prawdziwe, a hiebezpieczne nie tylko dla niego, informacje o losach
Benito Mussoliniego. Dziennikarz, Romano Braggadocio spekuluje, ze dyktator wcale
nie zostat zabity w 1945 roku, lecz przez wiele lat po wojnie zyt w Argentynie, gdzie
ostatecznie zmart w roku 1970. Braggadocio, ktéry zbierat materialy na ten temat
i zamierzat opublikowac artykut, zostaje zabity, co pokazuje, ze informacja moze by¢
$miertelnie niebezpieczna.

Powie$¢ Eco rozgrywa sie, jak juz wyzej wspomniano, na kilku ptaszczyznach: hi-
storii fikcyjnej gazety i pracy jej zespotu redakcyjnego; watku osobistego - romansu
gtéwnego bohatera z kolezanka z pracy; rzeczywistosci spoteczno-politycznej Wtoch
roku 1992 i okresu wczesniejszego. Jak czesto zdarza sie w powiesci, fikcja miesza sie
z rzeczywistoscia. Jednak przestanie Eco wydaje sie jasne: prasa rzadza zakulisowe
sity, ktérych istnienie mozemy tylko podejrzewac, nie znamy natomiast prawdziwych
mocodawcéw mediéw, poruszajacych za sznurki oraz decydujacych o przekazywa-
nych sygnatlach i tresciach pojawiajacych sie w mediach. News w powiesci Eco jest
zawieszong w czasie potencjalnoscia, niespetniona tymczasowo grozbg wiszaca nad
przeciwnikiem politycznym, w kazdej chwili gotowa do ,,odpalenia”, czyli do wrogiego
uzycia. Dziennikarze poddawani sa manipulacji, manipulowany jest odbiorca, newsy
sa ,podkrecane”, ,podkoloryzowane”, odpowiednio selekcjonowane i fabrykowane.
Mozna by powiedzie¢, za Markiem Fishmanem, autorem ksigzki Manufacturing
the News, zZe newsy wytwarzane sg (a wlasciwie fabrykowane) w fabryce newséw.

W powiesci Umberta Eco newsowa grozba okazuje sie skuteczna wczesniej, niz za-
planowano; tajemniczy wiasciciel gazety, prezes Vimercate, zamykajac projekt przed
jego wilasciwg premiera, osiaga swoj cel, bo informacja o jego projekcie dociera do
wilasciwych oséb, wskutek czego niespetnienie (nieopublikowanie) newsa jest zarazem
jego aktualizacja, czyli przewrotnym spetnieniem newsa niespetnionego. Gazeta nie
musi juz by¢ publikowana, aby odpowiednio spreparowane wiadomosci dotarly do
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adresatéw, do ktérych naprawde byty skierowane. Interesujacym zabiegiem literackim
Eco bylto ,powiesciowe” pominiecie zwyklego czytelnika jako potencjalnego odbiorcy
tre$ci medialnych, ktére mialy by¢ publikowane w projektowanej gazecie. Jak zatem
wyglada taricuch komunikacyjny w powiesci Eco? Otéz jest nadawca, jest przekaz,
ktdéry nie zostanie przekazany, jest potencjalny kanat przekazu in statu nascendi, jest
potencjalny odbiorca (cho¢ nie jest nim zwykty czytelnik), ale nie ma tego, co sam Eco
nazwatby sygnatem. Mamy oto do czynienia wylacznie z zapowiedzig newsa, news
byt zawczasu kreowany, ale nie przybrat ostatecznej formy, wystarczyta potencjalna
groZzba jego opublikowania, by cel zostat osiagniety.

Czy tak postrzega prase, media, dziennikarstwo Umberto Eco? Czy na tym polega
przekazywanie wiadomosci, by zastrasza¢ potencjalnych odbiorcéw, by ostrzegac
L2uwazajcie, wiemy o was bardzo duzo, a moze nawet wszystko, wiec badZcie postusz-
ni”? Taka koncepcja newsa wskazywataby na to, ze swiat mediéw opanowany jest
przez medialnych gangsteréw, a media stuzg jako bron do realizacji réznych, najcze-
Sciej ciemnych intereséw, zalatwiania porachunkéw i osiggania pozycji politycznej
i spotecznej, a tym samym do zdobywania i utrzymywania wladzy nad innymi®. Aby
przysta¢ na takie rozumienie logiki medidw i dzialania newsa, nalezatoby uznac,
ze powies¢ Umberta Eco jest Zrédlem etnograficznym dajacym obiektywna wiedze
0 rzeczywistosci.

W powiesci Eco wiadza jest wiasciwie odpodmiotowiona, bo tym, kogo lub czego
obawia¢ sie moga przeciwnicy wlasciciela gazety ,Jutro”, jest news. Jest to wiadomos¢
ukryta przed odbiorca, wiadomos¢, ktorej tres¢ jest nieznana, niepewna, potencjalna,
zatem zmienna, bo i moze by¢ zmieniana, ale i sensacyjna, grozna, bo obawiajg sie
jej podmioty bedace jej przedmiotem, niespodziewana w swojej tresci, ale okreslona
w formie, przeznaczeniu i znaczeniu. W koncepcji semiologicznej Umberta Eco taka
wiadomos¢ pozbawiona jest desygnatu, trudno wskaza¢ jej materialng podstawe,
latwiej forme, sposéb dzialania, znaczenie i skutek. Jest to zatem wiadomos¢ bez
tresci, a jednak majgca znaczenie. Czy jednak taki news w praktyce w ogdle istnieje?
Czy nie jest tylko wymystem filozoficznej wyobrazni Umberta Eco?

Diagnoza sytuacji mediow i dziennikarstwa

Wypowiedzi redaktora naczelnego gazety ,Jutro”, narratora bezposredniego, czyli re-
daktora Colonny i dziennikarzy pracujacych w gazecie traktuje tacznie jako glos porte
parole autora ksigzki - jako glos samego Umberta Eco. Przyjmuje zatem hipoteze, ze
podmiot zbiorowy, jakim jest powiesciowa redakcja, wyraza poglady Umberta Eco.

W powiesci zaprezentowany zostat model gazety niezaleznej od zewnetrznych na-
ciskéw (ale nie od naciskéw ze strony wiasciciela!), jednakze nawet istnienie takiej
gazety, 0 ograniczonej autonomii, okazato sie niemozliwe. Uprawianie dziennikarstwa
sprowadza sie - w powiesci Eco - do upiekszania relacji o wydarzeniach, zmyslaniu,
,podkrecaniu”, podkoloryzowaniu faktéw, przeprowadzaniu fikcyjnych wywiadéw,

° By¢ moze ciekawg odpowiedzia na to pytanie bytaby w tym kontekscie analiza afery podstuchowej
ujawnionej w potowie 2014 roku przez tygodnik ,Wprost”.
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budowaniu sensacyjnych artykutéw, bo ,Ludzie chca cudéw, nie sceptycyzmu salo-
nowych radykatéw” (Eco, 2015: 155).

Redaktorzy i dziennikarze zostali przedstawieni przez Eco jako ludzie ,bez witasci-
wosci” lub/i jako osoby powigzane z tajnymi stuzbami (redaktor Lucidi). Sytuacja
polegajaca na tym, ze jeden z redaktoréw gazety jest wspétpracownikiem tajnych
stuzb, wydaje sie nie budzi¢ zdziwienia u jego przetozonego, a nawet uznawana jest
zarzecz naturalna, a redaktor naczelny nie widzi przeszkéd, by taka osobe zatrudniac.
Eco zauwaza réwniez, ze gazety kontrolowane sa nie tylko przez wielki kapitat, ale
takze przez owe stuzby.

W wielu rozmowach prowadzonych przez redaktoréw ,,gazety” pojawiaja sie wypowiedzi
na temat prawdy, ktamstwa, konstrukcji newséw, odpowiedzialnosci wobec czytelnikéw
czy kwestii manipulacji. Generalne zasady, jakie przyjmujg bohaterowie powiesci, sa
nastepujace: gazety klamia, telewizja klamie, media postuguja sie hiperbolami, ukazujac
rzeczywisto$¢ z zamierzong przesada, jednoczesnie jg kreuja i wmawiajg odbiorcom,
ze taki jest swiat. W watpliwos¢ mozna poddac wszystko, nawet to, czy ludzie ladowali
na Ksiezycu i czy wojna w Iraku odbyta sie naprawdeg, a nie tylko na ekranach telewizo-
réw. Jesli tak, to mozna réwniez wszystko wykreowac, albowiem relacja miedzy gazeta
a wiadomosciami jest odwrotna, nizby mogto sie wydawa¢ zwolennikom teorii lustra:
to gazeta ,,robi” wiadomosci, a nie wiadomosci ,,robig” gazete. Na pytanie skierowane
przez redaktorke do redaktora naczelnego, czy gazety ida za pogladami czytelnikéw,
czy tez je tworza, Simei odpowiada: ,Jedno i drugie”. I zaraz dodaje, ze ,Ludzie poczat-
kowo nie wiedza, jakie maja poglady, potem my im to méwimy, a oni dostrzegaja, ze je
mieli” (Eco, 2015: 82). Innymi stowy, perswazja mediéw przewaza nad mozliwosciami
recepcji publicznosci, ktéra nie jest w stanie czytac dzieta dziennikarskiego jak dzieta
otwartego. Interpretacja jest narzucona przez nadawce przekazu, a odbiorca jest catko-
wicie bierny. Nie ma tu mowy ani o aktywnej interakcji pomiedzy nadawca a odbiorca,
ani o zamianie rél czy o negocjacyjnym charakterze komunikacji. Prasa dominuje nad
swoimi czytelnikami, jednak cel tej dominaciji nie jest oswieceniowy, bo chodzi o to, ze
~gazety nie stuza rozpowszechnianiu wiadomosci, stuza ich ukrywaniu” (Eco, 2015: 140).
Czytelnicy traktowani sa przez gazety w sposéb przedmiotowy. Trzeba do hich przema-
wiac jezykiem, ktéry zrozumieja, ale oni rozumieja tylko taki przekaz, ktéry opiera sie
na komunatach, sloganach, kliszach jezykowych, kolokwializmach, banatach i frazesach.
Hipotetyczni czytelnicy ,Jutra” to ludzie po pie¢dziesiagtce, zacni, uczciwi mieszczanie
mitujacy prawo i porzadek, ale spragnieni plotek i rewelacji o nieporzadku pod réznymi
postaciami. Nie nalezg do pilnych, wielu z nich nie ma w domu Zadnej ksigzki, bo ksigzek
nie czytaja, ale lubig mysle¢, ze istniejg wielcy artysci - dziwacy i milionerzy. Chca znac
plotki o celebrytach i ich mitostkach i czyta¢ sensacyjne historyjki.

Sporo uwagi poswieca Eco zasadom wspoéiczesnego dziennikarstwa. Podstawowa
zasada demokratycznego dziennikarstwa - czytamy w powiesci - jest oddzielanie
faktéw od opinii, ale nie chodzi o jej przestrzeganie, lecz udawanie, Ze sie jej prze-
strzega, na przyktad najpierw zamieszcza sie opinie, ktérej dziennikarz nie popiera,
a nastepnie te, z ktoéra sie zgadza, ,,sztuka polega na tym, zeby w cudzystowie umiescic¢
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najpierw opinie banalna, a pdzniej inna, rozsadniejsza, znacznie blizszg opinii same-
go dziennikarza” (zob. Eco, 2015: 47). W nauce o komunikowaniu nazywa sie takie
postepowanie manipulacja, bo stwarza sie u odbiorcy wrazenie, Ze co$ jest inne, niz
- wedtug nadawcy - naprawde jest. Manipulacja wystepuje w powiesci pod réznymi
postaciami. Raz jest to insynuacja, ktéra redaktor naczelny poleca stosowac¢ wobec
Lhatreta” zadajacego opublikowania sprostowania. Wéwczas sama wzmianka, ze
jest to osoba, ktdra czesto sie awanturuje, pozbawia ja sympatii czytelnikéw. Innym
razem manipulacja jest wprowadzenie do obiegu starej wiadomosci w postaci new-
sa, bo ,ludzie majg krétka pamie¢” i nie pamietaja, Ze ta sama wiadomos¢ byla juz
publikowana wczesniej (Eco, 2015: 154). Manipulacja moze tez polegac na dziataniu
sugerujacym, ze dysponujemy kompromitujagcymi informacjami o kims, zeby juz
sama ta wiadomos¢ wystarczyla, aby osoba, ktérej 6w news dotyczy, stosowala sie
do naszych zyczen. Ten manipulacyjny schemat zastosowat wtasciciel gazety wobec
$rodowiska, do ktérego chciat przeniknac.

W powiesci Eco nie pojawia sie prawda jako podstawowa zasada etyki dziennikar-
skiej. Prawda zastapiona zostala pétprawda, parabola, hiperbola, przeinaczeniem,
opuszczeniem, nieobecnoscia, a przede wszystkim klamstwem; jeden z bohateréw
powiesci méwi: ,,Zyjemy w ktamstwie i wiedzac, ze cie oktamuija, musisz zawsze by¢
podejrzliwy” (Eco, 2015: 36), a w koriczacym powies¢ rozdziale pojawia sie sugestia,
ze klamac¢ moga wszyscy, nawet BBC, powszechnie uznawana za wzér obiektywnego
i rzetelnego medium.

Zakonczenie

Na podstawie przytoczonych fragmentéw dziet Umberta Eco i ich analiz trudno
doszukac sie spéjnego systemu pogladéw o mediach, ktére mozna bytoby przypisac
wloskiemu semiologowi. Niewatpliwie na bardziej zdecydowane poglady mdgt sobie
pozwoli¢ - na zasadzie licentia poetica - w powiesci. Swoboda w méwieniu o me-
diach jest tu o wiele wieksza, a sformutowania bardziej radykalne niz w esejach czy
ksiazkach naukowych.

Summa summarum: Umberto Eco zauwaza potege mediéw we wspdlczesnym swiecie.
Jest to wladza rzeczywista, polityczna, a takze kulturowa i symboliczna. Media ksztattuja
obraz wspdtczesnego swiata, obraz, ktéry odbiorcy mediéw uznajg za swéj wiasny, nie
dostrzegajac tego, ze wczesniej zostal im do ich gléw zaiplementowany. Media kon-
struujg obraz swiata, tworzac nowa rzeczywistos¢, ktéra z rzeczywistoscig pierwszego
stopnia (pozamedialna) ma niewiele wspdlnego. W tym punkcie poglady Eco nawiazujg
do i wspdtbrzmia z koncepcjami Waltera Lippmanna, Jeana Baudrillarda czy Niklasa
Luhmanna. Zarazem jednak - odmiennie niz dla wspomnianych myslicieli - dla Eco
owa hiperrzeczywistos¢ jest aktem manipulaciji i klamstwa. Bo prawda jedynie jest to, Ze
spiker méwi wprost do widza, a telewizja pokazuje wlasne medialne srodowisko (studio,
kamery, kable itp.). Zamiast Swiata zewnetrznego ogladamy swiat wewnetrzny. Tylko skad
mozemy mie¢ pewnos¢, ze Swiat zewnetrzny istnieje, jezeli nie obejrzymy go w telewizji?
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WOJCIECH ADAMCZYK
Uniwersytet Adama Mickiewicza w Poznaniu

SKUTECZNA ANTYPROMOCJA?
SLEDZTWA DZIENNIKARSKIE | MATERIALY
INTERWENCYJNE A WIZERUNEK

WtADZ LOKALNYCH

Prasa musi mie¢ swobode mdwienia wszystkiego,
by niektdrzy ludzie nie mieli swobody robienia wszystkiego.

Louis Terrenoire

Cwier¢wiecze funkcjonowania w Polsce samorzadu terytorialnego sktania do
réznorakich refleksji. Przemyslenia owe dotycza zaréwno rozmaitych sfer aktywnosci
wspdlnot lokalnych oraz kreowanych przez nie instytucji wtadzy, jak i pozostajacych
z nimi w permanentnej symbiozie mediéw dzialajgcych na obszarach tych jednostek.
Relacje na linii organy samorzadu terytorialnego - media ukiadajg sie nie zawsze po
mysli przedstawicieli wytonionych przez spotecznosci lokalne. Ich praca na rzecz
rozwoju gmin czy powiatéw, majaca czesto postac zwyklej aktywnosci spotecznej,
poddawana jest wnikliwej ocenie przez dziennikarzy z niezaleznych od wtadz redakgiji.
Ci ostatni, wypetniajac powinnosci natozone przez wydawcéw, staraja sie realizowac
w praktyce przede wszystkim funkcje informacyjna, stuzaca budowaniu wéréd miesz-
kanicéw wyobrazenia o rzeczywistej sytuacji w danej jednostce samorzadowej. W ten
sposéb kreowana jest dobrze poinformowana opinia publiczna mogaca w sposéb
adekwatny reagowac na poczynania samorzgdowcéw i podleglych im jednostek.
Podejmowaniu $wiadomych decyzji przez obywateli stuzy w nie mniejszym stopniu
réwniez praca lokalnych dziennikarzy sledczych, odstaniajacych wielokrotnie nieznane
odbiorcom kulisy nielegalnych lub/i amoralnych poczynan ludzi wladzy. Materiaty
dochodzeniowe i interwencyjne nie ukazuja sie w praktyce zbyt czesto, jednak ich sita
razenia i wywotywane skutki sa nie do przecenienia. Rzecz jasna, z tego typu forma
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dziennikarstwa mozna zetkna¢ sie jedynie w niezaleznych lokalnych mediach, ktére
sq na tyle silne ekonomicznie, by pomimo rozmaitych préb wywierania na nie presji
naglasnia¢ niewlasciwe zachowania samorzadowcéw. Celem owych demaskacii jest
na réwni troska o przejrzystos¢ dziatan wtadzy, jak i che¢ wyeliminowania z zycia
publicznego tych osdb, ktére wykorzystujac miejsce w strukturach samorzadowych,
dopuszczajg sie czynéw uznawanych za odstepstwo od ogélnie przyjetych i akcepto-
wanych norm wspoétzycia.

Aktywnos¢ dziennikarzy sledczych i interwencyjnych pozostaje jednak, czego dowodzi
praktyka, w sprzecznosci z modelem komunikowania spotecznego uprawianym przez
liczna grupe samorzadowcéw. Wykorzystujac tworzone przez siebie biuletyny, kreuja
nierzeczywisty obraz spraw dziejacych sie w danych spotecznosciach, narazajac sie
tym samym na zarzuty o propagandowe wykorzystywanie tych kanatéw komunikacji
w imie Zle pojmowanej promocji dziatati gmin czy powiatéw.

Integralnym elementem nowego modelu wspétistnienia nie tylko na poziomie samorzadu
lokalnego miato by¢ osiaganie porozumienia pomigdzy decydentami a zarzadzanymi przez
nich spotecznodciami w drodze permanentnej debaty publicznej. Jej trescia miaty by¢ istotne
dla obywateli sprawy oraz problemy nurtujace uwage lokalnej opinii spotecznej. W tym celu
nowe elity wladzy powinny wyrzec sie obecnej w poprzednim systemie rzadéw checi skrywa-
nia przed obywatelami niewygodnych dla siebie spraw, wstydliwych zachowan patologicz-
nych towarzyszacych przeciez ludziom wladzy w kazdym bez wyjatku systemie politycznym
czy manipulowania informacjami niezbednymi do postawienia wywazonej diagnozy sytuacji
i podjecia racjonalnej decyzji (Adamczyk, 2011: 179).

Ewidentny konflikt intereséw zaobserwowa¢ mozna od wielu lat na linii dziatalnos¢
promocyjna wiadz lokalnych - dziennikarstwo Sledcze i interwencyjne niezaleznych
redakcji. Umozliwiona przepisami prawa aktywnosc¢ w sferze promocji jest zadaniem
wlasnym organéw gmin i powiatéw. Stanowi ona jednoczesnie istotny instrument
marketingu terytorialnego i kreowania pozytywnego wizerunku jednostek samorza-
dowych. Jak zauwaza Krystyna Vinohradnik (2010: 61), ,wizerunek gminy to profe-
sjonalnie przygotowany, a nastepnie budowany i doskonalony systematycznie obraz
urzedu i jego pracownikéw sprawiajacy, iz gmina jako cato$¢ jest postrzegana przez
spotecznos¢ lokalna, inwestoréw, turystéw i okazjonalnych przybyszéw jako przyjazna
w sferze spotecznej, Srodowiskowej i gospodarczej”.

Z oczywistych przyczyn publikacje ledcze oraz interwencyjne, obnazajace niedosko-
natosci procedur, zachowan i jakos¢ rzadzenia ostabiajg site komunikatéw stuzacych
wykreowaniu pozytywnego wizerunku, stanowigc dla samorzadowcéw powazny
problem.

Intencja autora jest wykazanie, ze demokracja lokalna potrzebuje transparentnosci
dziatan instytucji wtadzy lokalnej, dlatego dziennikarstwo $ledcze i interwencyjne
stuzy w rzeczywistosci promowaniu postawy przejrzystosci instytucji samorzadowych.
Po drugie, celem tej publikaciji jest udowodnienie, Ze materiaty prasowe demaskuja-
ce patologie w strukturach wtadz na szczeblu gminy czy powiatu w zdecydowanej
wiekszosci przypadkéw nie ostabiajg wymowy rozmaitych form aktywnosci na polu
wlasciwie rozumianej promocji, ale stanowig przeciwwage dla btednie pojmowanych
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dziatan o charakterze propagandowym. Tak zarysowana problematyka wymagac
bedzie udzielenia odpowiedzi na kilka pytan badawczych. Czy istnieje wyrazna
korelacja pomiedzy aktywnoscig dziennikarzy sledczych a formutg prowadzenia po-
lityki informacyjnej przez lokalne wiadze? Jakie problemy funkcjonowania organow
samorzadowych nagtasniane sa w publikacjach demaskatorskich i interwencyjnych?
Czy dziatalnos¢ reporteréw dochodzeniowych stuzy budowaniu jakosci rzadzenia na
poziomie lokalnym i transparentnosci procedur w organach wtadzy? Na ile tego typu
publikacje deformuja wizerunek jednostek samorzadowych, zabiegajacych w dziata-
niach promocyjnych o stworzenie jak najlepszego klimatu dla rozwoju swoich matych
ojczyzn?

W udzieleniu odpowiedzi na powyzsze pytania pomocna byta literatura z zakresu
marketingu terytorialnego, promocji i kreowania wizerunku na poziomie jednostek
samorzadowych oraz dziennikarstwa sledczego. Analizie treSci poddane zostaty
réwniez publikacje zgtoszone w kategorii dziennikarstwo sledcze i interwencyjne do
konkursu pod nazwag Local Press, organizowanego od 2008 roku przez Stowarzyszenie
Gazet Lokalnych. Stanowig one bogaty materiat badawczy i doskonate Zrédto wiedzy
o tematyce poruszanej przez lokalne media niezalezne.

*kk

W powiedzeniu, Ze nie wystarczy mie¢ wladze, by miec racje, jest wiele prawdy. Te
racje bowiem najpierw trzeba nalezycie przedstawi¢, by do niej przekonac¢ adre-
satéw dziatan rzadzacych elit. Dotyczy to w réwnym stopniu instytucji wladczych
na wszystkich poziomach struktur rzadzenia, w tym réwniez organéw samorzadu
terytorialnego. Funkcjonujaca w Polsce od 25 lat instytucjonalna emanacja wspdl-
not samorzadowych nie tylko stara sie zaspokaja¢ zZywotne potrzeby spotecznosci
lokalnych, ale jednoczesnie prébuje tworzy¢ sprzyjajacy rozwojowi i inwestycjom
pozytywny klimat. Stuzy¢ temu majg réznorakie dziatania promocyjne podejmowane
przez organy wtadzy lokalnej gmin i powiatéw'. Aktywnos¢ ta jest ustawowo dopusz-
czalna. W przypadku gmin reguluje ja art. 7, ust. 1, pkt 18 Ustawy z dnia 8 marca
1990 r. 0 samorzadzie gminnym, natomiast odnosnie do powiatéw art. 4, ust. 1,
pkt 21 Ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie powiatowym. Jednak brak
jednolitego podejscia do realizacji promocji przez samorzady prowadzi do mniejszej
transparentnosci przy wykonywaniu tego rodzaju aktywnosci, a w konsekwencji, na
co zwrdcili uwage autorzy raportu pokontrolnego Najwyzszej Izby Kontroli, réwniez
utrudnia skuteczne rozliczanie urzednikéw z rezultatdw tych dziatan. To z kolei moze
sprzyja¢ powstawaniu sytuacji korupcjogennych (NIK, 2012: 10-11).

' Co ciekawe, w opinii Naczelnego Sadu Administracyjnego, potwierdzonej wyrokiem z 23.03.2000 . (I SA/
Ka 2407/99): ,Zaden powszechnie obowigzujacy akt rangi ustawowej nie reguluje kwestii promocji powiatu
i nie okresla kompetencji organéw tej jednostki samorzadu terytorialnego przy wykonywaniu tego zadania”.
Brak uregulowan w polskim ustawodawstwie, dotyczacych warunkéw i zasad realizacji zadania samorzadéw
w zakresie promocji, nie byt jednak przeszkoda do nader ogélnego okreslenia mozliwosci decydowania
przez jednostki samorzadu terytorialnego o sposobach, metodach i narzedziach realizacji tego zadania.
Wydatki na ten cel sa ewidencjonowane i klasyfikowane w uchwatach budzetowych w rozdziale 75075
Promocja jednostek samorzqdu terytorialnego.
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Promocja jednostek samorzadowych zaliczana jest do zadan wiasnych i stanowi istotne
narzedzie marketingu terytorialnego. Pojecie to na gruncie literatury przedmiotu nie
jest jednolicie definiowane (Ciarczynska, 2011; Competetive..., 2007; Dziekaniski i in.,
2014; Florek, 2006; Girard, 1997; Kaminski, 2011; Kotler i in., 1993; Markowski, 1999;
Szromnik, 1997, 2008; Zdon-Korzeniowska, 2011). Na potrzeby niniejszej publikacii
przyjmiemy za Andrzejem Szromnikiem (1997), Zze marketing terytorialny oznacza
catoksztatt skoordynowanych dziatari podmiotéw lokalnych, regionalnych i/lub ogélno-
krajowych zmierzajacych do wykreowania proceséw wymiany i oddziatywania poprzez
rozpoznanie, ksztalttowanie i zaspokajanie potrzeb oraz pragnien mieszkancéw. Celem
marketingu terytorialnego jest przede wszystkim podnoszenie atrakcyjnosci i konku-
rencyjnosci jednostek samorzadowych, rozwijanie ustug publicznych oraz ksztattowa-
nie pozytywnego wizerunku (Jarczewski, 2012: 17). Pojecie wizerunku definiowane
jest jako zespdt cech kojarzonych przez konsumentéw z produktem, nadajacych mu
w ich $wiadomosci i podswiadomosci unikalhg wartos¢. Wizerunek postrzegany jest
jako kompozycja korzysci, ktérych nie oferujg inni wytwdrcy lub posrednicy dziatajacy
na rzecz danego segmentu rynku (Altkorn, Kramer 1998: 269). W przypadku jednostki
osadniczej, na co zwraca uwage Philip Kotler, 6w wizerunek stanowi sume wierzen,
idei i wrazen, ktére ludzie odnosza do danego miejsca (Kotler i in., 1993: 141). Mozna
go réwniez traktowac jako obraz uksztattowany poprzez bezposrednie i posrednie
kontakty z danym miejscem w umystach mieszkancéw danej jednostki osadniczej
lub cztonkéw innych grup spotecznych (Dmitruk, 2010: 26). A. Szromnik (2008: 134)
definiuje wizerunek jednostki osadniczej jako catoksztatt subiektywnych wyobrazen
rzeczywistosci, ktére wytworzyty sie w umystach ludzkich. Jest on efektem percepciji,
oddzialywania srodkéw masowego przekazu i nieformalnych przekazéw informacyj-
nych. Kreowanie pozytywnego wyobrazenia o strukturach wtadzy lokalnej, podejmo-
wanych przez nig dziataniach i decyzjach oraz standardach obstugi obywateli nalezy
do najwazniejszych celéw strategicznych w marketingu terytorialnym prowadzonym
na rzecz jednostki osadniczej (tab. 1).
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Tabela 1. Cele marketingu terytorialnego wedlug A. Szromnika

Cele strategiczne Cele operacyjne

rozwijanie i umacnianie ustug $wiadczonych | poznanie aktualnych potrzeb i pragnien miesz-
przez instytucje publiczne dla zaspokojenia | kancéw w zakresie ustug swiadczonych przez

potrzeb mieszkaricéw instytucje lokalne

ksztattowanie pozytywnego wizerunku regionu, | zapewnienie mieszkaricom, organizacjom i gru-

gminy, samorzadu lokalnego, parafii pom spotecznym warunkéw do korzystania
z ustug

zwiekszanie atrakcyjnosci regiondw, powiatéw, | przewidywanie zmian potrzeb i upodobati pod-
gmin, miast, wiosek, instytucji kultury miotéw korzystajacych z débr

podnoszenie wartosci ustug kierowanych do
mieszkancow

poprawa jakosci ustug (administracja lokalna,
przedsiebiorstwa swiadczace ustugi komunalne,
informacja, kultura, rozrywka)

rozpoznanie identyfikacji mieszkaricéw z marka
regionalng czy lokalng

uruchomienie efektywnych instrumentéw komu-
nikacji instytucji ze spoteczenstwem

zdefiniowanie poziomu spotecznej akceptacji
projektéw rozwoju lokalnego i regionalnego

podnoszenie poziomu akceptacji i zadowolenia
jednostek i grup spotecznych z warunkéw zycia
i pracy, wypoczynku, rozwoju kulturalnego i in-
telektualnego w danym regionie

Zrédlo: Jaska, 2010: 42-43.

Istotnym instrumentem marketingu terytorialnego sa dziatania promocyjne rozumiane
jako sposdéb komunikowania sie jednostki samorzadu terytorialnego z jej rynkowym
otoczeniem. Promocja, 0 czym wspomniano wczeshiej, stanowi zadanie wlasne gmin
i powiatéw, a to oznacza, Ze w pierwszej kolejnosci jego realizacja powinna by¢ nakie-
rowana ha zaspokajanie zbiorowych potrzeb wspdlnoty lokalnej. W praktyce zaobser-
wowac¢ mozna skupienie uwagi samorzadéw nha sferze gospodarczej i turystycznej,
zar6wno w wymiarze krajowym, jak i zagranicznym. Niebagatelne znaczenie w tego
typu dziataniach ma réwniez promocja kultury, upowszechniajaca oryginalne tradycje,
obyczaje, stroje ludowe, stanowigce ze wzgledu na swéj niepowtarzalny charakter
istotny element wyrdzniajacy na tle otoczenia. W promowaniu gminy czy powiatu
kluczowg role odgrywa umiejetne postugiwanie sie informacja dostepna wiadzom
lokalnym. Wykorzystujac zasoby informacyjne zgodnie z przeznaczeniem i standar-
dami panstwa demokratycznego, jednostki samorzadowe moga skutecznie zachecac
podmioty gospodarcze do takiej aktywnosci, ktéra wpisywalaby sie w strategie promo-
cyjne i przynosita skutki oczekiwane przez wladze gminy czy powiatu. Przyciagniecie
inwestoréw oraz wzrost uzyskiwanych przez gminy dochodéw z tytutu prowadzonych
przez podmioty gospodarcze inwestycji, cho¢ uwazane sa przez samorzadowcow za
jedne z kluczowych priorytetéw, to nie powinny przestania¢ innych, réwnie waznych
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celéw. Nalezg do nich chocby poprawa stanu srodowiska, wspieranie inicjatyw sporto-
wych, budowanie wizerunku urzedu przyjaznego dla obywatela (Huczek, 2007: 108).
»Skuteczna promocja to takze znaczne $rodki finansowe, przeznaczone na wspieranie
wartosciowych, oryginalnych inicjatyw i przedsiewzie¢: gospodarczych, kulturalnych,
sportowych, ktére buduja marke i poczucie wspdlnoty catej spotecznosci, zachecaja
tez do stalego osiedlania sie na terenie danej jednostki samorzadu terytorialnego.
0 skutecznej promocji mozna méwi¢ wtedy, gdy dobre opinie o dziatalnosci samorzadu
przekladaja sie na nowe inwestycje i miejsca pracy” (NIK, 2012: 46).

Budowanie poprzez dziatania promocyjne pozytywnego wizerunku jednostki sa-
morzadowej powinno w zatozZeniu przetozy¢ sie na korzystne postrzeganie urzedu
i calej gminy. Istotne znaczenie w tym zakresie majg stosowane przez przedstawicieli
wiladzy w codziennych kontaktach okreslone standardy komunikacii i traktowania
klientéw, sposéb komunikacji z otoczeniem, wiarygodnos¢ i uczciwos¢ postepowania,
odpowiednie relacje z mediami, zaangazowanie spoteczne, promocja gminy poprzez
rézne wydarzenia lokalne i ponadlokalne (Oledzki, Tworzydto, 2009).

W tworzeniu wizerunku gminy czy powiatu istotna role odgrywaja przekazy medial-
ne dotyczace szeroko pojetej sfery aktywnosci wiadz lokalnych. Opisywang proble-
matyke poruszajg zaréwno wydawane przez samorzad lub podlegte mu jednostki
biuletyny, jak i niezalezne, komercyjne pisma lokalne. Réznica w zawartosci dotyczy
z reguly tylko krytycznych wobec aktualnie rzadzacych materiatéw prasowych, kto-
rych na tamach periodykéw samorzadowych prézno szukaé. Serwilizm urzednikéw,
bedacych czesto redaktorami owych pism, a jednoczes$nie podwladnymi gminnych
wlodarzy, brak nalezytego przygotowania zawodowego oraz btedne pojmowanie
funkciji tego typu kanatéw komunikacji sprawia, Ze treSci promocyjne wystepuja
w nich na przemian z komunikatami stricte propagandowymi. Te ostatnie nasta-
wione sg hie na promocije waznych spotecznie inicjatyw, decyzji organéw samorza-
dowych czy przedsiewzie¢ gospodarczych, ale kreowanie pozytywnego wizerunku
0séb sprawujacych wiadze. ,|[...] trudno sobie wyobrazi¢, aby tytuty prasowe wyda-
wane przez jednostki samorzadu terytorialnego spetnialy podstawowy standard
dziennikarstwa, a mianowicie urzeczywistniaty «prawo obywateli do ich rzetelnego
informowania, jawnosci zycia publicznego oraz kontroli i krytyki spotecznej». Jezeli
bowiem redaktorzy oraz dziennikarze podlegaja stuzbowo przedstawicielom wiadzy
lokalnej, to nie sa w stanie rzetelnie informowac o dziatalnosci swoich przetozonych
ani ich kontrolowac. Tymczasem to wilasnie jest najwazniejsza funkcja prasy lokal-
nej” (Bodnar, 2010: 7).

W sytuacjach konfliktowych opublikowanie przez osoby pracujace w biuletynach sa-
morzadowych materiatéw krytycznych wobec oséb piastujgcych wysokie stanowiska
w hierarchii miasta czy gminy, w ktdrej dziennikarz mieszka i pracuje, wymaga odwagi
cywilnej. Deficyt takich postaw sprawia, Ze pisma wydawane przez miejscowe wtadze
(cho¢ w niektérych wspdlnotach lokalnych dotyczy to réwniez tytutéw komercyjnych)
zamiast odzwierciedla¢ obiektywne, a zatem w réwnej mierze pozytywne, jak i kry-
tyczne opinie o dziataniach i decyzjach, wzglednie zaniechaniach wtadz, podleglych im
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instytucji czy kooperujacych z nimi podmiotéw gospodarczych, skupiaja sie na spra-
wach z punktu widzenia lokalnej spotecznosci drugorzednych (Adamczyk, 1999: 165).

Dlatego tez w charakterze przeciwwagi, stuzacej budowaniu rzeczywistego obrazu
spraw w danej jednostce samorzadowej, wystepuja nieliczne niezalezne lokalne media,
wypetniajac trudne i odpowiedzialne zadanie krytyki elit wtadzy, stanowigcej kluczowy
element funkcji kontrolnej. Koncepcja tak zwanego psa taricuchowego, sformutowana
przez Johna Miltona w dziele Areopagitica, siega epoki oswiecenia (Kosmaty, 2014: 41).

[...] ortodoksja wtadzy zostaje skonfrontowana z drukowang prawda. Prawda ztamie site wy-
stepku, ktéry by opanowat arene polityczna. To rozumowanie wkrétce zlaczy sie z idea, ze czy-
telnik ma «prawo do wiedzy», by¢ informowanym, aby dziala¢ madrze jako obywatel i wyrazac
rozumne sady dla zachowanych swych praw indywidualnych, zgodnie z umowg spoteczna,
opisang przez Johna Locke’a lub Jeana-Jacques’a Rousseau (Boventer, 1995: 8).

W kolejnych stuleciach idea kontroli wladzy sprawowanej przez media zostata twérczo
rozwinieta przez dziennikarzy Sledczych, ktérzy dzieki prowadzonym przez siebie
dochodzeniom oraz dalekosieznym skutkom wywotanych demaskacji stali sie najbar-
dziej rozpoznawalnym synonimem ,czwartej wtadzy” i elita w $wiecie wspétczesnych
mediéw (Adamczyk, 2008). W praktyce funkcjonowania komercyjnych lokalnych ty-
tutéw prasowych funkcja kontrolna nie zawsze bywa wtasciwie rozumiana?. Wedlug
Marcina Krdla (2004) ,Nie chodzi tu przede wszystkim o sledzenie rozmaitych patologii
w zyciu spotecznym na niskim i wysokim poziomie |...], lecz o nadzorowanie, czy wy-
brani przedstawiciele wtadzy wywiazuja sie ze swoich wyborczych obietnic, w jakich
przypadkach sie nie wywigzuja i jakie ma to dla nas konsekwencje”.

Obserwacja dziatan reporteréw lokalnych zajmujacych sie kontrolg poczynan gre-
midéw rzadzacych zdaje sie nie potwierdzac do konca tej opinii. Ograniczenie zakresu
sprawowania funkcji kontrolnej jedynie do weryfikowania realizacji deklaracji wybor-
czych wydaje sie zbyt daleko idacym zawezeniem spektrum mozliwych i w praktyce
podejmowanych dziatan. Nalezy raczej sklania¢ sie ku opinii, Ze czestszym tematem
publikacji Sledczych i interwencyjnych sg rozmaite przejawy patologii spotecznych,
w tym takze formy dezorganizaciji instytucji wtadzy lokalnej. Oznacza to demaskowanie

2 W réznych typologiach kontrolna funkcja nie zawsze jest wyrazona expressis verbis i niekiedy trakto-
wana jest jedynie jako uzupetnienie katalogu podstawowych powinnosci srodkéw masowego przekazu.
Dla anglosaskich medioznawcéw trzema prymarnymi funkcjami prasy sa: informowanie, wychowywanie
i dostarczanie rozrywki, pozostate, w tym kontrolna, majg charakter dopetniajacy. Podobnie ujmowata to
Irena Tetelowska, ale zamiast funkcji wychowawczej zaproponowata funkeje ksztattowania opinii. Wprost
nazwanej tego typu powinnosci nie odnajdziemy w klasyfikacjach Lesliego G. Moellera, B¢la Budy, Harolda
D. Lasswella, Charlesa R. Wrighta, Paula Lazarsfelda i Roberta Mertona, Denisa McQuaila, ekspertéw UNESCO
z Komisji MacBride’a czy autoréw raportu Many Voices, One World (Pisarek, 2008: 168-171; McQuail, 1987:
70-71; Jakubowicz, 1981: 71; Oniszczuk, 1988). W okresie PRL-u wielu prasoznawcéw w ogéle nie ujmowato
funkciji kontrolnej w swoich klasyfikacjach (Michat Szulczewski, Kazimierz Mlynarz, Adam Podgérecki).
We wspolczesnych typologiach jedni badacze wymieniaja funkcje kontrolng jako samodzielng (Chorazki,
1994: 17), inni - jak chocby Ryszard Kowalczyk (2003: 519) - scalaja ja w jedna informacyjno-kontrolna.
Ten ostatni zabieg, cho¢ w $wietle teorii mediéw wydaje sie stuszny, poniewaz z informowania o zjawiskach
nagannych wyptywac moze kontrola wtadzy, w praktyce funkcjonowania prasy nie znajduje potwierdzenia.
Nalezatoby bowiem uznac, ze przeznaczeniem do dziatania kazdego tytutu prasowego na poziomie lokalnym
jest jednoczesnie informowanie i kontrolowanie organéw samorzadowych. O ile pierwsza z tych funkcji
jest na og¢t lepiej lub gorzej realizowana, o tyle druga bywa trescia dziatan reporteréw z niektérych nieza-
leznych mediéw komercyjnych, ale na pewno nie redakcji biuletynéw wydawanych przez wiadze lokalne.
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przez dziennikarzy sytuacji, w ktérych zaréwno organy samorzadowe, jak i poszcze-
golni funkcjonariusze publiczni w nich dziatajacy nie wypetniaja nalezycie zadar, do
ktérych zostali powotani lub, w przypadku urzednikéw, zatrudnieni. ,Media nie walcza
zatem z instytucja, lecz z wszelkimi przejawami wypaczania zasad funkcjonowania
samorzadu. Ztymi decyzjami, biurokracja, korupcja, marnotrawieniem publicznych
srodkéw itd. Walcza nie z wladza lokalng, a z poszczegdélnymi jej decyzjami. Nie
z instytucja, a z konkretnymi urzednikami. Ich postawg i niestusznymi decyzjami”
(Kotlarz, 2006: 213).

Pawet Kuca wskazuje kilka kluczowych sfer zycia stanowiacych przedmiot zaintere-
sowan dziennikarzy realizujacych funkcje kontrolng mediéw (rys. 1).

Stanowienie

i wykonywanie
prawa

Wiadza . .
i polityka Aksjologia
Funkcja
kontrolna

Problemy
zycia ;
codziennego Obyczaje
obywateli

Rysunek 1. Sfery zycia opisywane przez media w ramach realizacji funkcji kontrolnej

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie Kuca, 2006: 188.

W tych pieciu obszarach tematycznych nalezy sytuowac¢ zagadnienia poruszane
w publikacjach sledczych i interwencyjnych. Ciekawostka moze by¢ w tym zestawie-
niu szeroko rozumiane pojecie aksjologii, w ramach ktérego media i samorzadowcy
odwoluja sie w réwnym stopniu do kategorii ,dobra wspélnego”. Jednak odmienne
postrzeganie i interpretowanie faktéw przez obie strony sprawia, ze w relacjach
miedzy nimi dominuje atmosfera permanentnego konfliktu (Pleszyriski, 2006: 176).
Krytyka ze strony dziennikarzy, nawet w petni uzasadniona, napotyka na silny opér
ze strony samorzadowcow, ktérzy upatruja w niej przejawow ztej woli, dezawuowania
ich dokonan i wysitkéw oraz wspierania opozycyjnych dziataczy lokalnych. W dodatku
atakowani nieprzychylnymi publikacjami na swéj temat przedstawiciele lokalnych elit
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uwazaja taka dziatalnos¢ mediéw za bezposredni atak prowadzacy do zdeformowa-
nia wizerunku danego polityka w Swiadomosci opinii publicznej (Pitera, 2006: 158).

Jak stusznie zauwaza Grzegorz Wajcikowski, 6w krytycyzm wobec zachowan przedsta-
wicieli lokalnych elit, ze wzgledu na trudna sytuacja ekonomiczna prasy drukowane;j,
stanowi dla redakgcji ich by¢ albo nie by¢ na rynku oraz jest miernikiem dziennikarskiej
wiarygodnosci (Wéjcikowski, 2006: 217). Z punktu widzenia odbiorcy, a jednoczesnie
obywatela media nazbyt spolegliwe wzgledem poczynan wiadz nie zastugujg na
zaufanie w sprawach bedacych przedmiotem zainteresowania lokalnej wspélnoty,
a zwlaszcza wtedy, gdy dochodzi do konfliktu intereséw i naruszenia praw mieszkan-
céw. Popieranie stanowiska organéw wiadzy lub wspieranych przez nie podmiotéw
gospodarczych budzi podejrzenia o istnieniu nieformalnych uktadéw i zaleznosci
na linii samorzadowcy - wiasciciel gazety. Dlatego tez czes¢ redakcji niezaleznych
tytutéw lokalnej prasy decyduje sie na sprawowanie w imieniu obywateli kontroli
poczynan gremidw rzadzacych. Dzieje sie tak nawet kosztem popadniecia w otwarty
konflikt z lokalng wtadza, ktéry, na co wskazuje praktyka, wydaje sie nieunikniony
(Kotlarz, 2006: 214; Bar¢-Krupinska, 2006: 180; Wéjcikowski, 2006: 218). Wyrazem
owego konfrontacyjnego charakteru jest przede wszystkim ilosciowy stosunek mate-
rialéw prasowych o pozytywnym wydzwieku do publikacji zawierajacych krytyczne
uwagi. W mediach realizujacych funkcje kontrolng mozna zaobserwowac przewage
tych ostatnich.

Jednym z watkéw czesto goszczacych na tamach periodykéw podejmujacych sie
uprawiania dziennikarstwa $ledczego w mediach lokalnych jest zjawisko korupcji
w samorzadzie terytorialnym. Analizujac oceny ferowane przez respondentéw badan
prowadzonych przez CBOS odnosnie do tej patologii, mozna zauwazy¢ interesujaca,
powtarzalng tendencje. Ot6z wraz ze zblizaniem sie wyboréw do organéw gmin
i powiatdéw maleje liczba wskazan na te patologie wéréd samorzadowcdéw, natomiast
w latach nastepujacych po rozpoczeciu nowej kadencji rosnie odsetek badanych
postrzegajacych korupcje jako powazny problem wiadz lokalnych. Dostrzec te powta-
rzalno$¢ mozna na rysunku 1 (wybory samorzadowe odbywaty sie w 2002, 2006, 2010
i 2014 rokuy), co mogto mie¢ zwigzek ze wzmozonymi wysitkami samorzadowcéw na
rzecz wykreowania wlasnego wizerunku tuz przed ubieganiem sie o reelekgcje.

Tabela 2. Poziom korupcji wsréd politykow - dziataczy partyjnych, radnych, postéw,
senatoréw w latach 2001-2013

Co jaki$ czas méwi sie o ko- Wskazania respondentéw wedlug terminéw badan

rupcjiw roznych dziedzinach [ Vi VI VI v VI | X1 v v VI
naszego zycia spotecznego.
W ktérych z wymienionych | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2009 | 2010 | 2013
dziedzin Pana(i) zdaniem ko-
rupcja wystepuije najczesciej?
Wsrdd politykéw - dziataczy w procentach

partyjnych, radnych, postow, 5,755 T 60 [ 64 | 61 | 35 | 44 | 55 | 60 | 62
senatorow

Zrédlo: CBOS, 2013.
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Jeszcze lepiej te zaleznosci pomiedzy terminami wyboréw a ocenami dziatati wtadz
samorzadowych ilustruje rysunek 2, na ktérym zaznaczono zmieniajace sie opinie
o lokalnych gremiach rzadzacych w latach 1997-2014. Po kazdych wyborach uptyw
czasu sprzyja wzrostowi negatywnych odczu¢ respondentéw, ktérych liczba w pre-
zentowanych badaniach maleje przed koricem kadenciji.
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Rysunek 2. Zmiany opinii o wiadzach miasta/gminy respondenta w latach 1997-2014

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie CBOS, 2014.
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Rysunek 3. Kontakty z prasg jako instrument komunikowania samorzagdowego w miejscowosciach o roznej wielkosci
Zrédlo: Szostok, Rajczyk, 2013: 57.
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Troska o jak najlepszy wizerunek lokalnych wlodarzy nie przeklada sie na umiejetnie
ksztaltowane kontakty z przedstawicielami mediéw dziatajacych na obszarze gmin
i powiatéw. Cze$¢ przedstawicieli wladz, w szczegdlnosci w najmniejszych pod wzgle-
dem liczby mieszkancéw jednostkach samorzadowych, skupia swojg uwage przede
wszystkim na intensywnej autoprezentaciji w zaleznych od siebie biuletynach, nato-
miast nie docenia wagi komunikowania ze wspdlnota lokalng za pomoca niezaleznych
komercyjnych tytutéw prasowych (rys. 3).

Te nieched, jak sie wydaje, poteguje w gtéwnej mierze krytyka poczynan miejscowych
elit ze strony niezaleznych mediéw, wplywajaca negatywnie na wizerunek wtodarzy
gmin. Problemem w tej sytuacji pozostaje jednoczesnie deformacja wymiany informaciji
pomiedzy samorzadowcami a lokalng spotecznoscia. W szczegélnosci w najmniejszych
jednostkach - gminach wiejskich i miejsko-wiejskich kontakty z niezalezng prasa sa
najrzadsze (rys. 4).
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miasto na
prawach powiatu

Rysunek 4. Kontakty z prasg lokalng jako element komunikowania
Zrédlo: Szostok, Rajczyk, 2013: 57.

Ograniczone relacje samorzadowcéw w najmniejszych jednostkach z przedstawi-
cielami mediéw $ledzacych prace wladz i poddajgcych ja krytyce skorelowane sag
z niewielkq aktywnoscia niezaleznych redakcji tytutéw prasowych na tym trudnym,
gléwnie z powoddw ekonomicznych, terenie. W gminach wiejskich i miejsko-wiejskich
liczba ukazujacych sie periodykéw komercyjnych, stanowigcych potencjalnie jedyna
platforme prezentowania innego punktu widzenia na sprawy lokalne jest najmniejsza
(rys. 5). Oznacza to w konsekwencji réwnocze$nie zmniejszenie realnych szans na
realizowanie funkcji kontrolnej wobec dziatart miejscowych wtadz i przyzwolenie na
prowadzenie agitacji w samorzadowych biuletynach.
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Rysunek 5. Prasa niezalezna w jednostkach samorzadu lokalnego
Zrédlo: Szostok, Rajczyk, 2013: 113.

Brak wlasciwego poinformowania obywateli wptywa na poczucie wyalienowania.
Wiekszos¢ mieszkancéw matych ojczyzn nie dostrzega mozliwosci wspétdecydowania
wraz z lokalnymi wladzami w najwazniejszych sprawach. Powaznym problemem, réw-
niez wizerunkowym, jest fakt, ze samorzadowcom nie zalezy na uwzglednianiu zdania
obywateli w procesie decyzyjnym (Michatowski, 2006: 140)*. Prowadzi to paradoksal-
nie do sytuaciji, w ktérej dziatania wytonionych demokratycznie gremiéw rzadzacych
wspdlnot lokalnych sg oderwane od intereséw i potrzeb tych spotecznosci, a nawet
rozmijaja sie niejednokrotnie z podstawowymi oczekiwaniami mieszkarncéw. W tych
okolicznosciach aspirujace do reprezentowania opinii publicznej niezalezne media
biorg na siebie ciezar kontroli rzadzacych. Petnienie przez dziennikarzy w sposéb
nieformalny funkcji rzecznika intereséw mieszkancéw prowadzi do zantagonizowania
relacji pomiedzy nimi a krytykowanymi przedstawicielami miejscowych wiadz (Kotlarz,
2006: 214). Widac to doskonale w sferze dostepu do informacji publicznej na poziomie
najmniejszych jednostek samorzadowych. Proklamowana przez art. 61, ust. 1 Kon-
stytucji RP z 1997 roku jawnos$¢ dziatania organéw wiadzy publicznej w dziatalnosci
samorzadu terytorialnego zostata wprowadzona dopiero 30 maja 2001 roku, czyli
w momencie wejscia w zycie nowelizacji ustaw samorzadowych. Dopiero wéwczas
zaczely obowigzywac przepisy, zgodnie z ktérymi dziatalno$¢ organéw jednostki sa-
morzadu terytorialnego jest jawna, a ograniczenia jawnosci moga wynika¢ wytacznie
z ustaw (Filek, 2004: 179). Pomimo obowigzujacych w tej dziedzinie regulacji prawnych
czesty praktyka wsrédd samorzadowcéw jest odmowa udostepniania waznych spo-
tecznie informacii, utrudnianie dostepu do dokumentéw, a nawet préby ograniczania

3 W 1998 roku tylko co trzeci Polak miat poczucie wspétdecydowania w dziataniach i decyzjach podejmo-
wanych na jego terenie (Buczkowski, 1998: 166).
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uczestnictwa dziennikarzy z niezaleznych mediéw w obradach organéw statutowych
(Adamczyk, 2000: 336-337). Stawiajacy trudne pytania dociekliwi reporterzy lokalnych
redakcji traktowani sa przez wladze nie jak przedstawiciele miejscowej wspdélnoty,
troszczacy sie o jak najlepsze poinformowanie swoich odbiorcéw, ale jak przeciwnicy
polityczni prébujacy na wszelkie sposoby obnizy¢ zaufanie do rzadzacych. Tymczasem
funkcja kontrolna (watchdog journalism) jest istotnym instrumentem demokraciji,
stuzacym sprawowaniu permanentnej, nieformalnej kontroli spotecznej w imieniu
obywateli. Zatem stawianie trudnych, a czesto niewygodnych pytan i w razie potrzeby
demaskowanie patologii wtadzy jest jedna z podstawowych funkcji prasy (Mauret,
2012; Marder, 1998).

Co zatem ksztattuje wizerunek samorzadu terytorialnego w prasie lokalnej? Odpowiedz
nie jest jednoznaczna, poniewaz nie mozna méwic o jednorodnym wyobrazeniu wiadz
kreowanym przez lokalne media. Ponadto na image samorzadowcéw w swiadomosci
opinii publicznej wptywa wiele czynnikéw. Najwazniejsze z nich to sposoby prezentacii
tematyki samorzadowej i jej ekspozyciji, co wplywa na postawy czytelnikéw wobec
lokalnej wladzy (Wierzbicki, 2006: 137-150). Negatywny obraz miejscowych witadz
funkcjonuje tam, gdzie wtadza jest skonfliktowana z niezaleznym medium. Gdy takowe
nie ukazuije sie na obszarze gminy lub nie wypetnia nalezycie funkcji kontrolnej, a silne
wptywy zachowuije biuletyn samorzadowy, nalezy oczekiwac sytuacji korzystnej dla
rzadzacych (Mianowski, 2009).

Istotng role w skutecznym monitorowaniu dziatan wtadz lokalnych i ujawnianiu
réznego typu naduzy¢ przypisuje sie reporterom uprawiajacym dziennikarstwo
Sledcze i interwencyjne. Pomimo tego, ze stosunkowo nieliczna grupa niezaleznych
periodykdéw komercyjnych na poziomie gmin i powiatéw decyduije sie na sprawowanie
kontroli samorzadéw, nie nalezy umniejsza¢ wptywu tych publikacji na wizerunek
rzadzacych. Wedlug MillwardBrown SMG/KRC niezalezne tygodniki lokalne tacznie
stanowia najsilniejsze medium informacyjne w kategorii ptatnej prasy drukowanej
w Polsce. Liczba czytelnikéw tygodnikéw wydawanych w ramach , Tygodnika Lokalne-
go TL” w catym 2013 roku wyniosta 3 680 000 (dla poréwnania ,Angora” - 2 100 000,
~Newsweek” — 1 400 000; AM, 2015). O podejmowaniu trudnej tematyki najlepiej
$wiadczy zainteresowanie lokalnych wydawcéw prowadzonym od 2008 roku przez
Stowarzyszenie Gazet Lokalnych konkursem Local Press, na ktéry co roku nadsytane
sq publikacje réwniez w kategorii dziennikarstwo $ledcze i interwencyjne?. Ogétem
w latach 2008-2014 wplyneto ich tacznie 1047 (szczegétowe dane w poszczegdlnych
latach zawiera tabela 3).

4 Warto przypomnie¢, ze konkursy dla mediéw lokalnych organizowane byty réwniez w latach 90. mi-
nionego wieku przez Instytut na Rzecz Demokracji lokalnej w Europie Wschodniej (IDEE) (Chorazki, 1994:
44 i nast.). W kategorii dziennikarstwo Sledcze nagrody dla lokalnych redakcji przyznawane sa w ramach
projektu Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich pod nazwa, ,Pogotowie Dziennikarskie” (Konkurs dla me-
diéw lokalnych rozstrzygniety, 2014). Reporterzy sledczy na réwni z kolegami z mediéw ogélnopolskich
i regionalnych rywalizujg takze w organizowanym od drugiej potowy lat 90. XX stulecia przez miesiecznik
4Press” konkursie. Niektérzy z nich sa w sposéb specjalny doceniani, jak cho¢by Jerzy Jurecki z , Tygodnika
Podhalanskiego”, ktéry otrzymat tytut Dziennikarza Roku (nagrode Grand Press) za 2012 rok.
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Tabela 3. Materialy prasowe zgloszone w kategorii dziennikarstwo $ledcze
i interwencyjne do konkursu Stowarzyszenia Gazet Lokalnych Local Press

w latach 2008-2014

Konkurs SGL Local Press
Rok LiCZb? mqteriqléw prasgwych z.g?oszonych .
w kategorii dziennikarstwo $ledcze i interwencyjne
2008 287
2009 203
2010 70
2011 128
2012 87
2013 140
2014 132

Zrédto: dane SGL.

Z analizy udostepnionych przez SGL materiatéw zgloszonych w omawianej kategorii
wynika, ze tematyka publikacji ogniskuje sie w duzym stopniu wokét nastepujacych

watkow:
1.
2.

w

8.

9.

Marnotrawienie i wytudzanie publicznych pieniedzy (Olszewski, 2011).
Mobbing wobec podlegltych pracownikéw samorzadowych (Kucharski,
2012).

Nepotyzm wsréd samorzadowcéw (Bartos, 2013).

Konflikt intereséw przy przyznawaniu funduszy na dziatalnos¢ spoteczng
(Koryczan, Jarguz, 2013).

Sktadanie niemoralnych propozycji przez samorzadowcdédw (Wieczorek, Ry-
tlewski, 2013).

Prowadzenie samochodu pod wptywem alkoholu (Bartos, 2012).

Samowola budowlana pracownikéw samorzadowych (Petka, 2012).
Ukrywanie faktu skazania prawomocnym wyrokiem przy podpisywaniu do-
kumentdéw przetargowych (Nowicki, 2011).

Lapowkarstwo (Kalinowski, 2008).

10. Wymuszanie haraczy przez pracownikéw samorzadowych (Jurecki, 2012).
11. Korupcjogenne zwiazki z biznesem (Storch, 2014).
12. Podstuchiwanie przez wtodarzy gmin pracownikéw urzedu, radnych oraz

petentéw (Radwarnski, 2012).

13. Préby ,kupowania” przychylnosci mediéw lokalnych (Salamon, 2014).

Przedstawiona tematyka publikacji sledczych i interwencyjnych nie wyczerpuje, rzecz
jasna, szerokiego specktrum probleméw poruszanych na tamach lokalnej prasy nieza-
leznej. W materiatach interwencyjnych licznie prezentowane sa miedzy innymi watki
dotyczace konfliktéw miedzysasiedzkich, problematyka alkoholizmu i wynikajacych
z niego nieszczes¢ rodzinnych, bezprawnych egzekucji komorniczych, sporéw na
linii mieszkancy-urzednicy, oszustw i defraudacji pieniedzy publicznych, tworzenia
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synekur w urzedach wiadz lokalnych i podleglych im jednostkach oraz niewtasciwego
dysponowania majatkiem bedacym w gestii samorzadowcdéw. Opisywane ze szcze-
gétami przez dziennikarzy sprawy pokazujg inne, mato znane oblicze ludzi wladzy.
Czestg konsekwencjg tych publikaciji sa postepowania prokuratorskie, dyscyplinarne,
ale takze dymisje zdemaskowanych urzednikéw, co nalezy uznac za pozytywny skutek
prowadzonych przez reporteréw Sledztw i interwencji. Dociekliwo$¢ medidw lokalnych
spotyka sie, co oczywiste w tej sytuacji, z dezaprobata napietnowanych przedstawicieli
samorzadu terytorialnego, ktérzy w swoich wypowiedziach nie kryja przekonania, ze
dziennikarze pisza o instytucjach i ich dziataniach tylko wtedy, gdy dzieje si¢ w nich
cos zlego (Regulska, 24 :1997). Niczym mantra jest to poglad nagminnie prezentowa-
ny, nieuwzgledniajacy jednak charakteru pracy reporteréw sledczych oraz znaczenia
ich pracy. ,Dziennikarze sledczy pokazuja niedostatki w naszym systemie regulacji
w Swietle zasad, ktére wyznajemy. Dziennikarze Sledczy nie sa wrogiem porzadku,
jak niektdrzy politycy i urzednicy ich postrzegaja, ale jego obrorica; nie sg nielojalni
wobec swojego kraju i instytucji, ale sg co najmniej tak lojalni jak tymczasowi straz-
nicy” (de Burgh, 2000: 315).

Bedacy konsekwencja tych publikacji negatywny wizerunek samorzadowcédw kon-
trastuje z obrazem kreowanym przez nich samych w zaleznych od organéw witadzy
lokalnej biuletynach. Nie oznacza to jednak, Ze traci na tym za kazdym razem image
calej instytucji. Prezentowanie na tamach mediéw zréznicowanych informacji i komen-
tarzy stuzy dostarczeniu opinii publicznej petnej wiedzy o dziatalnosci przedstawicieli
spotecznosci lokalnych wybranych do organéw samorzadowych. Realizujac w ten
spos6b prawo do informaciji, dziennikarze daja mieszkaricom silny orez w okresach
wyboréw, gdy moga oni w petni adekwatnie podejmowac decyzje wobec konkretnych
0s6b. Ponadto ujawnianie naduzy¢ cztonkéw wtadz oraz urzednikéw stuzy elimino-
waniu ich z pracy w instytucjach wladzy. Stanowi to warto$¢ niezaprzeczalna, tym
bardziej ze od prawie dwdch dekad obserwujemy w naszym kraju odchodzenie w lo-
kalnych mediach od realizacji funkcji kontrolnej oraz dyskursywnej na rzecz tresci
rozrywkowych i promocyjno-reklamowych, co z pewnoscia nie stuzy poszerzaniu
wiedzy odbiorcéw o rzeczywistym stanie spraw w ich wspélnotach samorzadowych
(Dzierzynska-Mielczarek, 2013: 136).
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Wstep

Artykut omawia zasady funkcjonowania dziennikarstwa komunistycznych mediéw
i przedstawia prace dziennikarza w systemie totalnym. W tym kontekscie zwraca
uwage nha aspekt wskazujacy na fakt, iz praca dziennikarza podlegata wytacznie
kontroli aparatu ideologicznego, stanowigcego sktadowg partii i aparatu represyjne-
go calego aparatu bezpieczeristwa. W tekscie jest takze mowa o tym, ze skutki tak
pojmowanej i wypetnianej misji mediéw, zredukowanej do roli pasa transmisyjnego
totalitarnego rezymu, od poczatku degradujg zawdd dziennikarza do roli propagan-
dysty i funkcjonariusza systemu panstwowej przemocy. W efekcie mamy do czynienia
z kreowaniem modelu profesji i stuzby wtadzy, tworzacej specyficzny wzér dzienni-
karstwa socjalistycznego.

Leninowski model mediow

Wtodzimierz 1. Lenin pisat: ,Rola pisma nie ogranicza sie jednak do samego roz-
powszechniania idei, do samego tylko wychowania politycznego i pozyskiwania
sprzymierzencéw politycznych. Pismo - to nie tylko kolektywny propagandysta i ko-
lektywny agitator, lecz réwniez kolektywny organizator” (Lenin, 1970: 40, za: Pokor-
na-Ignatowicz, 2003: 34). Komunistyczny system medialny w Polsce czerpat wzorce
dziennikarskie z modelu sowieckiego, ktérego pierwowzorem byt model dziennikar-
stwa leninowskiego. Oznaczat on przede wszystkim wymaganie lojalnosci wobec linii
partii i poswiecenia dla sprawy partii. M. Geller i A. Nekrich w pracy Utopia In Power
odnotowuja, Ze po przewrocie bolszewickim w 1917 roku pierwszym dekretem Rady
Komisarzy Ludowych byt dekret o prasie. Naktadal on cenzure i delegalizowat cza-
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sopisma i gazety o krytycznym nastawieniu do nowego rewolucyjnego rzadu (Geller,
Nekrich, 1986: 62, za: Goban-Klas, 2004: 55).

System komunistyczny budowany w Moskwie, wprowadzany bezprawnie w powo-
jennej Polsce, przejmujac calg wtadze, od poczatku uzalezniony byt od skutecznosci
wlasnej propagandy. Budowane kltamstwo potrzebowato silnego propagandowego
wsparcia. Komunisci liczyli sie z oporem. Gdyby oznajmi¢ Polakom jeszcze na poczatku
1944 roku, ze cata wiadza nad nimi bedzie kreowana w ZSRR, nie uwierzyliby. Wyto-
niony w Lublinie z Krajowej Rady Narodowej Polski Komitet Wyzwolenia Narodowego
(PKWN) od poczatku byl organem wykonawczym budowanym dla ziem polskich
ksztattowanych w nowych granicach, bez Kreséw Wschodnich.

Réwniez cala organizacja systemu mediéw w Polsce po roku 1944 podlegata norma-
tywnym i instytucjonalnym rozwigzaniom ustrojowym panstwa, budowanego na
bazie dekretéw Polskiego Komitetu Wyzwolenia Narodowego. Zasada tworzonych
nowych norm byla marksistowsko-leninowska doktryna, gloszaca koncepcje walki
klas i klasowej struktury spoteczenstwa (Pokorna-Ignatowicz, 2003: 30-31). W tym
trybie funkcjonowania mediéw dominowata zasada instrumentalnosci catego systemu
medialnego. Chodzito o podporzadkowanie mediéw nie tylko komunistycznej doktry-
nie, ale planom ekonomicznym, dyrektywom i zaleceniom partii oraz jej urzednikom
kazdego szczebla. O strategii mediéw decydowata tu dorazna praktyka zadan i celéw
partii, zaleznie od etapu ich realizacji (Pokorna-Ignatowicz, 2003: 31-32).

Cenzura i funkcje mediéw w leninowskim systemie prasy i mediéw petnity catkowicie
inne zadania niz w systemie kapitalistycznym. Gdy cenzura stuzyta rewolucji W. I. Le-
nin stosowat jg z calym przekonaniem, cho¢ wczesniej sam jako wydawca i redaktor
naczelny rewolucyjnego dziennika ,Iskra”, chcac obejs¢ carskg cenzure, wydawat
pierwsza konspiracyjna gazete za granica w Szwajcarii. To z tej gazety jak z Biblii
chionat rewolucyjna doktryne uczen Lenina - Josif Dzugaszwili-Koba', pdzniejszy
~czlowiek ze stali” - J6zef Stalin (zob. Dobson, Legrand, 2000: 14).

Gléwnym rzecznikiem i koordynatorem przenoszenia wzorcéw sowieckiej pracy na
grunt Polski Ludowej byt przynalezacy do Scistego kierownictwa PPR Jakub Berman.
Jego pozycja w partii umacniata sie stale - w jednej osobie skupiat zadanie partyjnego
nadzoru nad propaganda, stuzba bezpieczeristwa i wojskiem. Jedna z jego pierw-
szych decyzji byto nasilenie politycznej kontroli tresci prasy, w wydanym w marcu
1948 roku okélniku Sekretariatu KC Berman zalecal zdecydowane ograniczanie
Zrédet informacji pochodzacych z krajéw spoza bloku ZSRS, zlecajac Polskiej Agenciji
Prasowej i Agencji Robotniczej zasadnicze dostarczanie wiadomosci i komentarzy na
temat krajow zachodnich. Przewaza¢ mialy informacje i doniesienia z ZSRS i panstw
socjalistycznych. Zdecydowanie zalecono krytyke nauki i techniki amerykanskiej na
rzecz osiaggnie¢ bloku wschodniego. Depesze i artykuty przygotowane przez krajowe
agencje informacyjne mialy pierwszeristwo przed tekstami wiasnymi, nie miaty prawa

' Pierwszy pseudonim Jézefa Stalina, ktérym postugiwat sie jeszcze w czasach seminarium duchownego.
Koba to nazwisko ulubionego bohatera ksigzki Aleksandra Kazbegi. Dopiero w listopadzie 1907 roku Dzu-
gaszwili przyjmuje nazwisko Stalin - ,,czlowiek ze stali”. Przestaje takze postugiwac sie jezykiem gruzinskim,
przechodzac na rosyjski, zaczyna pisac takze wszystkie swoje teksty w jezyku rosyjskim.
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by¢ ani skracane, ani redagowane (Informacje w sprawie propagandy anglosaskiej,
za: Koziel, 2010: 127; Notatka w sprawie Agencji Robotniczej, 1952, za: Koziet, 2010:
129). Jeszcze w czasie wojny prase PPR i zwigzanych z nig organizacji reprezento-
walo ponad 150 tytutéw, w tym czotowe ,Trybuna Wolnosci”, ,,Gwardia Ludowa”;
ukazywaty sie periodyki kulturalne i literackie ,Sztuka i Nar6d”.

Przed kongresem zjednoczeniowym PPR-PPS w grudniu 1948 roku Jakub Berman
wykonywat prace propagandowa, odbywajac szereg spotkan z dziennikarzami, przed-
stawiajac im gotowe materialy do publikacji i interpretacje aktualnej sytuacji w kraju
i za granica. Wyijasniat takze decyzje dotyczace czystek personalnych w szeregu re-
dakciji, nasilenie cenzury, jak réwniez jej uprawnien. Z zasiegu krytyki zostali wéwczas
urzedowo wylaczeni przedstawiciele aparatu partyjnego, organéw bezpieczeristwa
i aparatu wojska (zob. Dekret z dnia 28 lipca 1948 1. o czesciowej zmianie dekretu z dnia
5 lipca 1946 r. o utworzeniu Gtéwnego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacyj i Widowisk)?.

Dziennikarze wypetniali role wykonawcy woli wladzy. Ich zadaniem byto rozpoznawa-
nie linii ideologicznej aparatu partyjnego i wystrzeganie sie najmniejszej nieprawomysl-
nosci. W tym systemie pracownik aparatu medialnego zmieniat sie w funkcjonariusza
partii, stanowit element sity wykonawczej ztozonej struktury skomplikowanego aparatu
mentalnej przemocy, bez ktérego tracit uzasadnienie swojej obecnosci i sensu.

Dziennikarz w systemie totalitarnym miat przede wszystkim do wykonania zadania na
froncie ideologicznym, ktére zmienialy go w ,,czynownika do wykonywania czynow-
niczych instrukcji propagandowych” (Kaminski, 2004: 11-12). Dziennikarz zmieniony
w propagandowa tube w , Polsce Ludowej ma obowigzek broni¢ i wychwala¢ aktualng
ekipe PPR do ostatniej godziny jej urzedowania, cho¢by ona (grudzien 1970) posytata
wiasnie cekaemy przeciw robotnikom, nastepnie krytykowac jg i gromic bez pardonu
w sekunde po obaleniu jej przez nowa ekipe PZPR” - pisat Piotr Wierzbicki (2000:
26), zaznaczajac, ze do takich zadan moga by¢ kierowani jedynie ,partyjni i gnidy”.
I wyjasnia, Ze do natury gnidy nalezy to, ze ,musi mie¢ w zyciu dobrze, Ze musi by¢
jakos urzadzona i ze za Zadne skarby nie péjdzie pracowac na poczcie, w przedszkolu
czy MPO” (Wierzbicki, 2000: 26).

Dziennikarze Polski Ludowej jako funkcjonariusze partyjnej propagandy i medialnego
frontu sowietyzacji kultury i informacji przechodzili szereg szkolen ideologicznych,
prowadzonych miedzy innymi w oparciu o krétki kurs WKP (Wszechzwigzkowej Komu-
nistycznej Partii) (bolszewikéw). Chodzilo o to, by oczysci¢ srodowisko z ,,elementéw
klasowo obcych” i tych, ktérzy zaliczyli przed wojng staz pracy w redakcjach ,bur-
zuazyjnych”. Zdobywano jednak przede wszystkim nowe kadry, otwierano masowy
ruch korespondentéw robotniczych i chlopskich. Zamiarem byto doprowadzenie do
pokoleniowej zmiany kadr dziennikarskich. W 1956 roku wedtug danych dostarczo-
nych przez Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich ponad trzy czwarte wszystkich
dziennikarzy zaczynato prace po roku 1944 roku (Koziet, 2010: 129)%.

2 Wiecej o strategii sowietyzacji prasy i dziennikarzy w okresie 1944-1956 zob. Koziet, 2010: 123-135.
3 Zob. ,Prasa Polska”, nr 1-2 (1950), jak i w kolejnych numerach artykuty poswiecone akcjom szkolenia
dziennikarzy i pracownikéw wydawnictw po roku 1944.
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Zasada ideowosci pracy wymuszala na dziennikarzach catkowite i petne zaangazowanie,
tacznie z akceptacja wyznaczonych przez partie celéw. A wiec opowiedzenia sie po stronie
partii, zaangazowania w budowe socjalizmu i komunizmu i ksztattowania $wiadomosci
odbiorcy zgodnie z programem partii. Nie istniata tu Zadna alternatywa, albowiem system
komunistyczny byt z zasady jedynie stuszna, obiektywna i naukowa teoria, wyjashiajaca
rzeczywistos¢ interpretujaca przesztos¢ i prognozujaca przysztos¢. Ideologii komunistycz-
nej podporzadkowano wszystkie dziedziny zycia politycznego, ekonomicznego, spotecz-
nego i kulturowego. Praca mediéw i dziennikarzy byla - jak to orzeki Jézef Stalin - ,,pasem
transmisyjnym partii do mas” (Pokorna-Ighatowicz, 2003: 33).

Model dziennikarstwa socjalistycznego

Model dziennikarstwa socjalistycznego nie polegat nha dostarczaniu informacii, ale mo-
bilizowat masy do pracy na rzecz lepszego, nowego tadu i spoteczeristwa. Uwidocznito
sie to mocno na przyklad w chwili, gdy w czasach emisji programéw telewizyjnych
na poczatku lat 50. na rynku zawodéw nie funkcjonowat jeszcze zawdd dziennikarza
telewizyjnego. Wtedy naturalnym kadrowym zapleczem budowanej telewizji stali sie
dziennikarze z rozgtosni radiowych. Kandydatury - podobnie jak do pracy w Polskim
Radiu - wymagaty bezwzglednie zatwierdzenia przez Wydzialy Propagandy KC PZPR lub
KW PZPR*. Upartyjnienie kadr dziennikarskich stale rosto. W latach 1950-1960 liczba
cztonkéw i kandydatéw PZPR wahata sie wokét 1,2 mln, w nastepnej dekadzie, i w roku
1970 liczba ta wynosita juz 2,3 mln, w tym 189 tys. kandydatéw. W roku 1979 nastapit
kolejny wzrost — w szeregach PZPR odnotowano 3 mln cztonkéw (Karpinski, 2005: 167).

Ideowe zaangazowanie srodowisk ludzi kultury i mediéw miato szczegélne znaczenie.
W kregach pisarzy i dziennikarzy Wiadystaw Gomutka upatrywat grozbe najradykalniej-
szych wplywoéw groznych idei rewizjonizmu i kosmopolityzmu. Podczas przeméwienia
na naradzie dziennikarzy w KC PZPR 5 paZdziernika 1957 roku éwczesny I sekretarz
KC PZPR podkreslat, ze: ,Dziennikarze, publicy$ci musza wybrac: albo z partia, albo
przeciwko partii - albo za socjalizmem, albo przeciwko socjalizmowi. Sprawa jest
jasna. Dyskusje w tej ptaszczyZnie sie skonczyty. [...] Skoriczyt sie ten okres, kiedy wy-
glaszalismy kazania. Teraz bedziemy wyciaga¢ konsekwencje partyjne i polityczne.
Okres kazan sie skoniczyl - trzeba sie samookreslic” (Gomutka, 1968: 348).

Dziennikarze w systemie mediéw totalitarnych cieszyli sie szczegdlnym statusem.
W latach 70., w okresie gierkowskiej propagandy sukcesu przezywali szczyt zawodo-
wego powodzenia i dowarto$ciowania przez wladze. Dziennikarze telewizyjni mieli
status gwiazd, dostep do reglamentowanych débr, gwarancje do puli atrakcyjnych
towardéw: ,Dla nich byly talony na samochody, kolorowe, japonskie telewizory na raty,
uszkodzone magnetofony po zanizonej cenie, meble ze Swarzedza na zaméwienie,
dziatki za pare groszy, przydziaty cementu i eternitu, mieszkania od Kukuryki” (Fikus,
1989: 35). Radiokomitet dysponowat 12,5 tys. miejsc wczasowych w kraju i za granica,

4 Na przyktad stopien upartyjnienia w 1961 roku pracownikéw Polskiego Radia Szczecin wynosit ok. 50%,
zob. Szulc, 2012: 236.
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wszystkie dzieci pracownikéw jezdzily za darmo na wakacje, telewizja posiadata takze
poliklinike zaktadowa, $wiadczaca 30 tys. ustug rocznie. Na Mazurach pod Warszawa
prowadzono hodowle trzody chlewnej. ,Mnie interesowalo, by moim ludziom nie
brakowato jedzenia. Bo brakowato, w catej Polsce brakowalo miesa i jak rzad wydat
rozporzadzenie, by przedsiebiorstwa panstwowe uruchomity produkcje zywnosci, ja
natychmiast wcielitem je w zycie. Z naszej hodowli mieliSmy rocznie dwa i pét tysiaca
ton miesa i przetworéw do zakladowych stotéwek” — wspominat prezes Radiokomitetu
Maciej Szczepanski (Torariska, 2006: 172).

Dyspozycyjnos¢ dziennikarzy, nie tylko doby Gierka, ale catego okresu systemu, ozna-
czala uwzglednianie wytycznych i dyrektyw ptynacych z centrali i zamykania oczu
na reczne sterowanie z okolic Wydziatu Propagandy i Agitacji KC, Biura Prasy, Radia
i Telewizji i Pracy Ideowo-Wychowawczej KW i KC. Wyrdzniajacy sie w swojej gorliwo-
$ci otrzymywali nagrody w postaci Ztotych Ekranéw, Ztotych Mikrofonéw, Srebrnych
i Ztotych Masek, Nagrody Przewodniczacego Komitetu ds. Radia i Telewizji itd.

W dokumentach Wydziatu Kultury KC czytamy juz wprost, ze inteligencije trzeba
kupowac tantiemami, wyjazdami, samochodami i... produkcjami telewizyjnymi (Lesz-
czyniski, 2013: 28). Stefan Kisielewski (1996: 630, zapisek pod data 28.01.1972 1), juz
po niespetna roku rzadéw, trafnie zdiagnozowat polityke ekipy Edwarda Gierka: ,Ogla-
dam sporo telewizji. Odzwierciedla sie w niej polityka Gierka: mnéstwo nudziarstw
o produkgji, zaopatrzeniu i sprawach gospodarczych, sporo czystej «burzuazyjnej»
rozrywki i ani stowa o polityce, chyba Ze zagranicznej”. W kolejnej notatce, trzy dni
pdZniej, zauwazyt: ,Wiec juz doskonale wiadomo, jaki jest Gierek. Chce dac prace,
wzgledny dobrobyt i rozrywke, w Zadnym wypadku nie pozwoli nikomu politykowac:
wie doskonale, Ze polityka to domena partii, polegac¢ zas ona musi na ukrywaniu przed
Rosjg jakichkolwiek wewnetrznych réznic, czuwaniu nad ogélna dretwoscia, ktéra jest
dla Moskali gwarancja, ze moga niczego sie nie obawia¢, eo ipso zostawic¢ Gierka przy
wiadzy” (Kisielewski, 1996: 631, zapisek pod data 31.01.1972r.).

Dziennikarze podlegali, jak cate spoteczenistwo, totalnej inwigilaciji, a jako grupa za-
wodowa wykonujaca zadania ha odcinku propagandy, podlegali nieustajacej kontroli
w spos6b szczegdlny, przy pomocy metod operacyjnych, w tym inwigilacji przez silnie
rozbudowana sie¢ agenturalna. Dziennikarzy funkcjonariusze SB w Biurze Studiéw
MSW nazywali kamerjunkrami, miedzy innymi dlatego, iz media byty nasycone agen-
tura i infiltracja stuzb specjalnych w stopniu wyzszym niz inne obszary. Jak zauwaza
Henryk Piecuch, dawny pracownik stuzb, a po roku 1989 autor prac o bezpiece,
nie byto redakcji, w ktérej nie pracowatoby 2-3 agentéw i do 50% pracownikéw
nieewidencjonowanych w oficjalnych dokumentach. ,Kazda wigksza redakcja miata
swojego oficera obiektowego, ktéry prowadzit przepisana instrukcjami dokumentacje
operacyjng” - pisat Piecuch (2005: 142). I przypominal, Ze w stanie wojennym gen.
Czestaw Kiszczak w latach 80. i jego podkomendni mogli liczy¢ na 500 dziennikarzy.
A to oznaczalo, Ze byli to ludzie , kupieni” przez MSW. Powierzano im funkcje rezyden-
téw w redakcjach, kotach, klubach i stowarzyszeniach. Henryk Piecuch (2005: 143)
podkresdla, ze: ,Gdyby kazdy z zaangazowanych dziennikarzy ograniczyl sie jedynie do
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10 informatoréw-agentéw [byli nadgorliwcy znacznie przekraczajacy norme; oficero-
wie obiektowi musieli hamowac ich zapaty werbunkowe], otrzymamy 5 tys. Ta liczba
to potowa wszystkich dziennikarzy tamtego okresu”.

Z relacji funkcjonariuszy I, 1l oraz Il departamentu wynika, Ze praca z dziennikarzami
nie przysparzata trudnosci operacyjnych, a werbunek odbywat sie tatwo. Problemem
byt zwykle ciagle za maty jak na oczekiwania agentury fundusz operacyjny. Dodat-
kowo dochodzity nagrody-rekompensaty za prace w postaci stanowisk, pomocy przy
awansach, utatwiania wyjazdéw zagranicznych, dostarczania informacji - ,dzienni-
karskich” materiatéw, nazywanych ,gotowcami”, na podstawie ktérych mozna byto
sporzadzi¢ artykuty, reportaze, a nawet scenariusze czy filmy (Piecuch, 2005: 143).

Gléwnym wydawca prasy w PRL od 1973 roku byt RSW , Prasa-Ksigzka-Ruch” (Robotni-
cza Spétdzielnia Wydawnicza , Prasa-Ksiazka-Ruch”) i dotyczyto to 85% nakladu catej
prasy. Wszystkie wydawnictwa obowigzywat system cenzury i partyjnego nadzoru
panujacy w PRL. Organizacjg dziennikarzy po roku 1945 byt Zwigzek Zawodowy
Dziennikarzy Polskich, zatozony w 1930 roku, za$ w latach 1951-1982 Stowarzyszenie
Dziennikarzy Polskich, nastepnie przeksztatcone w Stowarzyszenie Dziennikarzy PRL.

Oficjalne organy prasowe PZPR i innych satelickich organéw partii adresowane byty
do cztonkdéw partii aparatu partyjnego i stuzyly wewnetrznej indoktrynaciji aparatu.
Byly one uzupetnieniem catej sieci szkét partyjnych - poczynajac od WUML, czyli
wieczorowych uniwersytetéw marksizmu-leninizmu, po osrodki ksztatcenia ideolo-
gicznego réznych szczebli i osrodki pracy partyjnej, wypetniajace rézne zadania na
odcinku propagandy PRL.

W stuzbie propagandy

Propaganda komunistyczna przenikata wszystkie dziedziny zycia spoteczno-kultural-
nego. Realizowat jg nie tylko aparat partyjno-paristwowy, ale takze organizacje spotecz-
ne, szkoty wszystkich szczebli, instytucje i organizacje kulturalno-spoteczne. Réwniez
aparat przemocy zaprzegniety w kontrole pracy ideologicznej poprzez zréznicowane
szczeble agentury w poszczegélnych wydawnictwach i redakcjach radiowo-telewizyj-
nych inspirowat powstawanie artykutéw prasowych i radiowo-telewizyjnych, przez
dostarczanie odpowiednio spreparowanych materiatéw (Sprawozdanie SB Komendy
Wojewddzkiej MO w £odzi za 1968 r., 1969, za: Kaminski, 2004: 13).

W okresie rzadéw I sekretarza KC PZPR Edwarda Gierka prasa pracowata, korzystajac
z calego arsenatu sit poszczegélnych pionéw i wydziatéw propagandowych KC PZPR.
Jego pierwsze wazne wystapienie tuz po objeciu stanowiska I sekretarza KC PZPR
w Gdansku w styczniu 1971 roku byto pokazem silnego oddziatywania propagandowe-
go, ale juz w nowym stylu: ,Mozecie by¢ przekonani, ze my wszyscy jesteSmy ulepieni
z tej samej gliny i nie mamy innego celu, jak ten ktérysmy zadeklarowali: rozwijac kraj,
umacnia¢ socjalizm, poprawia¢ warunki zycia ludzi pracy. Jesli nam pomozecie, to
sadze, ze ten cel uda nam sie wspdlnie osiagnac. No, wiec jak? Pomozecie?” (Sprawoz-
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danie SB Komendy Wojewddzkiej MO w Eodzi za 1968 r., 1969, za: Kaminski, 2004),
w tym miejscu na sali rozlegty sie burzliwe oklaski. To spotkanie naznaczyto dalszy
okres rzadéw Edwarda Gierka.

W sytuacji, gdy prasa i ksigzka zostaly uznane za ,towar pierwszej potrzeby propa-
gandowej” (Goban-Klas, 2004: 81), monopol wydawniczy i nadzér nad prasa zapewniat
PZPR koncern prasowy RSW , Prasa-Ksigzka-Ruch”. Wydawnictwo zatozone 1 stycznia
1973 roku przez PZPR, z potaczenia RSW , Prasa”, wydawnictwa Ksiazka i Wiedza oraz
Przedsiebiorstwa Upowszechniania Prasy i Ksiazki ,RUCH”, skupiato 7 wydawnictw
i agenciji ksiazkowych wydajacych po kilkaset tytutéw rocznie, gtéwnie pozyciji o te-
matyce spoteczno-politycznej. Jej przybuddwkami byty takze instytucje pozaprasowe,
w tym agencje - m.in. Polska Agencja Interpress — agencja prasowa dzialajgca w latach
1967-1991. Powstata w wyniku potaczenia Zachodniej Agencji Prasowej i Redakcji
Serwisu Zagranicznego Agencji Robotniczej (ARPRESS) oraz wydawnictwa ,,Polonia”.
Podlegata Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej. Podstawowym zadaniem agencji
bylo dostarczanie informaciji dla serwiséw zagranicznych oraz obstuga dziennikarzy
zagranicznych. Prowadzila ona réwniez dzialalnos¢ wydawnicza, wydajac ksigzki,
czasopisma, foldery itp. W 1991 roku przeksztatcona zostala w Polska Agencje In-
formacyjna (PAI). Inne agencije to: Centralna Agencja Fotograficzna, Krajowa Agencja
Wydawnicza i Mtodziezowa Agencja Wydawnicza.

Dochody RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch” stanowity jedno z gtéwnych Zrédet finansowego
zasilania PZPR w postaci corocznej wysokiej dywidendy, jej wysokos¢ ustalat Komitet
Centralny PZPR w czasie planowania budzetu partii. Typowa forma wykorzystywania
RSW przez PZPR byto réwniez zatrudnianie w koncernie funkcjonariuszy partyjnych
na fikcyjnych etatach. RSW miata takze dotacje z budzetu panstwa w postaci prefe-
rencyjnych kredytow.

Jednak prasa w latach 70. schodzi stopniowo na drugi plan i role najwazniejszej tuby
propagandowej zaczyna petnic telewizja. Od VI Zjazdu PZPR (grudzien 1971) TVP rozpo-
czeta emisje programéw w kolorze, zwiekszajac liczbe godzin codziennej emisji. ,DTV
stanowi jedno z najbardziej istotnych ogniw oddzialywania propagandowego realizu-
jacych cele polityczne partii, stanowigc w istotnym stopniu o dynamice przeobrazen
Swiadomosci spotecznej w naszym kraju” - pisali propagandysci PZPR w materiatach
zjazdu (Rola i zadania DTV w procesie oddziafywania polityczno-propagandowego,
za: Zaremba, 2004: 25). Telewizja transmitowala festyny, imprezy plenerowe. Teletur-
niej ,Bank miast” byt szczegélng audycja, gierkowskim pomystem na socjalistyczne,
szlachetne wspétzawodnictwo.

Zadbano tez o poprawe ogélnej sytuacji zawodowej dziennikarzy prasowych. Podnie-
siono im pensje, zapewniono opieke lekarska, odpowiedni system emerytur, domy
wypoczynkowe itp. W mediach miejsce propagandy strachu zajeta propaganda
radosci i optymistycznego patrzenia w przysztos¢ (Zaremba, 2004: 26). Gdy w miare
uplywu lat trudnosci wystepujace w gospodarce stawaly sie coraz bardziej odczu-
walne, znaczenie propagandy sukcesu w oficjalnych przekazach nieustannie rosto.
Propaganda i cenzura decyzjg Biura Politycznego realizowatly dyrektywe, by ,nie
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publikowac w referacie (referacie na XV Plenum PZPR) liczbowych danych, a zwlasz-
cza poréwnawczych o wysokosci zbioréw zbdéz” (Protokdt nr 127 posiedzenia Biura
Prasy KC PZPR, za: Zaremba, 2004: 27), by ,ha tle wystepujacych zjawisk w sytuacii
Zzywno$ciowej na Swiecie szerzej pokazac ogromny wysitek kierownictwa partii i rzadu
w zakresie pelnego zaopatrzenia rynku w artykuty Zzywnosciowe” (Protokét nr 127...,
za: Zaremba, 2004: 27).

Po raz pierwszy w grudniu 1974 roku podczas IX Zjazdu Stowarzyszenia Dzien-
nikarzy Polskich éwczesny sekretarz KC PZPR i kierownik Wydziatu Propagandy,
Prasy i Wydawnictw w jednej osobie oglosit koncepcje propagandy sukcesu jako
oficjalnie obowigzujaca wytyczna w dziatalnosci srodkéw masowego przekazu. Szef
propagandy zachecat dziennikarzy do tworzenia atmosfery ,smaku sukcesu”, ale
jednoczesnie ostrzegal przed wpadaniem w stan samozadowolenia, prowadzacy do
demobilizacji (Protokdt nr 127..., za: Zaremba, 2004: 27). Jeden z pisarzy niemieckich,
tworzacy w Niemieckiej Republice Demokratycznej, zauwazyt, ze efektywna cenzura
jest zyczliwa. Gdy wskutek nieustepliwosci pisarza ponosi kleske, to wkracza stuzba
bezpieczenistwa, i wtedy dopiero Zarty i mita atmosfera sie koricza (Wichner, Wiesner,
2000: 349). Podobnie byto w redakcjach epoki Gierka.

W okresie propagandy sukcesu redaktorzy szczegélnie pilnowali probleméw: a) wyna-
turzen systemu socjalistycznego, b) niekonstruktywnej krytyki wtadz, c) drastycznego
ujmowania problemu kolizji miedzy obowiazujacymi przepisami a wymogami zycia,
d) niskiego morale spoteczenstwa i opisu plag spotecznych e) wykorzystywania przez
PR i TVP tekstéw zwolnionych wytacznie na uzytek imprez o matym zasiegu (kaba-
retéw zawodowych i studenckich), f) deprecjacji wzniostych tresci, np. o przyjazni
polsko-radzieckiej itp. (Pepliniski, 2004: 16).

Czas gierkowskiej propagandy sukcesu wcale nie byt wolny od czarnej propagandy,
majacej na celu zniestawianie poszczegélnych oséb, organizacji czy catych grup.
Szczegélnie nasilone kampanie prasowe mialy miejsce w czerwcu i lipcu 1976 roku
i stanowity reakcje na strajki przeciwko podwyzkom (,regulacjom cen”) robotnikéw
Radomia, Ursusa i Ptocka. Kampania prasowa prowadzona w catym kraju rozpoczeta
sie 28 czerwca i zakoniczyta 3-4 lipca, z pojedynczymi artykutami do 20 lipca. Uaktyw-
nily sie - wedle wytycznych KC - pisma partyjne ,Zotnierz Wolnosci” oraz ,Trybuna
Ludu” i oficjalnie neutralne w rodzaju ,Zycia Warszawy”, ,Sztandaru Mtodych”, ,walki
Mtodych”, ,Stowa Powszechnego” itp. Pisano o bezmyslnosci i gtupocie strajkujacych,
nazywajac ich nierobami, kombinatorami, pasozytami, zyjacymi na koszt innych
obibokami. Pietnowano grupy chuliganéw, zuli i wyrostkéw ,,z butelka wareckiego
w reku”. Pisano o podpalaczach, wichrzycielach, ztodziejach, rozbéjnikach. Regularnie
potepiano elementy warcholskie, wichrzycielskie i wrogie, inspirowane przez wrogie
osrodki dywersji (zob. wiecej Mazur, 2003: 45-77).
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Wstep

Celem niniejszego tekstu jest analiza barier i ograniczen w prowadzeniu przez kapta-
néw Kosciofa rzymskokatolickiego polityki informacyjnej w stosunku do wiernych
z parafii. Zagadnienie zostalo zaprezentowane na przykladzie studium przypadku die-
cezji rzeszowskiej. Podstawg analizy sa autorskie badania dotyczace polityki informa-
cyjnej parafii z diecezji rzeszowskiej, przeprowadzone na przetomie 201212013 roku.
Podstawowa wersja raportu z wynikami badan zostata opublikowana w 2013 roku
(Chmielewski, Kuca, 2013: 37-48). U podstaw zaprezentowanego w artykule wywodu
zostaly sformutowane dwa warunki wstepne: Kosciét jak kazda organizacja powinien
sie komunikowa¢ z otoczeniem, na kazdym poziomie organizacyjnym; istnieja jed-
nak bariery i ograniczenia, ktére utrudniajg parafiom korzystanie z nowoczesnych
i efektywnych metod oraz dostepnych wspoétczesnie narzedzi polityki informacyijne;j.

Polityka informacyjna instytucji koscielnych
jako koniecznosc¢ we wspotczesnym swiecie

Obserwujac funkcjonowanie wspétczesnego swiata w obszarze komunikowania, trzeba
postawic teze, Ze postulat skutecznego komunikowania sie z otoczeniem instytucji
koscielnych nalezy odnosi¢ do aktywnosci Kosciota zaréwno w skali globalnej, jak
i lokalnej na poziomie parafii. Znaczenie umiejetnego komunikowania zauwazaja
i akcentuja w swoich wypowiedziach takze koscielni hierarchowie. Jak zauwazyt kard.
Crescenzio Sepe, arcybiskup Neapolu, ,,gdyby Kosciét stat na wysokosci zadania, jakim
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jest komunikacja, ustrzegtby sie wielu bteddw, ktére popetnit” (Krzyzak, 2013). Zdaniem
tego hierarchy Kosciét musi by¢ aktywny, a gdyby w dzisiejszych czasach zyt Jezus,
bytby uzytkownikiem Facebooka i miat tam przyjaciét (Krzyzak, 2013).

W odniesieniu do dziatar komunikacyjnych Kosciota K. Marcynski (2011: 33) podkresla,
Ze ,,Kosciét o tyle moze sobie pozwoli¢ na bycie i komunikowanie przez media, na ile
jest poza mediami, czyli w zywych, osobowych relacjach”. Ten sam autor dodaje, ze
jednoczesnie Koscidt, ktéry chce, zeby jego glos byt styszany publicznie, musi istnie¢
na ,informacyjnej autostradzie”. W tym kontekscie chodzi o obecnos¢ Kosciota w In-
ternecie, poniewaz tam wiasnie sg odbiorcy. Chodzi wiec o funkcjonowanie w réznych
formach dostepnych w sieci, na przyktad w serwisie YouTube, blogach, portalach
internetowych itd. (Marcynski, 2011: 33).

Na kwestie korzystania przez Kosciét ze wszystkich mozliwych sposobéw dotarcia z infor-
macjami do wiernych zwraca uwage M. Przybysz. Zdaniem autorki w gre mogtoby wcho-
dzi¢ nawet wykupywanie przez Kosciét czasu w mediach. Szersza paleta mozliwych do
wykorzystania narzedzi ma zwiazek z tym, ze w przesztosci dzialalnos¢ ewangelizacyjna
byta ograniczona niewielka liczba mozliwych sposobéw dotarcia do szerokich grup.
Obecnie takich mozliwosci jest znacznie wigcej (Przybysz, 2014: 336-337). Ksztattowanie
wizerunku Kosciofa zalezy tez od tych jego przedstawicieli, ktérzy prowadzg dziatania
komunikacyjne, informacyjne i wizerunkowe. M. Przybysz w kontekscie obecnosci Koscio-
ta w Internecie zwraca uwage ha jako$¢ narzedzi, ktére sa wykorzystywane w polityce
informacyjneji public relations koscielnych instytucji. Chodzi tu m.in. o strony internetowe
parafii, ktére sa traktowane jako skuteczne narzedzie komunikowania z parafianami
i moga by¢ szeroko wykorzystywane w dziataniach informacyjnych, a takze o obecnos¢
w mediach spotecznosciowych (Przybysz, 2014: 338-340).

PowyZsze postulaty mozna rozwing¢ na ogélnie prowadzone dziatania z zakresu
polityki informacyjnej, takze z wykorzystaniem jej tradycyjnych narzedzi. Koscidt,
ktéry chce prowadzi¢ skuteczny dialog z wiernymi, powinien dba¢ o profesjonalnie
prowadzong polityke informacyjna w kazdym jej wymiarze, w tym dobér odpowied-
nich narzedzi i metod komunikowania.

Przyktady dziatan informacyjnych w Kosciele

Patrzac na instytucje koscielne i ludzi Kosciota, mozna zaobserwowac wiele praktycz-
nych przykladéw dotyczacych komunikowania sie z otoczeniem, stosowania réznych
narzedzi polityki informacyjnej. Ciekawe dane dotyczace wykorzystywania nowych
mediéw przez katolikéw przedstawit w 2013 roku ks. J6zef Kloch, 6wczesny rzecznik
prasowy Episkopatu Polski, przy okazji spotkania zorganizowanego w sekretariacie
Konferencji Episkopatu Polski przed Niedzielg Srodkéw Spotecznego Komuniko-
wania. Wynikato z nich, ze co czwarty katolik, ktéry publikuje tresci w Internecie,
korzystat z portalu spotecznosciowego Facebook, a co pigty miat w tym portalu
fanpage. Jednoczesnie co dziesiaty katolik korzystal z serwisu YouTube. Mniejsze
zainteresowanie katolikéw budzit wedlug prezentowanych danych serwis Twitter, na
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ktéry logowato sie 7% katolikéw korzystajacych z Internetu (wedtug rzecznika w éw-
czesnym czasie Twitter nie byt jeszcze zbyt popularny wsréd internautéw w Polsce,
inaczej byto na przyktad w krajach anglojezycznych) (75 wrzesnia Niedziela Srodkéw
Spotecznego Komunikowania, 2013). Dane te pokazuja, ze nowe media stanowia spory
i mozliwy do wykorzystania przez instytucje koscielne potencjat przy prowadzeniu
dziatan ewangelizacyjnych. Zreszta przyklady efektywnych dziatan z tego obszaru
podawatl na wspomnianej konferencji z 2013 roku ks. J. Kloch. Jednym z nich byla
aktywnos¢ kaptana z Oazy Zembrzyce, ktéry aktywnie wykorzystywat w swojej dzia-
talnosci duszpasterskiej serwis YouTube, czesto zamieszczajac tam rézne materiaty.
W efekcie prowadzone przez niego trzy kanaty w serwisie notowaty tacznie ponad
12 mln odston (75 wrzesnia Niedziela Srodkéw Spotecznego Komunikowania, 2013).

Przykladéw niestandardowych projektéw komunikacyjnych prowadzonych przez
kaptanéw w ramach dziatan ewangelizacyjnych jest wiecej. Mozna tu przywota¢ na
przykiad akcje polskich jezuitéw ,Modlitwa w drodze”. W jej ramach zakonnicy przy-
gotowujg krétkie ok. 10-minutowe medytacje w formacie mp3, ktére mozna pobrac ze
strony internetowej i stucha¢ w réznych miejscach, na przyktad w drodze do pracy lub
szkoty. W 2013 roku kazdego dnia korzystato z nich ok. 10 tys. oséb (Krzyzak, 2013).

Osoba, ktérg warto przywotac¢ w kontekscie efektywnych dziatani komunikacyjnych,
jest takze papiez Franciszek. Od poczatku pontyfikatu papiez zwraca uwage nie tylko
przez tre$¢ wystapien, ale tez przez sposéb komunikowania, ktéry budzi zaintereso-
wanie, takze mediéw. Z jednej strony chodzi tu o sposéb komunikowania, prezento-
wane komunikaty, stosowanie réznych narzedzi polityki informacyjnej. Dla przyktadu
konto papieza w serwisie Twitter prowadzone w jezyku hiszpanskim obserwuije ponad
9 mln oséb, konto papieza w jezyku angielskim obserwuje prawie 6,5 mln oséb (Papa
Francisco, https://twitter.com/Pontifex _es). W dodatku wpisy papieza sa odbierane jako
obrazowe, co powoduje, Ze z wiekszg skutecznoscia trafiaja do odbiorcéw (75 wrze-
sSnia..., 2013). Z drugiej strony zainteresowanie budzi takze sama forma komuniko-
wania sie papieza Franciszka i wykorzystywanie réznych sytuacji, aby dotrze¢ ze
swoim przekazem. Dla przyktadu mozna przywota¢ tu list papieza dotyczacy wiary,
opublikowany w 2013 roku w lewicowym wtoskim dzienniku ,La Repubblica”, ktéry
stanowit odpowiedZ na pytania, jakie zadat papiezowi po lekturze encykliki Lumen
fidei zatozyciel wspomnianej gazety Eugenio Scalfari (Bezprecedensowy list papieza
do gazety, 2013). Sytuacja ta odbita sie duzym echem, jak mozna sadzi¢, po czesci ze
wzgledu na nietypowy sposéb komunikacji.

Réwnolegle do komunikowania o zasiegu globalnym prowadzony jest codzienny dialog
Kosciota z wiernymi na poziomie parafii. Jak sie to odbywa? Jakie narzedzia i metody
sq stosowane, a jakie nie i dlaczego? Co stanowi bariere siegania przez kaptanéw do
form, ktére uznaja za przydatne, a jednak ich nie wykorzystuja lub robig to w ograni-
czonym zakresie? Czy powody podawane jako utrudnienie sa nimi w rzeczywistosci,
czy problem tkwi gdzie indziej, na przyktad w mentalnosci nakazujacej trzymac sie
metod dotychczas akceptowanych i uznawanych za tradycyjne, a wiec ,licujacych
z powaga Kosciota”?
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Grupa badauwcza i zakres badan

Jak wspomniano, zakres prezentowanych w artykule badan dotyczy dziatar z obszaru
polityki informacyjnej kaptanéw na poziomie lokalnym - w grupie parafii z diecezji
rzeszowskiej. Badanie prowadzono w grudniu 2012 roku i styczniu 2013 roku metoda
anonimowych wywiadéw ankietowych wsréd proboszczéw i wikarych. Zostaly nim
objete wszystkie parafie diecezji rzeszowskiej czyli 240 placéwek. Odpowiedzi uzyska-
no z 81 parafii, co stanowi 33,7% wszystkich parafii w diecezji. Z powodu nizszej niz
100 liczby respondentéw, ktérzy wzieli udziat w badaniu, autorzy prezentuja analize
wynikéw w oparciu o wskazania liczbowe, a nie wartosci procentowe.

Wsréd uczestnikéw badania wieksza grupe stanowili ksieza z parafii wiejskich (55 re-
spondentéw), pozostatych 26 kaptanédw pracowato w parafiach miejskich. Responden-
ci, ktérzy udzielili odpowiedzi, to 77 proboszczéw i 3 wikarych (jeden z ankietowanych
nie wskazat funkcji petnionej w parafii). Ankiety wypetnili ksieza w réznym wieku.
Najwieksza grupe stanowili kaptani w wieku od 46 do 55 lat (42 osoby). Na drugim
miejscu pod wzgledem liczebnosci byli ksieza w wieku 56-65 lat. Wsrdd responden-
téw byto 12 badanych w wieku od 36 do 45 lat. Jedna osoba nalezata do przedziatu
wiekowego 25-35 lat. Trzech ksiezy miato 66 lub wiecej lat.

Problematyka badawcza dotyczyta zakresu i sposobdéw realizowania komunikacji
proboszcza z wiernymi - metod i stosowanych narzedzi. Zapytano réwniez o te instru-
menty polityki informacyjnej, ktére z réznych powoddéw nie sa uzywane i te z nich,
ktére proboszczowie chcieliby stosowac, ale natrafiaja na bariery uniemozliwiajace
ich wdrozenie. Autoréw interesowalo tez, jakie formy komunikowania z wiernymi
uwazajg respondenci za najbardziej efektywne i preferowane przez cztonkéw parafii,
a takze jak proboszczowie oceniajg stopien poinformowania wiernych o sprawach
parafii, a wiec jak ich zdaniem przedstawia sie skutecznos$¢ prowadzonych dziatan
komunikacyjnych? W niniejszym artykule, ze wzgledu na jego zakres, zostana przed-
stawione jedynie zagadnienia dotyczace barier w komunikowaniu parafii z wiernymi
iich Zrédet definiowanych przez ankietowanych.

Polityka informacyjna w parafiach

Wedlug badanych podstawowym narzedziem polityki informacyjnej, najczesciej wyko-
rzystywanym przez ksiezy w swojej parafii, sg ogloszenia w trakcie mszy sw. Probosz-
czowie i wikariusze w najwiekszej liczbie wskazali na te forme (bardzo czesto - 66 re-
spondentdéw i czesto - 7; w ankiecie w tym pytaniu mozna byto wybrac¢ wiecej niz jedna
odpowiedz). W drugiej kolejnosci jako najczesciej stosowane narzedzie komunikowania
z wiernymi ksieza wskazali tablice ogloszeniowa przy kosciele (bardzo czesto - 51, cze-
sto - 15). Dosy¢ duza liczba respondentéw twierdzita, iz ,bardzo czesto” lub ,czesto”
w ramach dziatan komunikacyjnych wykorzystuje kazanie (odpowiednio 221 15 sposréd
pytanych). Warto jednak wskazac¢, ze ponad potowa uczestniczacych w badaniu ksiezy
(44) generalnie nie zaliczato kazania do skltadowych polityki informacyjnej parafii.
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Z odpowiedzi ksiezy mozna wysnuc ciekawe wnioski dotyczace Internetu. Jak wynika
z badania, 39 proboszczéw i wikarych uzywa ,czesto” lub ,bardzo czesto” strony in-
ternetowej parafii jako kanatu komunikowania sie z wiernymi. Zarazem tylko 2 robi
to ,rzadko” i tyle samo ,bardzo rzadko”. Ze strony internetowej parafii nie korzysta
nigdy 4 badanych. Mozna zatem przyja¢, Ze strona WWW parafii zostata zaakcepto-
wana jako istotny, internetowy instrument do komunikowania z wiernymi. Jednak
inne narzedzia prowadzenia dziatan informacyjnych z wykorzystaniem Internetu,
takie jak profil parafii czy prywatny profil ksiedza w portalach spotecznosciowych, nie
byty juz tak popularne. Z grupy 20 ksiezy, ktérzy udzielili odpowiedzi na ten temat,
16 nigdy nie korzystato z profilu parafii w portalu spotecznosciowym. Nalezy jednak
odnotowac, iz 4 ksiezy sposréd udzielajacych odpowiedzi uzywato tego narzedzia
bardzo czesto, zatem i ono jest obecne w dziataniach komunikacyjnych u czesci du-
chownych. Rzadziej uzywany byt prywatny profil ksiedza (jedno wskazanie ,bardzo
czesto” i po jednym ,rzadko” i ,bardzo rzadko”). Grupa 12 respondentéw wskazala,
Ze nigdy nie korzystata z tego narzedzia.

Jedna z bardziej naturalnych form komunikowania sg spotkania bezposrednie. W gru-
pie respondentéw potowa wskazata, ze w polityce informacyjnej parafii ,czesto”
wykorzystuje bezposrednie spotkania z wiernymi. Jednoczesnie ,bardzo czesto” takie
narzedzie stosowato 9 na 44 respondentéw. Warte podkreslenia jest to, ze 10 badanych
przyznato, ze w ramach dziatati informacyjnych , bardzo rzadko” stosuje bezposrednie
kontakty z wiernymi. Taki wynik moze budzi¢ pewne zaskoczenie, poniewaz w takiej
spotecznosci jak parafia kontakty bezposrednie kaptana z wiernymi wydawatyby sie
w dosy¢ oczywisty sposéb preferowane.

Warte analizy sg takze relacje kaplanéw w parafiach z lokalnymi mediami. Sposréd
36 badanych, ktérzy wypowiedzieli sie w tej kwestii, facznie 10 oséb ,czesto” lub
»bardzo czesto” korzystato z medidéw lokalnych dla przekazania informaciji o wydarze-
niach dotyczacych zycia parafii. Rdwnoczesnie 17 respondentéw informowato media
lokalne o réznych wydarzeniach ,bardzo rzadko” lub ,rzadko”, zas 3 nie korzystato
z nich nigdy. Mozna wigc wysnu¢ wniosek, ze media lokalne nie stanowia dla duzej
grupy badanych priorytetowego narzedzia, ktére stuzy do informowania wiernych
o wydarzeniach w parafii.

Ta czes¢ analizy wskazuje, ktére z narzedzi komunikowania z wiernymi byly przez
proboszczéw faktycznie, w mniejszym lub wiekszym stopniu, wykorzystywane
w codziennej praktyce. Wylania si¢ z niej obraz dos¢ zréznicowany, prezentujacy
przewage prostych narzedzi tradycyjnych, takich jak ogtoszenia parafialne czy tablica
informacyjna przy kosciele, nad wykorzystywaniem mozliwosci na przyktad mediéw
spotecznosciowych, ktére moglyby poszerzy¢ zakres dziatan informacyjnych parafii.
Zwlaszcza adresowanych do os6b mtodszych.

Aby spojrze¢ na utrudnienia i bariery stosowania preferowanych form komunikowa-
nia, warto tez wczesniej przeanalizowac te narzedzia, ktére zdaniem respondentow
bytyby pozadane i ktdre chetnie wdrozyliby do swojej praktyki prowadzenia dialogu
z wiernymi. To bowiem pokazuje pozadany, oczekiwany obraz, swego rodzaju wizje
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stanu wlasciwego. Badani pytani o narzedzia z zakresu polityki informacyjnej, ktére
chcieliby zastosowa¢ lub rozwija¢ w swoich parafiach, najczesciej wskazywali na
mozliwos¢ zalozenia nowej gazety parafialnej lub rozwdj gazety, ktéra juz istnieje
w parafii (33 wskazania). Na drugim miejscu ksieza chcieliby zakladac lub rozwija¢
strony internetowe parafii (22 wskazania).

Wsréd innych pozadanych w parafiach narzedzi polityki informacyjnej, wymienianych
przez respondentdw, ale z mniejsza czestotliwoscia, byty jeszcze: rozwdj kontaktéw
parafii z mediami (5 wskazan); profil parafii na portalu spotecznosciowym (4 wska-
zania); prywatny profil ksiedza na portalu spotecznosciowym (2 wskazania); rozwdj
radia i telewizji parafialnej, na przyktad internetowej (po 3 wskazania); rozwéj spotkar
organizowanych przez parafie (4 wskazania).

W ankietach pojawit sie tez wachlarz innych postulatéw z zakresu polityki informacyj-
nej. Dotyczyt on stosowania w parafiach: monitoréw multimedialnych i organizowania
pielgrzymek (po 2 wskazania); wysytania do parafian zawiadomien przez SMS, tablic
informacyjnych przy koscielnym parkingu, tablicy ogloszeniowej przy kosciele, listéw
do parafian, billboardéw i poczty elektronicznej (po jednym wskazaniu).

Ograniczenia w prowadzeniu polityki informacyjne;j

Na podstawie przeanalizowanych ankiet daje sie zauwazy¢, ze istnieje pewna liczba
narzedzi i metod komunikacyjnych, ktére ksieza z diecezji rzeszowskiej chcieliby
stosowac w swoich parafiach, uznajac je za potrzebne i skuteczne. Rodzi to pytanie,
dlaczego zatem formy te nie sg wprowadzane do codziennej praktyki komunikacyj-
nej. Respondenci podali kilka gléwnych powoddéw takiej sytuacji. Za gtéwne bariery
uznawane sa:

- brak pieniedzy,

- brak odpowiednio wykwalifikowanych oséb, ktére moglyby wdraza¢ nowe

narzedzia z zakresu polityki informacyjnej,
- brak czasu na stosowanie nowych narzedzi,
- niewystarczajace wyposazenie w sprzet i odpowiednie technologie.

Problemy finansowe jako bariera we wprowadzaniu nowych narzedzi komunikacyj-
nych w parafiach byty istotne dla 33 badanych sposréd 50 respondentéw, ktérzy
udzielili odpowiedzi. Siedemnastu z nich uwazato, Ze jest to ,,zdecydowana” bariera,
natomiast 16 oséb twierdzito, ze brak pieniedzy ,raczej” stanowi problem, ktéry
wplywa na wprowadzanie nowych narzedzi z zakresu polityki informacyjnej. Brak
wystarczajacych funduszy nie wplywat na zakres stosowanych narzedzi dotyczacych
polityki informacyjnej w 12 parafiach.

Niedostatek odpowiednio przygotowanej kadry w parafiach akcentowato tacznie
33 ksiezy. Dwudziestu kaptandw z tej grupy uwazato, Ze jest to ,raczej” przeszkoda,
ktéra wptywa na zakres stosowanych narzedzi polityki informacyjnej, réwnoczesnie
13 ksiezy ocenialo, ze jest to ,,zdecydowana” bariera. Innym powodem, ktéry uniemoz-
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liwiat zastosowanie pozadanych narzedzi polityki informacyjnej, byto niewystarczajace
wyposazenie parafii w odpowiedni sprzet. Ten problem w kontekscie przyczyn unie-
mozliwiajacych stosowanie narzedzi komunikowania podkreslato tacznie 26 sposréd
39 ankietowanych, ktérzy udzielili odpowiedzi na pytanie (14 wskazan ,zdecydowana
bariera”, 12 wskazan ,raczej bariera”).

Respondenci podkreslali tez brak czasu jako ograniczenie w stosowaniu w parafiach
nowych narzedzi z zakresu polityki informacyjnej. Taka bariere tacznie wskazato 28 ka-
planéw (zdecydowanie tak - 10 wskazari, raczej tak — 18 wskazari). Brak czasu nie byt
barierg dla poszerzania wachlarza narzedzi komunikacji z parafianami w 9 parafiach
(raczej nie jest bariera - 7 wskazani, zdecydowanie nie jest bariera - 2 wskazania).

W wachlarzu barier utrudniajacych stosowanie nowych narzedzi polityki informacyj-
nej pojawialy sie jeszcze inne kategorie. Na ,nieprzychylnos¢ mediéw” jako bariere
w wykorzystywaniu narzedzi polityki informacyjnej wskazalo tacznie 16 respondentéw
z grupy 40 badanych, ktdrzy zaznaczyli tu swoje odpowiedzi (9 badanych - raczej
tak i 7 0séb - zdecydowanie tak). Dla 14 ksiezy barierg byt ,brak zainteresowania
ze strony parafian” (10 respondentéw - raczej tak i 4 ksiezy - zdecydowanie tak).
Chociaz taka opinia byla w mniejszosci, poniewaz facznie 16 kaptanéw uznato, ze
brak zainteresowania ze strony mieszkaricéw nie stanowi przeszkody w stosowaniu
nowych narzedzi komunikacyjnych. Trzynastu respondentéw nie miato zdania w tej
sprawie. Szczegétowe dane zawarte sa w tabeli 1.

Tabela 1. Bariery w stosowaniu narzedzi polityki informacyjnej
w parafiach diecezji rzeszowskiej

zdecydo- | raczej | raczej | zdecydo- | trudno po-

wanie tak | tak nie | wanie nie | wiedzie¢
brak pieniedzy 17 16 7 5 5 N=50
brak wykwalifikowanej kadry 13 20 9 1 7 N =50
brak zainteresowania/akceptacji 4 10 8 8 13 N=43
ze strony mieszkancow
brak czasu na stosowanie nowych 10 18 7 2 8 N=45
narzedzi
niezrozumienie ze strony 2 2 5 27 1 N=37
przetozonych
nieprzychylno$¢ mediéw 7 9 10 10 4 N =40
niedostateczne wyposazenie 14 12 7 4 2 N=39
w sprzet i technologie

Zrédlo: badania wlasne, wersja podstawowa Chmielewski, Kuca, 2013: 46.

Za potwierdzenie swiadomosci braku kompetencji komunikacyjnych stanowigcych
bariere rozszerzania katalogu narzedzi dialogu nalezy uzna¢ fakt, ze zdecydowana
wiekszos¢ kaptanéw, ktérzy wzieli udziat w badaniu, byta zainteresowana szkolenia-
mi i warsztatami z tematyki dotyczacej ksztattowania polityki informacyjnej parafii.
Ankietowani méwili tu zaréwno o osobistym udziale w szkoleniach, jak i o wystaniu
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na nie przedstawicieli swojej parafii. W grupie 79 respondentéw, ktérzy odpowie-
dzieli na to pytanie, jedynie 17 ksiezy zadeklarowato ,brak zainteresowania” takimi
warsztatami. Sposréd zainteresowanych zajeciami 40 ksiezy wystaloby na warsztaty
reprezentanta parafii, a 15 uczestniczyloby w nich osobiscie. Dla pewnej grupy respon-
dentéw udziat w warsztatach bytby mozliwy po spetnieniu kilku warunkéw. Chodzi
tu o zajecia prowadzone w praktyczny sposéb (26 wskazan) i szkolenia, ktére bytyby
bezptatne (25 wskazan). Inny warunek to prowadzenie zaje¢ przez treneréw, ktérzy
byliby z organizacji lub mediéw katolickich (18 wskazan). Wsréd badanych byta jeszcze
niewielka grupa ksiezy (7 wskazan), ktérzy deklarowali udziat w warsztatach, nawet
gdyby musieli zaptaci¢ za udzial. Szczegéty sa zaprezentowane w tabeli 2.

Tabela

2. Zainteresowanie udziatem ksiezy lub przedstawicieli parafii w warszta-
tach z zakresu ksztattowania polityki informacyjnej, N = 79

tak, wystatbym kogos z parafii 40
tak, pod warunkiem, ze bedg prowadzone w sposéb praktyczny 26
tak, pod warunkiem, ze beda bezptatne 25
tak, pod warunkiem, ze trenerami beda osoby z mediéw lub organizacji katolickich 18
nie bytbym zainteresowany takimi warsztatami 17
tak, sam wzigtbym w nich udziat 15
tak, nawet jesli beda odptatne 7

Whioski

Zrédlo: badania wlasne, wersja podstawowa Chmielewski, Kuca, 2013: 47.

Przedstawiona analiza daje podstawy do krétkiego podsumowania:

1.

W ramach polityki informacyjnej ksieza stosujg raczej tradycyjne narzedzia
komunikowania, takie jak ogloszenia parafialne, tablice informacyjne, kaza-
nie (uznawane przez czes¢ respondentéw za jedno z narzedzi, przez innych
zas nie).

Strony internetowe parafii mozna uzna¢ juz za standard w obszarze ko-
munikowania sie z wiernymi. O ile ta forma wykorzystywania Internetu
nie budzi wiekszych oporéw, o tyle duzo mniej popularne w dziataniach
komunikacyjnych parafii sa portale spotecznosciowych, ktére mogtyby by¢
atrakcyjnym sposobem na dotarcie z informacjg szczegélnie do mtodszych
parafian. W diecezji rzeszowskiej mozna méwi¢ o ograniczonym wykorzy-
stywaniu narzedzi z tej grupy (trzeba dodac: ,w chwili prowadzenia badan”,
bowiem ta sytuacja moze ulega¢ dynamicznym zmianom).
Niewykorzystanym narzedziem prowadzenia dzialan informacyjnych para-
fii wydaja sie lokalne media. Barierg wydaje sie tu nieznajomosc¢ ze strony
ksiezy zasad rzadzacych profesjonalnymi relacjami z mediami i postrzega-
nie ich w potocznych kategoriach. Nieumiejetno$¢ konstruowania materia-
léw wartosciowych dla dziennikarzy powoduje brak ich zainteresowania,
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a to z kolei rodzi u ksiezy, prawdopodobnie bledne w wielu przypadkach,
prze$wiadczenie o niecheci mediéw do informowania o sprawach parafii
jako takich.

3. Istotng bariera w rozszerzaniu katalogu stosowanych narzedzi prowadzenia
public relations jest brak kompetencii i profesjonalnych kadr w tym zakresie.
Nieskutecznos$¢ dziatan prowadzonych niezgodnie ze sztuka powoduje nie-
che¢ do ich ponownego podejmowania i odruchowe trzymanie sie prostych
~sSprawdzonych metod”, niezaleznie od ich rzeczywistej efektywnosci. Wyda-
ja sie one bowiem bezpieczne i nie budza kontrowersji natury etyczne;.

5. Niedostatek srodkéw finansowych z pewnoscig mozna uznac za ograni-
czajacy mozliwosci komunikowania, jednak nie wyjasnia on w petni braku
spojnej i konsekwentnej polityki informacyjnej. Nie moze by¢ tez uznany za
rzeczywistg bariere ,brak czasu”, bowiem przy dobrej organizacji dziatan
komunikacyjnych moga one by¢ skuteczne nawet wobec duzego nasilenia
podstawowych obowiazkéw duszpasterza parafii, tak samo jak w przypad-
ku kazdej organizaciji.

6. Pozytywna informacja jest zainteresowanie ksiezy warsztatami z zakresu pro-
wadzenia polityki informacyjnej. Wyniki badan w tym fragmencie moga by¢
oznaka, ze kapfani zdaja sobie sprawe ze znaczenia prawidlowo prowadzo-
nych dziatan komunikacyjnych, ale majg tez swiadomos¢ brakéw w tym ob-
szarze. Profesjonalne warsztaty z zakresu prowadzenia polityki informacyjnej
moglyby wplynac¢ na wieksza efektywnos¢ dziatan parafii w tych kwestiach.
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IZABELA tAPINSKA
Panstwowa Wyzsza Szkofa Filmowa, Telewizyjna i Teatralna w todzi

OBRAZ - BARWA FILMU

Coraz czesciej poznajemy rzeczywisto$¢ wytacznie przez obrazy filmowe, telewizyjne,
fotograficzne. Obraz stat sie przedmiotem wyposazonym w szczegélne moce, ktérych
dawny magiczny charakter przejety dzis wiezi czysto emocjonalne faczace cztowieka
z obrazami. ,,Pojecie obrazu, choc specyficzne, przenika sie i krzyzuje, bardziej niz po-
zostate pojecia filmowe, z wieloma innymi, takimi jak kadr, klatka, ujecia, znak, symbol,
metafora, co sprawia, ze refleksja nad obrazem przeradza sie czesto w refleksje nad
kinem w ogéle. Rozwazania nad obrazem, cho¢ akcentuja ruch, wspdtczynnik czasu,
aspekt dynamiczny, zatrzymuja si¢ jednak przede wszystkim na tych jego cechach,
ktére dzieli on z obrazami nieruchomymi, badz wrecz traktuja go jako fotogram, kté-
rego specyficzne cechy mozna najtatwiej wychwyci¢ po unieruchomieniu, jak czyni
to na przyklad Roland Barthes. [..] W kazdym obrazie istotne jest bowiem napiecie
powstajace ze stosunku jego cech wiasnych, nowych wobec obrazéw poprzedzajacych,
do tych cech, ktére sa rezultatem jego miejsca w catosci” (Helman, Pitrus, 2008: 27).

Widzenie filmu jest swiadomym odkrywaniem struktury wizualnej obrazu przy
jednoczesnej percepciji zasianych w nim emocji. O walorach obrazéw z estetycznego
punktu widzenia decyduja przede wszystkim mozliwosci kompozycyjne, sposoby, ja-
kimi artysta uzyskuje efekt harmonii, oryginalnosci, operujac barwa, $wiattocieniem,
zestawieniami (Helman, Pitrus, 2008: 25). Kadr zamyka, dziata jak wizualnhe ogrodzenie,
niekiedy obraz przepycha sie przez linie ograniczajace, wywotujac u widza odczucie
przestrzeni poza kadrem (Block, 2010: 73). Przestrzen otwarta zawsze bedzie powo-
dowata silne, emocjonalne, a czasem nawet mie$niowe reakcje u widzéw (Block, 2010:
93). Fizjologiczny odbiér obrazu bardzo czesto, pomimo swej wyrazistosci i znaczenia,
jest nieuswiadomiony. Znajomos¢ podstawowych elementéw obrazotwérczych, bazu-
jacych na konstytutywnej zasadzie kontrastu i podobieristwa wzmaga intensywnosc
przekazu (Block, 2010: 321).

W odniesieniu do filmu, dzieta, w ktérego tworzeniu uczestniczy wiele oséb, pojawia sie
pytanie, ,czy operator jest autorem swej pracy tworczej, czy tylko wiecznym wspélni-
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kiem rezysera?” (Nowicki, 1980: 18). Jak bardzo autor obrazu filmowego ma wptyw na
wartos¢ ostatecznego przekazu? Odpowiedz brzmi - bardzo. ,,Akt odkrywania swiata
okiem obiektywu przez rezysera jest tylko planowany, przez operatora — wykonywany.
Film Zle zrobiony pod wzgledem operatorskim nie przemawia gorzej - nie przemawia
w ogdle. I to jest wielka sita dzieta operatorskiego” (Nowicki, 1980: 19). Film organizuje
ruch, czas, przestrzen, korzysta z muzyki, z montazu, jednak poglad, iZ jest on sztuka
obrazu, jest najbardziej oczywisty (Helman, Pitrus, 2008: 7, 23). Warstwa wizualna jest
dominujaca w zlozonej strukturze i, mimo iz w filmie decyzyjny jest przede wszystkim
ruch, istniejg filmy, w ktérych gdybysmy pocieli kazde ujecie na pojedyncze klatki
i z tych klatek wykonali powiekszenie, okazatoby sig, ze kazda z nich stanowi idealng
kompozycje fotograficzna, wywazona, doskonale funkcjonujaca jako oddzielne sa-
moistne dzieto plastyczne (Nowicki, 1980: 11). Sa bowiem filmy, w ktérych obraz jest
nosnikiem tresci niemozliwej do wypowiedzenia w zaden inny sposéb. Takim filmem
sa Szepty i krzyki Ingmara Bergmana. Obraz jest jego prymarnym Zrédtem kompozycyj-
nym. Bergmanowska emocjonalna czerwiet jest niebywale trudna do stownego ujecia.
Problem budowany jest przede wszystkim obrazami (Nowicki, 1980: 75). Obrazami,
ktdére podczas préby opisu staja sie bolesnie uproszczone, permanentnie traca na sile
wyrazu. Pojawia sie wéwczas kliniczny obraz atrofii emocji. Ten film trzeba zobaczy¢,
percepcyjnie dotknac, by go w petni poczug, tak, by zaistniata syntonia.

W dziejach kina, wedtug Marii Kornatowskiej, istnieja dwa nurty - liryczny i epicki.
Nurt liryczny wigze sie z kinem operatoréw, ,to znaczy wiaze sie, jak gdyby z dra-
zeniami materii wizualnej w glab”. Jako przyktad podaje film Czerwona pustynia
Michelangelo Antonioniego. Okreslenie kino operatordw nie znaczy, ze operator ma
odgrywac gléwna role w filmie. I nie jest to réwniez kino obrazkéw stylizowanych
na malarstwo (Nowicki, 1980: 20). Utadnionych, wyabstrahowanych, doklejonych
wizualnie ozdobnikéw. Ireneusz Pierzgalski dodaje, iz wyrazisto$¢ formy wizualnej
to nie to samo, co efekty czysto plastyczne, malarskos¢ (Nowicki, 1980: 25). Obraz
filmowy jest wynikiem ,wspotpracy” tekstu literackiego oraz inspiracji rezyserskiej
i zaraZenia tq inspiracjq operatora. Jezeli film realizuje rezyser i operator, na ekranie
otrzymujemy konkretny, cho¢ wypadkowy, styl plastyczny - rekopis tych dwéch oséb
(Nowicki, 1980: 37). Dlatego obrazem nazywa sie nierzadko caly film. Dzieto takie
charakteryzuje wyjatkowa troska o wyraz formalny przejawiajaca sie w radykalnie
spojnej koncepciji, ksztattujacej obraz wytgcznie za pomoca srodkéw czysto filmowych,
operatorskich. Powstaje obraz, w ktérym nie interesuje nas naddana dekoracyjnosc¢
czy tez sztuczne wyestetyzowanie.

Szczegdlnie niebezpieczng rzecza jest naduzywanie w terminologii filmowej okreslenia
plastycznosc, ocierajacego sie o pojecie malarskosc. By¢ moze dlatego w przeciwien-
stwie do teoretykow kina ,praktycy” chetniej uzywajg okreslenia warstwa wizualna
niz obraz filmowy. Czesto, jak zauwaza Janusz Potom, w rozwazaniach krytykéw
i recenzentéw stosowane sa terminy, ktérych znaczenie i funkcje nalezatoby zakwe-
stionowac, ujawniajac tym samym swoiste pustostowie (Nowicki, 1980: 63). Obdarzajac
filmy sformutowaniami typu malarskie piekno obrazu tworzy sie zjawisko szkodliwe
dla rozwoju obrazu filmowego, wypaczajac cel, jakiemu ma stuzy¢ (Nowicki, 1980: 68).
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Grzegorz Krdlikiewicz powiedzial: ,Swiat filmu dzieli sie dla mnie na $wiat sfotografowa-
ny i odwotujgcy sie do tego, co mozna nazwac swoistg rytmika tej sztuki, oraz na swiat
nazwy: gtupkowate obrazy, ktére sg adaptacia literatury albo malarstwa”. Kontynuujac
swoja mysl, stusznie zauwazyt, iz pierwsze dagerotypy popetnity blad w nasladowaniu
za wszelka cene malarstwa. Cena pomytki byto dlugie bezowocne dreptanie w miejscu
(Nowicki, 1980: 21). Powodem bladzenia - brak odwagi i oryginalnosci wywotany
checig przynaleznosci do ,wielkiej” i ,prawdziwej” sztuki oraz nieusprawiedliwiona
potrzeba przypodobania sie krytykom i ,znawcom”. Poddanstwo i bezwarunkowe
uznanie wyzszosci malarstwa nie wplyneto korzystnie na ewolucje fotografii.

Dlatego tak wazna wydaje sie tendencja oderwania obrazu filmowego od funkcji
czysto ilustracyjnej, uzupetniajacej tekst, uzaleznionej od dialogu. Operator Szeptéw
i krzykéw Sven Nykvist nie bez przyczyny odebrat nagrode Oskara, swoje zamierzenia
realizowal na planie poprzez twércze Zonglowanie kolorystyka, kompozycja, oswie-
tleniem. Ksztattowanie obrazu filmowego musi leze¢ po stronie kamery (Nowicki,
1980: 40), powinno by¢ udziatem srodkéw wyrazowych czysto filmowych, a nie tylko
literackich czy tez malarskich, inscenizacyjnych. Film musi by¢ obrazem nasyconym,
pelnym, niezaleznym. Nawet jesli jest sztuka opowiadajaca o losach ludzkich, sztuka
werystyczna, a obraz wizualny jest tylko czescig wiekszej audiowizualnej struktury.

Maria Kornatowska stawia w tym kontekscie wazne pytanie, czym w ogole jest
obraz filmowy? Czy jest to ujecie? Czy jest to kadr? Pojmowany bowiem jako pewna
organizacja wizualna nie moze by¢ rozpatrywany z punktu widzenia fotografii, po-
niewaz fotografia i film sg odrebnymi dziedzinami sztuki. Najistotniejsza w ocenie
bytaby mozliwos¢ catosciowego ujecia struktury, niestety poza niektérymi filmami,
po jednokrotnym ich obejrzeniu, jest to prawie niemozliwe. Odbiér filmu ciagle nie-
stety jest jeszcze literacki, fabularny, postrzegany przez gre aktora, tresci, dialogi
(Nowicki, 1980: 71-72). Zadaniem elementéw wizualnych jest wspieranie historii,
dopetnianie, a wlasciwie wypetnianie. Przyktadem, ktéry po raz kolejny przywotam,
jest film Bergmana Szepty i krzyki, wyjatkowo spojny stylistycznie, przejawiajacy wrecz
ortodoksyjng dbatos¢ o wyraz formalny, wykorzystujacy operatorskie srodki w taki
sposodb, iz to wlasnie warstwa wizualna stanowi o jego najwiekszej sile. Obok jakze
naturalistycznej tresci to w konsekwencji obraz generuje zintensyfikowane napigcie
emocjonalne. Przystuzy! sie temu z pewnoscia kolor filmu, ale réwniez niezwykle
znamienny sposoéb filmowania ludzkiej twarzy, charakterystycznie o$wietlonego
w potowie zblizenia. Obraz psychologiczny, trudny, stanowiacy niezalezny portret
ktebiacych sie namietnosci, zmystéw, cierpienia. Przestrzenie zamkniete w klaustro-
fobii, kadry ograniczone futrynami drzwi, puste samotne wnetrza, nie tylko kruchej
ludzkiej duszy. ,Trzy kobiety, ktdére czekaja na Smier¢ czwartej” (Bergman, 1993: 83)
uwiezione w przerazajaco hermetycznej samotnosci.

Intuicyjnie odczuwamy znaczenie ksztattu, linii, rytmu czy tez barwy. Kazdy z for-
malnych srodkéw wyrazu wywotuje u widza okreslong reakcje emocjonalna. Mocne
kolory, dynamiczne ksztalty decydujg o tym, co myslimy i czujemy, ogladajac dany
obraz. Barwa dziata na nas w sposéb, ktérego, wbhrew wizualnej materii, nie widzimy,
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wptywa na samopoczucie, na zachowanie. Ogladajac Szepty i krzyki, caty nasz system
zaczyna ,nuci¢” czerwien, tak jakby byta ukrytym dZwiekiem - emocjonalnie, psycho-
logicznie, a nawet fizycznie. Wibruje w naszym ciele, wdziera sie do naszego umystu.
Czerwien jest wizualnym uzupetnieniem stéw i muzyki. Jest niewypowiedziang furia
bélu. Dlatego film Bergmana w tak dotkliwy sposéb traktuje widza, doswiadcza go
wyjatkowo mocno i trwale. Kolor bowiem jest jednym z waznych elementéw manipu-
lacji, czynnikiem zwykle nie od razu dostrzeganym. By w petni swiadomie korzystac
z mocy hiespokojnej czerwieni, nalezy wylaczy¢ lewa pétkule mézgu. Nie eksplorowac
rozumowo, hie analizowac filmu, poczuc go (Bellantoni, 2010: 28), dac sie sponiewierac
wyszeptanym stowom, wykrzyczanemu cierpieniu, agonalnej samotnosci.

Wobec czerwieni nie mamy wyboru, nie mozemy pozosta¢ obojetni, zdystansowanti,
niewzruszeni. W bergmanowskim obrazie jest nie tylko metaforg ekstazy estetycznej,
ale przede wszystkim zywym bélem egzystencjalnym. Nie ma barwy, ktéra bardziej
wplywataby na ciato czlowieka niz czerwien. W Szeptach i krzykach nasyca caty
ekran, bez pardonu wprowadza nas w to, co przemilczane (Bellantoni, 2010: 24-25),
dotyka do zywego. Wizualnie pieknie ubrana w suknie, sofy, foza, puste przestrzenie,
emocjonalnie gteboko zraniona, zakrwawiona, porzucona, niechciana. Czerwien jest
pasja uniesienia w bélu, natretnie podnieca, przyspiesza puls, gwattownie podnosi
poziom strachu.

Szepty i krzyki - film ciszy, film obrazu bez rozczulania sie nad Smiercia, ukazang w ca-
tej swej brzydocie i przemawiajaca petnym glosem (Bergman, 1993: 94), bez pardonu
i subtelnosci. Dla mnie jest obrazem mocnej samotnosci bez znieczulenia. Absolutnie
genialng prostota przekazu. ,Tu, w samotnosci, doswiadczam osobliwego wraZenia,
Ze przepelnia mnie nadmiar czlowieczenstwa. Prze ono na zewnatrz niczym pasta
do zebdéw z dziurawej tuby i nie chce utrzymac sie w granicach ciata. Jakze dziwne
doznanie ciezaru i masy. By¢ moze masy duchowej, ktéra kipi we mnie i wylewa sie
na zewnatrz mojego ciata” (Bergman, 1993: 96). Film kipi czerwienia i bélem, nie tyle
fizycznym, co psychicznym, nie do wytrzymania, wynikajacym z rozpaczliwej niemoz-
nosci porozumienia sie. Z porazajaca ekspresja ujawnia sie ludzkie ciato pojete jako
psychosomatyczna przestrzen, w ktérej Scieraja sie ze sobg dwie moce Eros i Tanatos.
Ciato jako Zrédlo poZzadania i cierpienia. Samotnos¢ ciata, jego fizjologia, zwigzane
z nim kompleksy, brutalne obrazy seksualnych namietnosci i fizycznej agonii, cate
spektrum ludzkiej cielesnosci i niepojetej duchowosci ukazane z trudno akceptowalng
ekshibicjonistyczna pasja. Pustka egzystenciji i jakze absolutna samotnos¢ (Szczepan-
ski, 1996: 59). Poczatkowo film w roboczych notatkach Bergmana nosit tytut Dotyk
(Bergman, 1993: 83). Bylby to dotyk odrzucenia, wygnhania, alienacji, ludzkiej prézni,
brak dotyku albo po prostu dotyk nicosci, pustki.

Rezyser i operator stworzyli obraz zupetny, skoriczony, o idealnej harmonii formy
i tresci, bedacy podsumowaniem estetyki kina intymistycznego (Szczepaniski, 1996:
65), kina obrazu. Fotografia Szepty i krzyki pomimo niewielkiej interwencji formal-
nej, przemieszania kadréw, braku chronologii, telewizyjnej ,niechlujnosci” jeszcze
wyrazisciej podkresla wizualng spéjnos¢ filmu. Niebywatg konsekwencje - nie tylko
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kolorystyczna - catosci, ale réwniez kompozyciji, Swiatta, mroku i, co najwazniejsze,
emocji. Zdjecie przyttacza bélem okaleczonej, krzyczacej czerwieni. W jednej, za-
trzymanej na zawsze sekundzie czasu ujawnia ogrom cierpienia wszystkich kobiet,
bezsensowng samotnos¢ bez wyijscia, bez szans. Obraz oczyszczony z filmowej ciszy
i krzykéw, percepcyjnie ascetyczny, ptaski, a jakze nadal gteboko raniacy tym, co ze
soba niesie. Szepty i krzyki sa dla mnie wizualnym zapachem w powietrzu skazonym
odorem marnych obrazéw. Obrazem, wobec ktérego nie moglam zosta¢ obojetna.

Z tego samego powodu wdzieram sie réwniez gteboko, eksplorujac strukture ciat
w ekstazie Intymnosci w filmie Patrice’a Chereau. Ciata kochankéw pozbawione zostaja
czlowieczej tozsamosci. Staja sie bezksztattna, bezwolnie formowang masa, pocietymi
sktebionymi kawatkami, bezgtowymi ludzkimi ksztattami zatracenia w pozadaniu,
zblizeniem bedacym niejako pochwyceniem innego w erotycznych konwulsjach. Fio-
let transformacji, zjawisk nienamacalnych, ambiwalentnych jest najmniej zmystowa
barwa, pozacielesna, a jednak to wlasnie ciato nosi jego wyrazny odcien. Ale czy seks
nie jest zjawiskiem mistycznym, czy nie lezy w sferze rytuatu i duchowosci? (Bellantoni,
2010: 200). Intymnos¢ to film o samotnosci, o pustce, o zwierzecym, dzikim zatraceniu,
o0 przemianie. Fiolet bardzo czesto okreslany jest barwa duszy i unicestwienia. Jego
niespotykana eterycznos¢ sprawia, ze ,jest wizualnym szeptem. Jesli sie otworzysz,
uslyszysz go” (Bellantoni, 2010: 212). Stop-klatka z seksualnego hedonizmu, ze zwie-
rzecej, instynktownej namietnosci wydobywa szept samotnej duszy, instynktownie
zimnej fioletowej duszy.

Tak jak zielen przeplata sie ptynnie i niepostrzezenie z btekitem Fortepianu. Wykluczenie
bohaterki ewoluuje w kierunku ekshibicjonistycznego poszukiwania siebie, odrzucenia
niewinnosci, uwolnienia prawdy o sobie. Swiat purytariskiej obyczajowosci (Ostrowska,
1998: 212) zlamany zostaje barwami zmystowo dziewiczej przyrody, pozornie zielonej,
lisciastej, trawiastej w konsekwencji zatopiony w niebieskosciach. Odseparowany btekit
podstepnie, niezauwazalnie wdziera sie w niemy odbidr. Na poziomie emocjonalnym
niebieski chtéd wyraznie daje odczu¢ alienacije, brak mitosci, czutosci. Kolor niebieski
kojarzony jest z biernoscig i niemoca (Bellantoni, 2010: 25), bohaterka Jane Campion
przez wiekszos¢ filmu jest wewnetrznie rozdarta, niebieskos¢ podkresla jej bezwolnos¢,
zdystansowanie, obojetnos¢. Ada porazona jest atrofig woli, przejawia skrajng Zyciowq
prostracje. Cate jej Srodowisko zdominowane jest przez btekit. Trudno nawet wytuskac
z obrazéw inne barwy. Niebieski wypetnia i przenika przestrzen obrazu.

To niebieski, ktéry podswiadomie przemyca podtekst opuszczenia (Bellantoni, 2010:
110). Samotnosci zamknietej, hermetycznie zakonserwowanej w pigknej wizualnej
formie. W Niebieskim Krzysztof Kieslowski - jak sam podkreslat - swiadomie wcho-
dzi na teren ,niefilmowany”. Pojawia sie zatem co$ na podobietistwo ,dokumentu
wewnetrznego”. Rezyser prébuje oddac stany niewyrazalne, miedzyludzkie, intersu-
biektywne za pomoca norm abstrakcyjnych: $wiatla, btekitu (Sobolewski, 2005: 127).
Srodkami operatorskimi, rodzajem kadru, $wiattocieniem, dtugimi zblizeniami twarzy.
Dlatego tez $wiadome zatrzymanie ujawnia ezoteryke obrazu filmowego, samotnosé
bohaterki odziana zostaje w mocne efekty zaréwno Swietlne, jak i barwne. Problem,
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czlowieczenstwo, predylekcja do samounicestwienia zawiera sie w wizualnie spéjnej
kompozycji. Pozbawienie akurat tego filmu warstwy dZzwiekowej, wyciszenie go, daje
W pewnym sensie oczyszczenie obrazu, samodzielnos¢, uniezaleznienie. Wycofanie,
zwatpienie, okaleczenie bronig sie bez jakze waznej i nadajacej ton muzyki Zbigniewa
Preisnera. Wysterylizowany obraz méwi sam za siebie, zyskuje wolnos¢, autonomie
wzgledem stéw, dialogéw, historii.

Wyjatkowo waznym dla mnie obrazem jest wspomniany juz film, arcydzieto umiaru
i harmonii, Czerwona pustynia Michelangelo Antonioniego. Gra przestrzeni, starannie
zakomponowanych kadréw, geometrycznie utozonych linii, podwdjna schizofreniczna
obcos¢ wobec siebie i wobec otaczajacego krajobrazu. Pejzaz staje sie niejako dekoracja
dopetniajaca wyobcowanie i paniczne zagubienie bohaterki. Takie statyczne, diugie
ujecia pustych, ptaskich przestrzeni kadru nazwane zostaly martwym czasem, czasem
trwania $wiata (Ostrowska, 1996: 15). Antonioni pozwala, jak ujmuje to Roland Barthes
(1994: 161), ,patrze¢ diuzej niz to dozwolone”, uwazajac to za niebezpieczne, gdyz
~Zazwyczaj czas patrzenia podlega kontroli spotecznej”. Puste wnetrza, obojetne zbli-
Zenia twarzy, plany ogdélne, w ktérych cztowiek jest niewaznym, malenkim elementem
wiekszej ukladanki. Czas pozwala widzowi kontrolowac¢ obraz. Czerwona pustynia
zdaje sie niebiesko-szarg egzystencjalng pustynia alienacji. Czerwien jest w filmie
tym kolorem efemerycznym, chwilowym, towarzyszy rzadkim momentom niemoz-
liwego odnajdywania resztek siebie, chwilom samotnej histerii. Sciany, wdzierajaca
sie wszedzie mgla, wszystko w barwie sptowiatego biekitu, wprowadzajacego w stan
letargu, melancholii, monotonii, klaustrofobii i absolutnej bezradnosci. Od szaronie-
bieskiego wnetrze cztowieka staje sie zniewolone, czu¢ ciezar zagubionej we mgle
duszy (Bellantoni, 2010: 93). Barwa chlodna, blady btekit apatii z petng premedytacja
podkresla stan psychiczny bohaterki. Opowiadanie, fabuta, nikna gdzies pod ciezarem
obrazu. Wyzwolenie formy w kinie Antonioniego jest efektem, jak stusznie zauwazyt
Pasolini, ,,0bsesyjnych kadréw” (Ostrowska, 1996: 25). Dbatosci o kazdy detal. Obraz
jest niezalezny. Antonioni podejmuje temat stanéw psychicznych i emocjonalnych,
opisujac i identyfikujac je w sposéb znamienny, jedynie za pomoca filmowego obrazu,
ktéry ujawnia to, co kryje sie poza jego powierzchnig (Ostrowska, 1996: 36). Strach,
samotnos¢, rezygnacja. ,Niektdrzy realizatorzy filméw decydujg sie opowiedzied
historie i péZniej wybieraja dekoracje, ktéra jest najbardziej odpowiednia. Ze mna -
méwi Antonioni (za: Tomasulo, 1993: 4) - sprawa wyglada zupetnie odwrotnie: jest
jakis pejzaz, jakies miejsce, gdzie chce filmowac, i z nich rozwija sie temat moich
filméw”. Wybrane elementy scenografii, rury, wieze, owoce rezyser zwykle malowat
na kolor prowadzacy, dominujacy. Podkreslajac tym samym stan psychiki, rozmemta-
nia, rozdwojenia, depresji przerywanej aktami schizy Giuliany. Przytlaczajace calg
powierzchnie szare btekity pustych bezwtadnych sekwenciji. Intymna szaroniebieska
przestrzen sprawia, ze wszystko wydaje sie zimne i mokre. Mgla opada réwniez na
nas, na widzéw. Blekity zamykajg nasze emocje, stad przebitki czerwieni, agresyw-
ne plamy barwne, ktére wprowadzaja niepokdj, zadaja wizualny gwatt, pobudzaja.
Ciato reaguje na wejscie czerwieni i melancholijna nico$¢ przeradza sie¢ w empatie,
osamotnienie staje sie bliskie, cho¢ btekit zagrzebany w szarosci nadal nas kontroluje.
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Tak jak czerni i biel w przypadku dwdch filméw, ktére w historii kina prawie nigdy nie
pojawily sie w kontekscie analizy obrazu, czasem nawet rozwazane byly jako zaprzecze-
nie atrakcyjnosci wizualnej. W filmie Zy¢ wlasnym zyciem Jean-Luca Godarda podjetam
prébe doszukania sie obrazu w jego czystej formie. Ku mojemu zaskoczeniu ujawnita
sie nie tylko spéjnos¢ wizualna filmu, ale réwniez niebywate wyczucie kompozycji
wylowionych z natrectwa monologéw, kadréw. Wyjatkowos¢ filmu Godarda ptynie
moim zdaniem z graniczacej z asceza prostoty, z pewnego rodzaju pokory obrazu
wobec stowa, bedacej konsekwencja pierwszenstwa tresci nad forma. Niespotykany
brak uzaleznienia kamery i kreowanego przez nig spojrzenia od funkcji opowiadania
(Kluszczynski, 1996: 149). W filmie pojawia sie seria czystych, bez znaczenia obrazéw.
Kadrow, ktére dotykajg subtelnej wrazliwosci postrzegania swiata. Operator Raul
Coutard stale wspoétpracujacy z Godardem zainicjowat zupetnie inny sposéb widzenia
rzeczywistosci filmowej. Bez naleciatosci estetyzujacych schematéw. Postawit bowiem
na obraz oczyszczony z ,piekna” (Nowicki, 1980: 15). Obraz wykastrowany z potoku
opisujacych go stéw, zanurzony jest w wyrafinowanej estetyce ubdstwa. Szaros¢ mo-
nochromatycznego zdjecia w zestawie z wszechogarniajaca pustka zwieksza entropie
~fadnej” samotnosci. Nawet u Godarda zauwazy¢ mozna pewien rozziew i dysfunkcje
pomiedzy estetyczna teorig a praktyka (Soulages, 2007: 403).

Drugim czarno-biatym filmem jest tytut Zesztego roku w Marienbadzie. ,,Alain Resnais
specjalizuje sie w nagtym wtargnieciu przesztosci w terazniejszos¢, bez zapowiedzi
i zwykle w krétkim btysku” (Arijon, 2008: 145). To ,niekoriczacy sie ruch nigdy nie-
ukoriczonego” (Soulages, 2007: 171). Element najistotniejszy - czas - w samotnych
kadrach zostaje niejako pominiety. Istotne s niedopowiedzenia bohateréw, oniryczne,
niedookreslone stany psychiki zawarte w zastyglych wybiérczo i ,przelotnie” dostrze-
zonych twarzach. Efemeryczna gra niejasnosci, gmatwanina ktamstw, powtdrzenia,
oddzialywanie przestrzenia i jej monotonnymi opisami, w podazaniu za niekonczacymi
sie korytarzami. Patacowe barokowe wnetrza skrupulatnie dostrzezone w powolnych
ruchach kamery, dtugich horyzontalnych travellingach, to, co najbardziej opisuje po-
wies¢ Alaina Robbe-Grilleta, zabawa czasem. Pojawia sie obraz kobiety i mezczyzny,
kompozycyjnie prosty, wyalienowany, z dystansem emocjonalnym. Czlowiek bezna-
mietnie samotny, roztargniony, nieodnaleziony.

Tych kilka autorsko wybranych filmowych przyktadéw wzmacnia ufnos¢ w site obrazu,
a przede wszystkim w moc barwy narzucajacej widzowi kierunek czytania histori,
przyswajania tresci. To kolor filmu moze w gtéwnej mierze zdecydowac o emocjach,
ktérych doswiadczy widz, a one finalnie wplyna na zrozumienie. Kolor, ktéry brutalnie
wdziera sie w sfere percepcyjnych nienazwanych doznan. Czynnik niezwykle wazny,
bo dzialajacy na nasza psychike, ksztattuje uczucia, moze pobudzi¢, ukoic, ale moze
réwniez rozjuszy¢ i zniecheci¢. Kolor jest podstepny, jest niebezpiecznym manipu-
latorem, ale tylko do czasu, kiedy go nie zauwazymy i nie damy mu sie swobodnie
ponies¢. Gdy jednak uswiadomimy sobie jego kluczowa obecnos¢ w kadrze, wéwczas
filmowa podr6z stanie sie fascynujaca kolorowg przygoda.
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Poczucie wyjatkowosci, jakie towarzyszy ludzkiemu istnieniu, z jego niezwykla zdol-
noscig do interpretacji $wiata i siebie samego, do refleksji moralnej i po$wiecenia
tamigcego instynkt przetrwania jest przede wszystkim osadzone w kulturze. W kul-
turze, ktdéra najpierw zdefiniujmy zgodnie ze stownikowym ujeciem jako ,catoksztatt
dorobku ludzko$ci wytworzonego w ogélnym rozwoju historycznym lub w jego
okreslonej epoce” (Skorupka i in., 1969: 326). Oczywiscie w ksztattowaniu tej ludzkiej
wyjatkowosci natura odegrata swoja role. Stworzyta pretekst czy raczej potencjalnose,
obdarzajac cztowieka umystem zdolnym do kreacji i panowania nad instynktem. My,
ludzie, wykorzystaliSmy i wykorzystujemy ten dar dychotomicznie i wielotorowo: $wia-
domie i nieSwiadomie, dziatajac indywidualnie i dla dobra grupy, tworzac i niszczac.
Ksztaltujemy dzieki temu swojg indywidualna swiadomos¢, jak réwniez tozsamosé
zawodowa, narodowa, wyznaniowa. Zmagamy sie na polu literatury, polityki, religii,
obyczaju... réwniez na polu sztuki.

Sztuka miala swojg szczegdlng role w kazdej kulturze, korespondujac z hierarchia
wartosci epoki. I tak egipskie ksiegi umarlych przygotowywaty do przejscia w swiat
umarlych, rzymskie pomniki konne i tuki triumfalne glosity kult zwyciestwa i wtadzy,
sredniowieczne Biblie Pauperum ewangelizowaty i moralizowaty, a barokowe petne
emocji rzezby i obrazy stuzyty kontrreformaciji. Sztuka wizualna komunikowata sie
z odbiorca, uczac lub reflektujac i sprawiata przyjemnosé¢ percypowaniem formy sko-
relowanej z ideg piekna. Dawniej ztoZzonos¢ formy w sztukach wizualnych wyrastata
przede wszystkim z potrzeby imitowania, poniewaz, zdaniem Leonarda da Vinci
~wszystkie ciata przez swoje podobizny przenikajg otaczajace je powietrze, a kazdy
obraz jest kompletny sam w sobie pod wzgledem natury, ksztattu i koloru” (Suh,
2006: 99). W kolejnych epokach sztuka coraz czesciej przetwarzata i interpretowata
rzeczywistos$¢, rozumiejac, ze ,dzieta sztuki nie sg zwierciadtami, ale obdarzone sa

Eseje



80 TAMARA SASS

podobna, nieuchwytng magia przeksztalcenia, ktérg tak trudno ubra¢ w stowa”
(Gombrich, 2011: 85).

Obecnie, pomimo iz dominanta ideowa epoki jest trudna do zdefiniowania, rola
sztuki w kulturze, zwlaszcza sztuki wizualnej, staje sie coraz wazniejsza. Dzieje sie
tak, poniewaz zakladajac pewna hierarchie percepcyjna, mozemy Smiato powiedziec,
ze zyjemy w epoce okulocentrycznej, czyli zdominowanej przez zmyst wzroku. ,,Nie
ma watpliwosci, ze wkraczamy w epoke, w ktérej obraz zaczyna dominowac¢ nad
stowem pisanym. W takiej perspektywie wydaje si¢ szczeg6lnie wazne, aby okresli¢
mozliwosci obrazu w procesie komunikowania, zapyta¢, czy istnieje, czy nie moze
istnie¢ co$ bardziej skutecznego niz jezyk pisany i méwiony” (Gombrich, 2011: 41).
H. Gombrich sugeruije, iz w epoce preferujacej obraz stawia sie szczegélne wymagania
komunikacji wizualnej. Bedg one dotyczyly zaréwno budowy skutecznych komunika-
téw wizualnych, jak i ich rozkodowywania. ,Wszystko prowadzi nas do konkluzji, iz
sformutowanie jezyk sztuki jest czyms wiecej niz metafora; aby obrazami opisac swiat,
musimy rozwija¢ system schematéw” (Gombrich, 2011: 108). To wyjatkowo trudne
zadanie, poniewaz jezyk sztuki zostat wyposazony na przestrzeni ostatniego stulecia
W nieograniczony zestaw znakéw. Do tej sytuacji przyczynila sie sztuka XX wieku,
ktéra ,w wielu swych przelomowych dziataniach zwraca sie wlasnie ku przedmiotom
niezastugujacym na spojrzenie, nie tylko czyniac je godnymi namalowania, lecz takze
pozwalajac istniec jako takim, czyniac godnymi istnienia w obszarze sztuki” (Poprzec-
ka, 2008: 48). Wpusciwszy do galerii pisuar Duchampa, zelazko Mana Raya i futrzana
filizanke Meret Oppenheim, przetarta ona szlak dla calego pochodu przedmiotéw
sakralizowanych tylko intencjg artysty. Nieco p6Zniejsza sztuka postmodernistyczna
nie tylko szerokim gestem przygarnia to, co wczesniej nie miato rangi sztuki, ale robi
gest w strone czlowieka i przytula wszystkich chcacych by¢ artystami. Proklamuije
egalitaryzm w sztuce zakladajacy, ze kazdy jest wyposazony w potencjat twérczy i moze
zostac artysta. Kiedys artystéw definiowalo genetyczne wyposazenie, talent, ktéry
miat bezposrednie przetozenie na jakosc¢ i forme dzieta. Dzisiaj, kiedy sztuka obywa sie
bez formy, po czym mozna rozpoznac wyjatkowosc¢ artysty? Czy mamy kompetencije,
aby opiniowac¢ sam zamyst, koncept? Jesli tak, to wedlug jakich kryteriéw? Mozemy
sprébowac szuka¢ odpowiedzi, odwotujac sie do stéw Morrisa I. Steina: , Twérczo$¢
to proces prowadzacy do nowego wytworu, ktéry jest akceptowany jako uzyteczny
lub do przyijecia dla pewnej grupy w pewnym czasie” (Necka, 2001: 17). Tak pojemna
i tolerancyjna definicja pomiesci wszystko, co wytworzy wieloraka, wolnosciowa, bez-
stylowa i multidyscyplinarna sztuka postmodernistyczna. Powstaje wielos¢ nowych
dzialan, takich jak performance, sztuka wideo, street art., i nurtéw, jak na przykiad
sztuka ziemi, sztuka biedna, minimalizm, konceptualizm i sztuka popularna. Propo-
nuja one skrajne zatozenia, od inspiracji naturg do czysto geometryczno-logicznych
rozwigzan, od dwuwymiarowej formy do realizacji przestrzennych uwzgledniajacych
gtebie, ruch i dZwiek. Ta wielorako$¢ kreowanej i percypowanej formy jest mozliwa,
poniewaz ,potrafimy bez problemu reagowac na znaki, tak jak reagujemy na widoki”
(Gombrich, 2011: 55). I kiedy wydawatoby sig, Ze postmodernizm otworzyt juz wszyst-
kie drzwi i nic w sposéb naprawde znaczacy nie zredefiniuje i tak niezwykle ztozonej
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kultury wspétczesnej, pojawity sie Nowe Media (Termin Nowe Media funkcjonuje od
lat 60. XX wieku. Uzywa sie go do opisania nowych generacji cyfrowych, sieciowych
informaciji i technologii komunikacyjnych, Definition of Media, 2009).

W historii pojawiajace sie nowe technologie zazwyczaj mialy rewolucyjne ambicje.
Wynalezienie druku zmienito Swiadomo$¢ indywidualng i spoteczna, wraz z po-
wszechnoscig stowa pisanego doszta do glosu idea humanizmu, zeSwiecczenie i sza-
cunek dla nauki. Odkrycie Gutenberga zainicjowato rewolucje typograficzna, ktéra
znaczaco wplyneta na rozwdj sSwiadomosci, zas wynalezienie Internetu i ,Rewolucja
Graficzna spowodowala przejscie naszej kultury od osobistych wartosci do zbiorowych
wizerunkéw” (McLuhan, 2004: 30). Idee postmodernistyczne, rewolucja graficzna
i Internet wplynety znaczaco na ztozonos¢ dzisiejszej kultury. Bez mata wprowadzity
ja w zaklopotanie. Nie moze sie zdecydowac, czy chce by¢ wysoka, czy niska, czy chce
miec zasieg lokalny, czy by¢ rozumiana globalnie, ale jednego jest absolutnie pewna:
komunikacja byta i jest kluczowym elementem kazdej kultury. Oczywiscie specyfika
i znaczenie komunikacji zmieniato sie w czasie. Wczesniej pojecie , komunikacja
mialo szerokie zastosowanie w odniesieniu do drég, mostéw, szlakéw morskich, rzek
i kanatéw, zanim w epoce elektrycznosci zostalo przeksztatcone w przenoszenie
informacji” (McLuhan, 2004: 141). Obecnie nowe technologie katalizujg nowe srodki
komunikacji. Znaczenie tych drugich jest niekwestionowane, poniewaz ,wtasnie sro-
dek ksztattuje i kontroluje skale, a takze forme stosunkéw miedzyludzkich i ludzkich
dzialan” (McLuhan, 2004: 40).

McLuhan (2004: 15), wprowadzajac pojecie globalnej wioski, sugeruje zmiane w jakosci,
specyfice i zasiegu interakcji miedzyludzkich, zas Henry Jenkins (2007: 250) wpisuje te
zmiany w zlozone zjawisko, ktére nazywa kultura konwergenciji: ,Witajcie w kulturze
konwergencji, gdzie krzyzuja sie stare i nowe media [...]".

Chcialabym nadmieni¢, iz samo pojecie konwergencji ma szerokie znaczenie i nie
musi odnosic sie do kultury. MozZna je rozumiec jako ,,proces, w ktérym rézne, poczat-
kowo niepodobne do siebie zjawiska zblizajg sie i upodobniaja sie do siebie” (http://
poradnia.pwn.pl/lista.php?id=422). Henry Jenkins adaptuje to pojecie, aby podkresli¢
specyfike réznorodnych koincydencii, ktére zachodza w przestrzeni Internetu i osta-
tecznie poza nim. Jego zdaniem rewolucja graficzna, wprowadzajac epoke obrazkows,
stworzyla podatny grunt pod kulture konwergencji. Jaka zatem jest ta kultura? To,
co ja okresla i determinuje najbardziej, to tzw. zbiorowa inteligencja, ktérg nalezy
rozumie¢ jako ,zbiorowe tworzenie znaczen w obrebie kultury popularnej, [ktére]
prowadzi do zmiany w sposobie funkcjonowania religii, edukacji, prawa, polityki,
reklamy, a nawet wojska” (Jenkins, 2007: 10). W konsekwencji mysl dojrzewa nie tylko
w pojedynczym umysle, ale wchodzac w obieg globalny, jest jak ,bezdomne dziecko”,
ktére kazdy moze adoptowac i wychowac na wlasnych warunkach. To swoisty gtuchy
telefon. Nad takim komunikatem nie mozna panowac ani przewidzie¢, jaki bedzie jego
ostateczny ksztatt. Dzieki internetowej wymianie mysli eksponowanej jako stowo lub
obraz przekraczamy granice geopolityczne, kulturowe, $wiatopogladowe i religijne.
Tworzymy wielowatkowy patchwork kulturowy trudny do zrozumienia i niepoddajacy
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sie Swiadomej, porzadkujacej refleksji. Funkcjonujemy w alternacji optycznej jako nie
w petni Swiadome bioniczne elementy sieci, ktéra wyksztatca wiasna, nieco chaotyczna
strukture myslenia. ,Na tym polega istota «mass mediéw». W nazwie tej nie chodzi
o liczbe uzytkownikéw Srodka przekazu, a o to, Ze wszyscy oni w tym samym czasie
uczestnicza w odbiorze informacji” (McLuhan, 2004: 444). Otoczeni przez intertek-
stualnos¢ i multimedialno$¢ komunikatéw wizualnych na plakatach, billboardach,
w reklamach ogladanych w telefonach komérkowych lub na ekranach monitoréw
widzimy proste zdania, czytelne symbole i schematy, piekne lub zaczepne fotografie
z odwotaniami do historii, literatury, seksu, wojny... Wiekszo$¢ obrazéw rejestrujemy
mimochodem, bez stosownej refleksji, poniewaz ,sztuka multimedialna w zatozeniu
taka kontemplacje wyklucza. Dzialajac réznymi, sprzecznymi i silnymi bodZcami
uniemozliwia skupienie, jest - i ma by¢ - odbierana w rozproszeniu i nieuwadze”
(Poprzecka, 2008: 87). Tego doswiadczamy jako odbiorcy, a jakie mozliwosci mamy
jako tworcy komunikatu? Jenkins sugeruije, ze obecnie panuje tzw. ,Demokracja semio-
tyczna - kazdy ma wladze definiowania siebie i $wiata. Dzigki dostepowi do bezmiaru
informaciji i symboli kazdy ma potencjalng wtadze subiektywnego okreslania zjawisk,
rzeczy, ludzi” (Fiske, 1997: passim). Kazdy z nas tworzy swoja wiasna mitologie z czesci
oraz fragmentéw informacji wytuskanych ze strumienia mediéw i przeksztatconych
w zasoby, dzieki ktérym nadajemy sens naszemu zyciu codziennemu (Jenkins, 2007:
9). Powyzsze cytaty sugeruja prawie nieograniczone przestrzenie wolnosci, pytanie,
jak je wykorzystujemy? Wezmy jako przyklad fotografie. Robienie zdjec¢ jest czynno-
Scig powszechna, skrajnie egalitarna. Kazdy dzisiaj moze by¢ posiadaczem aparatu
fotograficznego lub telefonu komoérkowego z mozliwoscig fotografowania. Mamy za
sobg blisko 150-letnig historie fotografii, w ramach ktérej pojawiato sie wiele stylistyk,
technologii i wyboréw tematycznych. Mimo szerokiego wachlarza mozliwosci w tej
dziedzinie akt tworczy jest czesto sprowadzany do szybkiej rejestracji wrazen w tzw.
sweet focie. Szybko i wygodnie. Bez konieczno$ci czerpania z wiedzy i tradycji, bez
szukania odpowiedzi w zawito$ciach technologicznych, bez wyrafinowanych tema-
téw siegajacych po to, co ogdlne i powszechne. Rejestrowac i jeszcze raz rejestrowac,
obojetnie jak i czesto niewazne dlaczego. Na pewno za takim imperatywem tworzenia
stoi niekoniecznie $wiadoma estyma, ktéra zilustruje cytatem: ,Jedna z zadziwiaja-
cych cech fotogratfii jest to, Ze wyodrebnia ona pojedyncza chwile” (McLuhan, 2004:
255). Tylko czy ochota na zapis chwili musi oznaczac¢ ttum ,dziébkéw” wystawionych
w strone obiektywu? Przeciez rejestracji chwili dokonywat réwniez wiele lat wczesniej
na przyktad Edward Weston, fotografujgc lis¢ kapusty (Misselbeck, 2007: 736). W zwy-
ktym warzywie artysta odnalazt konsekwencje ontologiczne. ,W kapuscie wyczuwam
cala tajemnice sily zycia. Jestem podekscytowany, poniewaz z powodu mojego spo-
sobu prezentacji moge pokazac¢ innym, dlaczego kapusta ma taki ksztalt, a nie inny
i w jakim pozostaje zwiazku z wszystkimi innymi formami” (Misselbeck, 2007: 734).
Mozemy postuzy¢ sie innym przyktadem. Japoriski fotograf Tomatsu Shomei w zdje-
ciu pt. Upamietnienie kleski 2, ruiny stoczni Toyokawa odchodzi od rzeczywistosci
ku abstrakeji, przeksztatcajac podziurawiong od kul sciane fabryki w feerie rozpro-
szonych $wietlistych punktéw (Jeffrey, 2009: 338). Wymienieni przeze mnie tworcy
przekraczaja granice oczywistosci, nakazujac nam percypowac kreatywnie komunikat
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wizualny. ,Nie mozna wiec przedstawionych przedmiotéw odbiera¢ wytacznie jako
przedmiotéw. Ma sie je traktowac jako znaki, stowa” (Poprzecka, 2008: 67). Niestety
przy egalitarnym podejsciu do twdérczosci, kiedy kazdy czuje sie artysta, to moze na
bazie spotecznego przyzwolenia realizowac kolejne ,dziébki”. Niezaleznie od poziomu
banalnosci tworzonego obrazu artysta-amator wzmacnia pewnosc siebie inspirowany
liczba like’éw. Naturalna ludzka megalomania wsparta poczuciem wiadzy i spraw-
czosci nakazuje obdarzac¢ bezkrytyczna estyma wytwory wlasnych mysli. Dodatkowo
generowana jest nieodparta i autoterapeutyczna przyjemnosc z samego tworczego
aktu pozostawiajaca wrazenie powstania czego$ wartosciowego. W konsekwencji
uwzgledniajac przesuwanie sie granic pomiedzy tym, co amatorskie i profesjonalne,
oraz tym, co publiczne i prywatne, narasta bezkrytycznosc i bezrefleksyjnosc.

Niektdrzy eksperci ostrzegaja przed kultura konwergenciji: ,W przewidywanej przyszto-
Sci konwergencja bedzie raczej swoistym «gniotemn, tandetnie skleconym zwigzkiem
réznych technologii medialnych niz w petni zintegrowanym systemem” (Jenkins,
2007: 22). Nawet jesli powyzsza opinia wydaje sie przesadzona, to nie powinnismy
sytuacji banalizowac. Niepokoje nie sg bezzasadne. ,Wprowadzenie nowych srodkéw
przekazu i rodzajéw techniki, za pomoca ktérych wzmacniamy i przedtuzamy siebie
samych, stanowi potezna zbiorowg operacje chirurgiczng przeprowadzang na ciele
spoleczenstwa z catkowitym pominieciem srodkéw bakteriobojczych” (McLuhan,
2004: 111). Mamy dostep do wiedzy bez koniecznosci zmudnego wertowania ksigzek
i zapamigtywania. Inicjujemy go jednym przyciskiem myszy. Mamy dostep do umie-
jetnosci kreowania obrazu bez koniecznosci posiadania manualnego talentu, bez
wielogodzinnych studiéw rysunkowych i stania z pedzlem za sztaluga. Jest on mozliwy
z uzyciem stosownych programoéw komputerowych. Z pomoca telefonii komérkowej
mamy dostep do drugiego czlowieka, niemal wszedzie i prawie zawsze. Spotkanie
na Facebooku jest mozliwe bez koniecznosci wyjscia z domu. JesteSmy bezbronni
wobec wlasnej ergonomii i bezradni wobec egotycznych pragnien, ktére powoduja, Ze
~cztowiek btyskawicznie poddaje sie oczarowaniu wszystkimi przedtuzeniami siebie
w innej formie niz on sam” (McLuhan, 2004: passim). Propozycja bycia doskonalszym
jest nie do odrzucenia.

Skoro zyskujemy wygode i nowe mozliwosci, co zatem tracimy? Odpowiem pytania-
mi. Czy swiadomos¢, ze wszystko mozna ,wygooglac”, nie dyskredytuje koniecznosci
zapamietywania? Czy mniejsze poklady zapamietanej wiedzy nie majg przetozenia
na koincydencije mysli w refleksji wlasnej i interakcjach miedzyludzkich? Czy tatwos¢
tworzenia nie deprecjonuje procesu kreacji i samych twércéw? Czy zdajemy sobie
sprawe, Ze siegajac po tzw. gorace media - ,Goracy to taki, ktéry przedtuza poje-
dynczy zmyst z «wysoka rozdzielczoscig»” (McLuhan, 2004: 57) - dziatamy whrew
samym sobie. Rozleniwieni dostepnoscia narzedzi i wynikajacych z nich mozliwosci
zatracamy ped do samodoskonalenia i wytrwato$¢ w osigganiu celéw. Powinnismy
pamietac ,[...] Ze nasze zmysty, ktérych przediuzeniem sg media, stanowia réwniez
trwate Srodki kontroli naszej energii zyciowej i ksztattuja Swiadomos¢” (McLuhan, 2004:
53). Technologia, ktéra ma wplyw na nasza biologie i kulture, moze zniszczy¢ w czto-
wieku bedacym ,syntezg skonczonosci i nieskonczonosci, czasowosci i wiecznosci,
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koniecznosci i wolnosci” (Tatarkiewicz, 1968: 65) kruche wspétistnienie cytowanych
aporii. Kiedy myslimy o dychotomii koniecznosci i wolnosci, zdajemy sobie sprawe, ze
»sytuacja, w ktérej srodki komunikowania sg rozproszone, zdecentralizowane i tatwo
dostepne, [...] sprzyja wolnosci” (de Sola Pool, 1983: 23). Poniewaz za$ wspomniana
wolno$¢ moze tatwo przejs¢ w samowole i brak odpowiedzialnosci, warto przytoczyc
kilka refleksji samych twércéw. We fragmencie wyktadu wygtoszonego w 1939 roku
w Harwardzie Igor Strawinski napisat: ,Moja wolno$¢ polega na poruszaniu sie we-
wnatrz waskiej ramy, ktéra sam wyznaczytem dla kazdego z moich przedsiewziec.
Powiem nawet wiecej, moja wolnos¢ jest tym wieksza i bardziej znaczaca, im bardziej
zaweze i ogranicze pole dziatania i im ciasniej otocze sie przeciwnosciami” (Gombrich,
2011: 62). Bridget Riley idzie krok dalej: ,skoro nowoczesny artysta nie jest zewnetrznie
ograniczany, oznacza to po prostu, ze zyskat wolnos¢ do samoograniczenia” (Gombrich,
2011: 162). Bez odpowiedzialnej troski za wlasnha wolnos¢ bedziemy wzmacniac specy-
ficzna Kulture Uczestnictwa, gdzie panuje ,egocasting” i bylejakos¢, gdzie , [...| miliony
zywiotowych matp - z ktérych wiekszo$¢ nie jest bardziej twdrcza niz nasi biologiczni
kuzyni - tworzg nieskoriczony cyfrowy zbiér miernoty” (Keen, 2007: 26).

Jest oczywiste, Ze ,tworczos¢ artystyczna, ktérej wyrazem sg dzieta z zakresu literatu-
ry, muzyki, malarstwa, architektury, rzeZby itp. odpowiadajace wymaganiom piekna,
harmonii, estetyki” (Skorupka i in., 1969: 806), wystepuje coraz rzadziej. Sztuka post-
modernistyczna, sztuka multimedialna czy wreszcie sztuka popularna maja zupetnie
inne zatozenia. Jednak sa tezy, ktére mimo uptywu czasu pozostaja aktualne. Heglow-
skie postrzeganie sztuki bedacej ,,synteza zjawiska z idea, rzeczywistosci z mysla, tresci
z forma” (Tatarkiewicz, 1968: 242) zgrabnie koresponduje z twierdzeniem: ,Tres¢ podaza
za forma, a rewolucyjne rodzaje techniki doprowadzajg do powstania nowych struktur
odczuwania i myslenia” (McLuhan, 2004: 17). Oczywiscie sugerowany w powyzszym
cytacie prymat formy nad trescig wpisuje sie w specyfike epoki okulocentrycznej i kul-
tury konwergencji. Niezaleznie od powyzZszej hierarchii powinnismy pamieta¢ o obu
aspektach twdrczosci: nowosci i wartosci, ktére dotycza zardwno formy, jak i tresci. Ciagle
pogtebianie swiadomosci kreowania i odbierania komunikatéw wizualnych wzmocni
w nas tzw. , Alfabetyzm medialny - zdolnos¢ do stania sie pelnoprawnym uczestnikiem
wspdtczesnej kultury medialnej” (Jenkins, 2007: 251) i pozwoli traktowac obrazy jako
cos, ,,co podoba sie ani przez wrazenia, ani przez pojecia, lecz podoba sie z subiektywna
koniecznoscia, w sposéb powszechny, bezposredni i zupelnie bezinteresowny” (Tatarkie-
wicz, 1968: 196). Bedziemy rozumiet, Ze szukajac azylu dla ludzkiej wrazliwosci lekajacej
sie zranien generowanych ambiwalentna wolnoscig kultury konwergencii, to wlasnie
»--Sztuka moze nam taka odpornos¢ zapewni¢” (McLuhan, 2004: 111).
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Recenzowana ksigzka wpisuje sie w nurt badan nad
systemami medialnymi, poszerzajac je o wiedze dla
wielu badaczy najciekawsza, bo odnoszaca sie do
zmian, ktére w systemach medialnych zachodzg
wlasnie teraz. To takze kolejna publikacja - po
opracowaniach Rada Europy a problem mediow
masowych (2002), Publiczne media elektroniczne
w Europie (2006) i Media masowe w demokratycz-
nych procesach wyborczych. Standardy europejskie
i uwarunkowania ich realizacji (2008) - w ktérej
autorka prébuje spojrze¢ na systemy medialne sze-
rzej, uwzgledniajac perspektywe migdzynarodowa,
najczesciej europejska. Stad sporo w recenzowanej
ksigzce poréwnan amerykanskiego modelu z eu-
ropejskim. ,[...] dominujaca prywatna wlasnos¢
i komercyjny charakter, niszowe media publiczne
oraz «miekki» stopieri regulacji rynku mediéw przez
panstwo, z istotna rola regulatora rynku telekomu-
nikacji, czyli Federalnej Komisji Komunikacyijnej”
(s. 26) - wylicza autorka cechy amerykanskiego
modelu mediéw elektronicznych, ktére odrézniajg
go od europejskiego.

Pierwsze zdanie Wprowadzenia sygnalizuje, ze celem
autorki bedzie nie tyle przedstawienie stanu badan
nad telewizjg w Stanach Zjednoczonych, co préba
pokazania kierunkéw rozwoju amerykanskiego sys-
temu audiowizualnego jako tego, ktéry nadaje ton
przeobrazeniom zachodzacym w pozostatych syste-
mach medialnych na $wiecie.

Jesliby probowac wskazac stowa klucze recenzowanej
publikaciji, to bylyby nimi z pewnoscia: przemiana
systeméw medialnych, na ksztalt ktérej wplyw maja
zmiany technologiczne, ekonomiczne i spoteczne; ado-
ptacja - rozumiana jako umiejetnos¢ przeksztatcania
sie i dopasowywania starych mediéw do funkcjono-
wania w nowych warunkach; wreszcie konwergencja,
ktdrej skutkiem jest m.in. powstanie hipermedium.

~Obserwowane tempo zmian w systemach medial-
nych zmusza do postawienia pytania o przetrwanie
telewizji w jej obecnym modelu organizacyjnym i biz-
nesowym” (s. 11) - pisze badaczka. Tak postawionym
pytaniem wpisuje sie w jedna z wazniejszych dla
medioznawcoéw, takze jezykoznawcéw, kulturoznaw-
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céw, socjologdw czy politologdw, debate o przysztosci
mediéw tradycyjnych w epoce cyfrowej.

Czy $mier¢ telewizji jest realna? Podobne pytanie
stawiat Bernard Poulet, francuski dziennikarz i re-
daktor naczelny opiniotwérczych gazet, w ksigzce
Smier¢ gazet i przyszto$¢ informacji (Wydawnictwo
Czarne, Woltowiec 2011, przet. Oskar Hedemann).
sW Stanach Zjednoczonych temat «$Smierci gazet»
oraz dyskusja nad dalszymi losami dziennikarstwa
informacyjnego stanowia juz od kilku lat istotng
cze$¢ debaty publicznej, podczas gdy we Francji nadal
moéwimy jedynie o «reformie», «fazie przejsciowej»
lub o «adaptacji»”- pisat Poulet kilka lat temu, kiedy
uwaga badaczy skierowana byta przede wszystkim
na wrazliwy rynek prasowy, ktéry jako pierwszy
odczuwat skutki nadejscia epoki cyfrowe;.

Przygladajac sie nowym mediom, a takze ,nowym,
nowym mediom” - jak nazwat je Paul Levinosn, autor-
ka w centrum uwagi stawia stare, tradycyjne media.
»Tezy o Smierci gazet lub tradycyjnej telewizji nalezy
wiec zderzy¢ z faktyczng sytuacjq starych mediéw,
ktdre wykazuja zadziwiajace zdolnosci przetrwania”
(s. 13) - pisze badaczka.

I wybiera do analizy telewizje, ktdra - jak podkresla -
,Przez prawie siedem dekad [...| podporzadkowywata
zycie wiekszosci amerykarskich rodzin - rytm dnia
czesto wyznaczany byt przez jej raméwke” (s. 215).

Ksigzka stanowi poniekad historie medium, ktére
w latach 50., nazywanych zlotymi latami telewizji,
przyciagato kazdego dnia miliony odbiorcéw. W pani-
stwie, w ktérym popyt na telewizje byt najwiekszy
na s$wiecie. Jesli w 1954 roku liczba odbiornikéw TV
na 1 tys. mieszkarnicéw wynosita w USA 199, to dla
poréwnania w Republice Federalnej Niemiec - 2, we
Francji - 3, a w Wielkiej Brytanii - 81 (s. 37). Jak pisze
badaczka: ,Na pytanie o gtéwne Zrédlo biezacych
informacji o wydarzeniach krajowych i miedzynaro-
dowych najczesciej pada odpowiedz, Ze jest nim tele-
wizja, ktéra jako jedyna sposréd mediéw tradycyjnych
ma przewage nad Zrédtami internetowymi” (s. 104).

Telewizji amerykanskiej, ale takze poniekad europej-
skiej, badaczka przyglada sie z niemal wszystkich moz-
liwych perspektyw. Przywotuje jej historie, analizuje
przeobrazenia, ktérym podlegala - od paleotelewizji
i neotelewizji XX wieku do telewizji postsieci XXI wie-
ku, wreszcie punktuje rewolucyjne dla tego medium
zmiany, jak m.in. pojawienie sie koloru, kabla, satelity
i propozycji ukierunkowanych tematycznie, a takze -
juz w wieku XXI - cyfryzacje telewizji, wprowadzenie
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mozliwosci odbioru interaktywnego czy dostepnos¢
oferty telewizyjnej na wielu platformach.

W kregu zainteresowania autorki s takze ci, ktérzy
z telewizjg spedzaja swéj wolny czas. Przygladajac sie
konsumpciji tredci telewizyjnych, zwraca ona uwage
na kilka istotnych zmian, m.in. odmasowienie telewi-
zji, mnozace sie niszowe grupy odbiorcéw kanatéw
dla nich sprofilowanych, zwykle tematycznych czy
rosnaca popularnos¢ telewizji na zadanie.

Ksiazke w wielu miejscach mozna czytac jak przewod-
nik po historii Stanéw Zjednoczonych, kluczowych
dla niej momentach, jak wtedy, gdy ,w 1951 roku
dziewie¢dziesiat cztery stacje telewizyjne transmito-
waly przeméwienie prezydenta Harry'ego Trumana
na konferencji pokojowej w San Francisco” (s. 215).

To takze historia amerykanskich mediéw, z waznymi
dla niej wydarzeniami, jak m.in. przywotany w ksigzce
kilkakrotnie prowadzony przez Edwarda R. Murrowa
premierowy odcinek programu CBS See It Now, ktdry
zapoczatkowal publicystyke w amerykanskiej tele-
wizji, czy postaciami, takimi jak Elvis Presley, Lucille
Ball czy Ed Sullivan, ktére krélowaty w telewizji w jej
zlotym okresie. Autorka sporo miejsca poswieca po-
jawieniu sie takich stacji, jak znana wszystkim HBO
(1972), ktorej debiut - jak pisze badaczka - zakoriczyt
czas ograniczonej konkurencyjnosci.

Analizujac mechanizmy konkurencji, zwlaszcza tej,
ktérg stworzyt dla wiekszosci mediéw tradycyjnych
Internet, autorka dokonuije przegladu coraz popular-
niejszych mediéw spotecznosciowych i blogosfery. Po-
$wieca uwage takze globalnym gigantom technologii
komunikacyjnych, takim jak Google, Apple, Facebook,
Microsoft, Netflix, Yahoo!Inc., sposréd ktérych ci naj-
wieksi zatrudniajg ponad 90 tys. oséb (Apple).

Autorka przyglada sie agendzie programéw informa-
cyjnych gtéwnych stacji, raméwece wielkich sieci, takze
ofercie programowej najpopularniejszych kanatéw.
Zastanawia sie nad fenomenem niektérych z nich -
opisuje m.in. znany na catym Swiecie program
The Oprah Winfrey Show, z ktérym w latach jego
emisji, tj. 1986-2011, niezmiennie wieczory spedzato
$rednio 10 mln widzéw.

Medioznawcéw zainteresujg zwtaszcza fragmenty,
w ktérych autorka poddaje analizie jeden z najbar-
dziej palacych probleméw wspoétczesnego rynku
medialnego - pogarszajacy sie stan informaciji.
Rozwazania dotyczace kondycji informaciji badaczka
popiera licznymi analizami i danymi. Autorka stawia
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pytania: jak to mozliwe, ze ,25% telewizyjnych sta-
cji lokalnych (sposréd 952) nie produkuje zadnych
programéw informacyjnych”? (s. 30). Przyglada sie
rywalizacji determinujacej dziatalno$¢ najwigkszych
informacyjnych kanatéw kablowych, ktére musza
sie zmierzy¢ m.in. ze spadkiem ogladalnosci. A ten -
jak wynika z danych Nielsena - od 2008 roku jest
znaczacy: ,taczna widownia zmniejszyta sie o ponad
2 mln widzéw, a w prime time o dodatkowe 800 tys.,
przy czym najwiecej widzéw stracily kanaty CNN (9%)
i MSNBC (8%), najmniej za$ Fox News (1%)” (s. 267).

Zjednej strony autorka zwraca uwage na rosnace za-
potrzebowanie na ,komentujace i agresywne dzienni-
karstwo” (s. 174), ktére wprowadzit do amerykanskiej
telewizji debiutujacy w 1996 roku kanat Fox News. To
o jego pojawieniu sie zaczeto funkcjonowac pojecie
foksyfikacji - oznaczajace ideologizacje przekazéw
medialnych, ktérej towarzyszy agresywna forma ich
przedstawienia. Z drugiej - na fenomen CNN, ktéry
swojg ofertq i zainteresowaniem nig udowodnit, ze
jest rynek odbiorcéw oczekujacych przede wszystkim
informacji - rzetelnej i przekazywanej w catodobo-
wym pasmie (s. 176).

Badaczka analizuje takze zjawiska, takie jak: upo-
dabnianie sie programéw informacyjnych wielkich
sieci i catodobowych kanatéw informacyijnych sieci
kablowych, ktérego mechanizmy mozna sprowadzi¢
do zasady: mniej informacji, wiecej publicystyki.
Przywotuje formutowane przez ekspertéw obawy,
jak chocby te zwigzane ze zwiekszajaca sie liczba
informacji krajowych kosztem zagranicznych; cytuje
badaczy, ktérzy zajmuija sie tym zjawiskiem, jak Lee
Bolinger z Uniwersytetu Columbia, ktéry przestrzega
przed zwigzanym z ograniczeniem liczby korespon-
dentéw zagranicznych ryzykiem ,intelektualnego
izolacjonizmu” (s. 32).

Tych, ktérzy pracujg w mediach, zainteresuje, w jakiej
kondycji sa amerykanskie redakcje. A tu dane przywo-
tywane przez badaczke nie napawaja optymizmem
-] wlatach 2003-2013 w sektorze prasowym znik-
neto 16,2 tys. miejsc pracy” (s. 30).

Co analiza amerykanskiego systemu medialnego
moze powiedzie¢ o obywatelach Stanéw Zjednoczo-
nych? Autorce nie umykaja réznice miedzypokole-
niowe: ,Nastolatki (12-17) poswiecajg tradycyjnej
telewizji zaledwie 20 godzin 41 minut tygodniowo,
czyli niecate trzy godziny dziennie, najstarsi ponad
dwa razy wiecej - 52 godziny tygodniowo” (s. 106), ale
takze spoteczne - ,[...| 30% gospodarstw o dochodzie

mniejszym niz 30 tys. dol. rocznie korzysta tylko z tra-
dycyjnej telewizji naziemnej. Wsréd korzystajacych
wylacznie z bezplatnej telewizji naziemnej (grupa
tzw. broadcast-only) wysoki jest zwlaszcza odsetek
mtodszych widzéw oraz Latynoséw, Afroamerykanéw
i Azjatéw” (s. 110).

Problemy spoteczne, cho¢ pojawiaja sie punktowo,
sq dla autorki istotne. Zwraca na nie uwage nie tylko
przy okazji omawiania statusu ekonomicznego oby-
wateli Stanéw Zjednoczonych i zwigzanych z nim
mozliwosci dostepu do ustug telewizyjnych, lecz
takze wtedy, gdy przyglada sie obecnosci tematéw
spotecznych w samych programach. ,To, czego bra-
kowalo w telewizyjnej ofercie do lat 70., dotyczylo
przede wszystkim wielu kontrowersyjnych proble-
méw spotecznych” (s. 219) - pisze badaczka. I dalej:
~Kontrowersyjne tematy spoteczne, polityczne czy
rodzinne, ignorowane w telewizji, zaczely przenikac
do programéw informacyjnych, publicystyki oraz
rozrywki w latach mtodziezowej rebelii i kontrkultury.
Jako pierwszy inne, bardziej wielowymiarowe oblicze
amerykanskiej rodziny pokazat serial All in Family.
Przedstawiony w nim w obcesowej formie temat
rasizmu, agnostycyzmu, gwattu i radykalizmu poli-
tycznego naruszyl fundamenty z reguly poprawnej
politycznie telewizyjnej rozrywki” (s. 230).

Zaletg pracy sa podawane czesto - cho¢ czasami
mogloby sie wydawac, Ze zbyt czesto - dane liczbowe,
po ktére autorka siega, omawiajac kolejne zjawiska
zachodzace w amerykanskim systemie audiowizual-
nym. Wéréd Zrédet podaje m.in. dokumenty i raporty
Federalnej Komisji Komunikacyjnej - instytucii, ktéra
odgrywa istotna role w nadawaniu ksztattu polityce
komunikacyjnej parnistwa (Federal Communications
Commission, FCC), raporty i opracowania takich
osrodkéw badawczych, jak m.in. Pew Research Center
Project for Excellence in Journalism, Nielsen, Reuters
Institute, czy bazy danych - Institute of Media and
Communication Policy, Media Data Base.

Autorka nie stroni przy tym od anegdot. Opisujac
kwestie zwigzang z regulacjami Internetu, przywo-
tuje m.in. znane powiedzenie Hillary Clinton, ktéra
jako sekretarz stanu, nazywala Internet ,systemem
nerwowym planety” (s. 90). W innym fragmencie
przytacza stowa Franka Sesny, bytego szefa biura CNN
w Waszyngtonie, ktéry méwiac o idei CNN, strescit jg
w dwdch zdaniach: , Byt sobie pewnego razu CNN, kt6-
ry zmienit sposéb, w jaki informacja byta gromadzona
oraz odbierana przez widzéw. Wynalazt catodobowy
telewizyjny przekaz globalnych informacji” (s. 175).
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Nie jest to jednak ksiazka, po lekturze ktérej wnioski
sg oczywiste. Bogate w dane, liczne przyktady i pa-
norame amerykariskiego systemu audiowizualnego
opracowanie staje sie raczej kompendium wiedzy
o amerykariskiej telewizji, a jednoczesnie o wspétcze-
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snych systemach medialnych prébujacych odnalez¢
sie w epoce cyfrowej. Tym samym badaczy mediéw,
takze ich odbiorcéw, recenzowane opracowanie mo-
bilizuje do jeszcze baczniejszych obserwacii.
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Agnieszka Stepinska
,aeografia newsow” i kryteria selekcji
informacji zagranicznych

Celem artykutu jest ukazanie specyfiki informa-
cji zagranicznych prezentowanych przez media.
W szczegblnosci uwaga skupiona jest na tym, jakim
panstwom i terytoriom poswiecajg uwage media,
a takze jakie czynniki sprzyjajg tej uwadze. Rozwa-
Zane sa przy tym dwa wspoétwystepujace trendy:
globalizacji, ktérej przejawami bytaby uwaga poswie-
cona gtéwnie potegom politycznym, gospodarczym
i militarnym, oraz regionalizacji (lokalizacji), o ktorej
$wiadczylaby uwaga poswiecona gtéwnie wiasnemu
regionowi - w tym panstwom sasiedzkim. Materiat
badawczy stanowia wyniki badan o charakterze po-
réwnawczym, ktére poddane zostaly metaanalizie,
oraz wyniki badan miedzynarodowego projektu For-
eign News on TV (2017-2013), w ktérym uczestniczyta
autorka tekstu.

Stowa kluczowe: informacja zagraniczna, geografia
newsow, kryteria selekcji informacji, media informa-
cyjne, badania poréwnawcze

Marek Palczewski
Umberto Eco o mediach - w esejach,
rozprawach i w pouwiesci

W swoich artykutach, esejach i ksigzkach Umberto
Eco czesto poruszal zagadnienia zwigzane z dzien-
nikarstwem i mediami. O mediach zazwyczaj miat
opinig krytyczng. Na podstawie przytoczonych frag-
mentéw dziet Umberta Ecoiich analiz trudno doszu-
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kac sig spdjnego systemu pogladéw o mediach, ktére
mozna byloby przypisa¢ wtoskiemu semiologowi.
Niewatpliwie na bardziej zdecydowane poglady mogt
sobie pozwoli¢ w powiesci. Swoboda w méwieniu
o mediach jest tu o wiele wieksza, a sformutowania
bardziej radykalne niz w publikacjach naukowych.
Umberto Eco zauwaza potege medidw we wspotcze-
snym $wiecie. Jest to wladza rzeczywista, polityczna,
a takze kulturowa i symboliczna. Media ksztattuja
obraz wspotczesnego Swiata, obraz, ktéry odbiorcy
mediéw uznaja za swéj wilasny, nieswiadomi mani-
pulacji i medialnych ktamstw.

Stowa kluczowe: Umberto Eco, media, dziennikar-
stwo, manipulacja

Wojciech Adamczuk

Skuteczna antypromocja? Sledztwa
dziennikarskie i materiaty interwencyjne
a wizerunek wtadz lokalnych

Problematyka artykutu dotyczy trudnych relacji
pomiedzy wladzami lokalnymi a niezaleznymi me-
diami funkcjonujacymi na szczeblu gmin i powiatéw
w Polsce. W szczegélnosdci w artykule poruszono
problem wptywu publikacji ledczych i interwencyj-
nych na zmiane wizerunku przedstawicieli organéw
samorzadu terytorialnego. Autor omawia tematyke
tekstéw przygotowanych przez reporteréw docho-
dzeniowych na podstawie analizy zawartosci tresci
artykutéw zgltoszonych do konkursu organizowanego
przez Stowarzyszenie Gazet Lokalnych. Obraz wladz
lokalnych wytaniajacy sie z tych publikacji pozostaje
w sprzecznosci z wizerunkiem kreowanym przez
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pozostajace pod kontrolg rzadzacych biuletyny samo-
rzadowe, skupiajace swojg uwage na prezentowaniu
tresci propagandowych, a unikajace jakiejkolwiek
formy krytyki oséb aktualnie sprawujacych wladze.

Stowa kluczowe: dziennikarstwo Sledcze, dzienni-
karstwo interwencyjne, promocja gmin, wizerunek
samorzqdu terytorialnego

Hanna Karp
Dziennikarz w systemie mediow
totalitarnych Polski Ludowej

Artykut opisuje dziennikarstwo wprzegniete w realia
systemu totalitarnego. Dziennikarz i jego redakcja
zmieniajg sie w funkcjonariuszy rezimu. Rezym bez-
wzglednie ogarnia i kontroluje nie tylko materialng
strong zycia, ale takze mentalno-duchowg obywateli.
Dyspozycyjni dziennikarze, tworzac model dziennikar-
stwa socjalistycznego, wznoszg ideowa konstrukcje
nowego systemu i ustroju oraz wzorzec nowoczesnego
cztowieka przysztosci, catkowicie podporzadkowanego
panstwu. Na strazy bezalternatywnej lojalnosci apara-
tu dziennikarskiego wobec systemu stoi rozbudowany
aparat totalitarnych stuzb bezpieczeristwa.

Stlowa kluczowe: media totalitarne, dziennikarstwo,
Polska Ludowa

Zbigniew Chmielewski, Pawet Kuca
Ograniczenia i bariery w komunikowaniu
si€e kaptanow z wiernymi - studium
przypadku diecezji rzeszouiskiej

Celem tekstu jest analiza barier w prowadzeniu
przez kaptanéw Kosciota rzymskokatolickiego poli-
tyki informacyjnej w stosunku do wiernych z parafii.
Zagadnienie zostato zaprezentowane na przyktadzie
diecezji rzeszowskiej. Podstawg analizy sg autorskie
badania dotyczace polityki informacyjnej parafii
z diecezji rzeszowskiej, przeprowadzone na przetomie
2012 i 2013 roku. U podstaw przedstawionego w ar-
tykule wywodu zostaly sformutowane dwa warunki
wstepne: Koscidt jak kazda organizacja powinien sie
komunikowa¢ z otoczeniem na kazdym poziomie
organizacyjnym; istnieja jednak bariery i ogranicze-
nia, ktére utrudniajg parafianom korzystanie z no-
woczesnych i efektywnych metod oraz dostepnych
wspotczesnie narzedzi polityki informacyjnej.

Stowa kluczowe: Koscict katolicki, polityka informa-
cyjna, diecezja rzeszowska, bariery w komunikowaniu
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Izabela tapinska
Obraz - barwa filmu

Odbiér filmu uwarunkowany jest struktura warstwy
wizualnej, kompozycja, $wiattem, barwa, emocjami,
ktére sSwiadomy tworca - operator potrafi zapisac
w obrazie, wykorzystujac odpowiednie Srodki wyrazu.
Czesto to wlasnie nieuswiadomiony kolor najsilniej
angazuje widza, pobudzajgc reakcje fizjologiczne,
wyciaga z letargu uspione czucia. Przywolujac fil-
mowe przyktady, mozna przyjrze¢ sie procesowi,
w ktérym barwa ksztattuje holistyczne doznanie
obrazu. Forme postrzegamy przede wszystkim
intuicyjnie, a to wlasnie ona znaczaco wpltywa na
reakcje emocjonalng wynikajaca z przyswajanej
historii - tresci. Dlatego tak istotne w kontekscie
percepcji obrazu filmowego jest zrozumienie barwy,
wyjatkowo podstepnie dzialajacej na psychike. Kolor
jest niebezpiecznym manipulatorem, moze ukoic, ale
moze réwniez rozjuszy¢ i zniecheci¢. Wobec barwy
nie mamy wyboru, nie mozemy pozosta¢ obojetni,
zdystansowani, niewzruszeni, czasem dotyka do zy-
wego. Jak czerwieri, gdy jest pasja uniesienia w bélu,
gdy natretnie podnieca, przyspiesza puls, gwattownie
podnoszac poziom strachu.

Stowa kluczowe: film, obraz filmowy, operator obra-
zu, kolor, barwa

Tamara Sass
Estetyczne i etyczne konsekwencje
kultury konwergencji

Artykutl, podkreslajac egalitarne podejscie do twér-
czosci, powszechny dostep do narzedzi utatwiajacych
tworcze realizacje oraz niekontrolowany przeptyw
internetowych informacji, podnosi kwestie niepewno-
$ci i zagubienia odbiorcéw i artystéw wobec zjawisk
w tzw. sztuce wspoétczesnej. Sygnalizuje konsekwen-
cje w sferze etyki i estetyki sprowokowane sztukg
popularna, Nowymi Mediami i Kultura Konwergenciji.

Slowa kluczowe: egalitaryzm w sztuce, kultura kon-
wergencji, etyka konsumenta, nowe media, desakra-
lizacja sztuki, estetyka popkultury
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Agnieszka Stepinska
‘Geography of news’ and foreign news
selection criteria

The aim of the paper is to outline the characteristics
of foreign news published or broadcast in various
media. The main objective is to determine which coun-
tries and regions feature in foreign news and to high-
light similarities and differences in patterns of media
coverage. The factors that affect the scale of media
attention given to foreign events are discussed. Two
trends are referred to: globalisation and regionalism.
On the one hand, one may observe a significant
amount of attention devoted to ‘core’ countries such
as the United States, the United Kingdom, or Russia.
On the other hand, geographic proximity between the
country in which an event takes place and the country
where the event is covered is a strong determinant
of international news coverage. The paper offers con-
clusions drawn from a meta-analysis of comparative
studies on international news coverage, including
an international project entitled Foreign News on TV
(2007-2013). The author participated in that project,
collecting and analysing content from Polish news
media, as well as conducting an international com-
parative analysis.

Keywords: foreign news, geography of news, news
selection criteria, news media, comparative studies

ABSTRACTS

Marek Palczewski
Umberto Eco and his analysis of media
in essays and novels

In his articles, essays and books Umberto Eco often
writes about issues related to journalism and media.
He usually has a critical opinion when discussing
the media. However, an analysis of selected passages
from Umberto Eco’s body of work highlights the dif-
ficulty in locating a coherent system of ideas about
the media in his writing. Undoubtedly more decisive
views can be found in his fiction. In his novels Eco
expresses views about the media more freely and
the language is more radical. Eco notes the power
of media in the modern world, drawing attention
to their political, cultural and symbolic influence.
Media shape an image of the modern world, an image
that recipients of the media consider to be their own,
being unaware of media manipulation and lies.

Keywords: Umberto Eco, media, journalism, manip-
ulation

Wojciech Adamczuk

Effective anti-promotion?

Journalistic investigations, journalistic
intervention publications, and the image
of local authorities

This article examines the difficult relations between
local authorities and independent media functioning
at the level of municipalities and counties in Poland.
In particular, the article explores the impact of inves-
tigative journalism and the reporting of interventions
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to change the image of representatives of local gov-
ernment bodies. The author discusses texts prepared
by investigative reporters on the basis of the content
of the articles submitted to a competition organized
by the Association of Local Newspapers. The image
of local authorities emerging from these publications
is inconsistent with the image created by government
newsletters, which focus attention on presenting
a particular propaganda line and which avoid criti-
cizing those currently in power.

Keywords: investigative journalism, journalism in-
tervention, promotion of municipalities, the image
of local government

Hanna Karp

Journalists in the totalitarian
mass media system

of the Polish People’'s Republic

The article describes journalism within a totalitarian
system. The journalist and editor became representa-
tives of the regime. The regime controlled not only the
material side of life, but also its spiritual and mental
aspects. Willing journalists, by creating a format for
socialist journalism, developed the ideological frame-
work for the new political and social system while
also projecting a vision of the society of the future,
which was to be completely subjugated to the State.
An extensive network of totalitarian security services
upheld the uncompromising loyalty of journalists
towards the system.

Keywords: totalitarian media, journalism, the Peo-
ple’s Republic of Poland

Zbigniew Chmielewski, Pawet Kuca
Limitations and barriers

to communication between priests
and parishioners - a case study
of the Diocese of Rzeszow

This paper analyses barriers to successful communi-
cation between priests of the Roman Catholic Church
and their parishioners. The Diocese of Rzeszéw is used
as a case study. Research on its information policy
was carried out at the end of 2012 and 2013. There
are two preconditions treated as fundamental to the
paper: the RCC, as well as any other organization,
should communicate with its parishioners at every
organizational level; there exist, however, barriers
and constraints that make it difficult for parishio-
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ners to make use of modern communication tools
and methods.

Keywords: The Roman Catholic Church, information
policy, Roman Catholic Diocese of Rzeszow, barriers
to communication

Izabela tapinska
Image - the colour of film

The reception of a film is conditioned by its visual
structure, composition, light, colour, emotions that an
artist - the director of photography - can record in a
picture, using appropriate means of expression. It is
often colour, the presence of which we are unaware,
that most strongly attracts the viewer and releases dor-
mant sensations from their lethargy by stimulating
physiological reactions. Recalling film examples, we
can have an insight into the process by which colour
forms the holistic experience of the image. Most of all
we perceive the form intuitively, and it is the form that
significantly affects the emotional reaction resulting
from understanding the story - the content. Therefore,
in the context of film image perception, it is so import-
ant to understand colour, which intangibly influences
our psyche. Colour is a dangerous manipulator, it can
soothe, but it can also infuriate and discourage. As far
as colour is concerned, we have no choice; we cannot
remain indifferent, aloof, impassive. Sometimes it hits
a raw nerve. Like red, when it is the passion of elation
in pain, as it persistently excites, accelerates the pulse,
rapidly raising the level of fear.

Keywords: film, film image, director of photogra-
phy, colour, hue

Tamara Sass
The aesthetic and ethical consequences
of convergence culture

Emphasizing an egalitarian approach to creativity,
common access to tools that facilitate creative proj-
ects and the uncontrolled flow of online information,
the article raises issues concerning the uncertainty
and confusion of viewers and artists in the face of phe-
nomena in so-called contemporary art. It highlights
consequences in the sphere of ethics and aesthetics
provoked by popular art, New Media and Convergence
Culture.

Keywords: egalitarianism in art, convergence culture,
consumer’s ethics, new media, desacralisation of art,
aesthetics of pop culture
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dr Wojciech Adamczyk

Absolwent Instytutu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM w Poznaniu (1994 r.
w zakresie specjalnosci dziennikarskiej). W latach 1992-1994 byt stypendysta ,Glo-
su Wielkopolskiego”, a nastepnie do 1998 roku jego stalym wspétpracownikiem.
0d 1998 roku pracownik Zaktadu Dziennikarstwa INPiD UAM (obecnie WNPiD UAM).
Opublikowat dwie ksigzki: Media masowe w procesie budowania demokracji w Pol-
sce (1989-1995) (Poznan 1999) i Amerykariskie archetypy dziennikarstwa Sledczego
(Poznan 2008) oraz ponad czterdziesci artykutéw naukowych. Od 1998 roku kieruje
Podyplomowym Studium Dziennikarstwa UAM. Zainteresowania naukowe: mass
media w warunkach przeobrazen ustrojowych, koncentracja prasy a wolnos¢ mediéw
i pluralizm informacji, prasa lokalna, dziennikarstwo $ledcze oraz relacje srodki ko-
munikowania-wiladza.

dr Zbigniew Chmielewski

Wyktadowca w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Wro-
clawskiego oraz w Panistwowej Wyzszej Szkole Zawodowej im. Rotmistrza Pileckiego
w O$wiecimiu. Zajmuje sie zagadnieniami komunikacji spotecznej i marketingowej,
a takze etyka w public relations, komunikacjg wizualna. W latach 2010-2014 cztonek
Rady Etyki Public Relations.

dr Hanna Karp

Ukonczyta studia teologiczne, religiologiczne, dziennikarskie w UKSW (wczesniej ATK)
w Warszawie, UJPII (dawniej PAT) w Krakowie, Westfaelische Wilhelms-Universitaet
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w Muenster. W obszarze jej zainteresowan naukowych znajduje sie szeroko rozumiana
tematyka cywilizacyjna, szczegélnie z zakresu New Age, a takze Swiat wspétczesnych
mediéw. Nauczyciel akademicki w WSKSIM w Toruniu, wcze$niej UKSW w Warsza-
wie. Przez szereg lat po roku 1989 pracowata jako redaktor i dziennikarz. Mieszka
w Warszawie.

dr Pawet Kuca

Adiunkt w Instytucie Nauk o Polityce Uniwersytetu Rzeszowskiego. Zainteresowania
badawcze koncentruja sie wokdt mediéw regionalnych i lokalnych, wspétczesnych
proceséw dotyczacych dziennikarstwa, a takze zasad prowadzenia dziatan komuni-
kacyjnych.

dr hab. prof. PWSFTviT Izabela tapinska

Doktorat i habilitacja w dziedzinie sztuki filmowej, w zakresie fotografii w Panistwowej
Wyzszej Szkole Filmowej Telewizyjnej i Teatralnej w Lodzi. Jest absolwentka fotografii
w PWSFTVIT oraz kulturoznawstwa (specjalizacja filmoznawstwo) na Uniwersytecie
L6dzkim. W dorobku posiada kilkadziesiat wystaw fotograficznych krajowych i zagra-
nicznych oraz liczne publikacje w periodykach m.in. francuskich, belgijskich, rosyj-
skich, czeskich, greckich. Uczestniczka projektéw miedzynarodowych oraz konferencji
naukowych, ktérych tematyka bliska byla zagadnieniom ciala w kulturze. Publikuje
réwniez teksty dotyczace fotografii, filmu i reklamy, z naciskiem na tematy oscylujace
wokét erotyki, brzydoty ciata, naduzy¢ i wykluczenia w sztuce.

dr Marek Palczewski

Adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa i komunikacji spotecznej Uniwersytetu SWPS
w Warszawie, kierownik Zaktadu Dziennikarstwa w Akademii Humanistyczno-Eko-
nomicznej w todzi. Wspétautor ksigzek o dziennikarstwie sledczym oraz artykutéw
o etyce dziennikarskiej i teorii newsa. Redaktor pisma ,Forum Dziennikarzy”. Cztonek
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich.

dr Tamara Sass

Absolwentka Akademii Sztuk Pigknych w Warszawie (dyplom z wyréznieniem na Wy-
dziale Grafiki). Doktorat na Wydziale Malarstwa i Grafiki Akademii Sztuk Pigeknych
w todzi. Od kilkunastu lat zajmuje sie grafika, rzeZba i obiektem. Brata udziat w kil-
kudziesieciu wystawach krajowych i zagranicznych oraz licznych miedzynarodowych
konkursach graficznych. Publikuje w zakresie edukacji artystycznej, uczestniczac
w konferencjach naukowych. Obecnie adiunkt na Wydziale Sztuk Pieknych i Projekto-
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wych Wyzszej Szkoty Informatyki i Umiejetnosci w Lodzi oraz metodyk i wyktadowca
w Katedrze Edukacji Artystycznej Uniwersytetu Lédzkiego.

dr hab. prof. UAM Agnieszka Stepinska

Jest profesorem w Zaktadzie Komunikacji Spotecznej na Wydziale Nauk Politycznych
i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. A. Mickiewicza w Poznaniu. Autorka ponad 50 prac
z zakresu marketingu politycznego, badan nad dziennikarzami i zawartoscia przeka-
zéw medialnych. Uczestniczyta w kilku miedzynarodowych projektach badawczych,
w tym: ,Foreign News on TV” i ,Journalistic Role Performance Around the Globe”.
Obecnie cztonek Komitetu Zarzadzajacego Akcji COST IS 1308 ,,Populist Political Com-
munication in Europe: Comprehending the Challenge of Mediated Political Populism for
Democratic Politics”. Cztonek Zarzadu Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej.
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1. Drukujemy jedynie materiaty uprzednio niepublikowane.

2. Nadsylane artykuly oceniane sa przez redakcje oraz recenzentéw spoza redakcji.
Publikujemy tylko te teksty, ktére uzyskaja pozytywna ocene redakcji i zewnetrznego
recenzenta.

3. Teksty prosimy przesyta¢ pod adresem redakcji (w dwdch egzemplarzach wraz
z dyskietka lub CD) lub za posrednictwem poczty elektronicznej: mks_redakcja@
wshe.lodz.pl.

4. Artykut powinien zawiera¢ krétkie streszczenia (do 1000 znakéw) w jezykach pol-
skim i angielskim, stowa kluczowe (maksymalnie pie¢) w jezyku polskim i angielskim
oraz informacje o autorze.

5. Tekst powinien by¢ zredagowany wedtug systemu harwardzkiego: numerowane
przypisy na dole strony, odsylacze do pozyciji bibliograficznych w tekscie, bibliografia
na koncu tekstu.

Ponizej zamieszczamy przyklad.

Odsylacz
(Berger 1997: 35)
nazwisko autora  rok wydania  numer strony
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