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MEDIA — KULTURA — SPOtECZENSTWO, NR II-I2 (2016-2017)

WPROWADZENIE

Czasopismo ,,Media - Kultura - Spoteczenstwo” porusza szeroko rozumiane zagad-
nienie mediéw, w szczegdlnosci ich rozwdj, funkcjonowanie i oddziatywanie w kultu-
rze wspélczesnej. Autorzy podejmuja rozwazania ogélnoteoretyczne z obszaru réznych
dyscyplin humanistyki, tj. historii, socjologii, psychologii, politologii, antropologii, je-
zykoznawstwa, oraz prezentujq rezultaty swoich poszukiwan badawczych.

Niniejszy numer jest wyjatkowy. Dotyczy on problematyki, ktérg mozna przypisa¢ do
dwdch grup tematycznych: regionu i mediéw. Zakres zgromadzonych artykutéw jest
zatem zréznicowany i obejmuje obszary dotad w naszym czasopismie niepodejmowane.

Biezacy numer otwiera artykut Jerzego Jastrzebskiego opisujacy region w innej per-
spektywie niz przestrzenna - jako miejsce nasycone znaczeniami i emocjami, istnie-
jace w $wiadomosci ludzi, ktérzy poprzez identyfikacje z nim okreslaja i buduja
swoja tozsamo$¢. Autor zauwaza, ze W ,epoce harastajacej mobilnosci, migracii
i deterytorializacji regionalizm jako zjawisko kulturowe wydaje sie anachronizmem”.
W kolejnym artykule Jarostaw Eichstaedt porusza zagadnienie dyskursu muzealnego
i temat regionalnosci w muzeach regionalnych, badajac je na trzech ptaszczyznach -
w odniesieniu kulturowym, korporacyjnym i marketingu terytorialnego. Problematy-
ke marrakeszanskiej turystyki podejmuje Katarzyna Najmrocka. Zwraca uwage na
potrzebe wypracowania odpowiednich strategii zachowania dziedzictwa starej me-
dyny i przeprowadzenia wielotorowych analiz zjawiska wspétczesnej turystyki. Na-
tomiast Matgorzata Czapiga poddaje refleksji problemy audiosfery. Zauwaza, ze
o bogactwie lokalnym $wiadcza nie tylko elementy wizualne, ale nowo poznane lub
uswiadomione elementy audialne.

W oddanym do rak Czytelnikéw numerze znajdujemy réwniez, jak zawsze, refleksje
poswiecone problematyce mediéw. Martyna Szustorowska dokonuje préby definicji
historii dziennikarstwa obywatelskiego, a Magdalena Gajek omawia specyfike dzien-
nikarstwa sportowego, poréwnujac sprawozdania sportowe publikowane w prasie
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8 WPROWADZENIE

i w sieci pod wzgledem strukturalnym: tytutu, leadu i korpusu tekstu. Marcin Jasiak
przedstawia sposéb funkcjonowania firmowych gazet w Polsce, w tym ich zawartos¢,
oraz analizuje funkcjonowanie prasy zaktadowej wychodzacej w Polsce w czasach PRL.

Jezykowe ramy negatywizmu w tabloidowych newsach analizuje Marek Palczewski,
ktéry wskazuje, Ze ,jezyk banatu, symplifikacii i fatwych ocen jest tym, czego od tablo-
idéw oczekuije ich czytelnik”. Specyficzny ruch ,antyszczepionkowcéw” w Polsce na-
kresla Dorota Gonigroszek, ktéra zauwaza, ze celem uzywanego jezyka jest ,wywotanie
strachu czy wrecz paniki wsréd rodzicéw”. Paulina Grenda z kolei sprawdza wptyw
ogladania fragmentu telenoweli na reakcje studentéw, ktére odnosi do kryteriéw dia-
gnostycznych zespotu stresu pourazowego (ang. postraumatic stress disorder, PTSD).

Calos¢ numeru zamyka recenzja Beaty Cyrek Jan Kreft, Za fasadq spotecznosci. Ele-
menty zarzqdzania nowymi mediami.

Mamy nadzieje, ze zaproponowany wybdr artykutéw stanie sie motywacja do dalszych
poszukiwan inspiracji w medialnej kulturze wspétczesne;.

Zyczymy interesujacej lektury.

dr Leszek Kuras i dr Marta Wybraniec

Media - Kultura - Spoteczenstwo
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JERZY JASTRZEBSKI
Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakouwie
jerzy.jastrzebski@up.pl

REGION JAKO MI€JSCeE RZECZYWISTE
| WYOBRAZONE

~Najpiekniejszy jest przedmiot, ktérego nie ma” - stwierdzit w jednym ze swych naj-
bardziej znanych wierszy Zbigniew Herbert i trudno sie z nim nie zgodzi¢, bo to, co
naprawde istnieje, nie osigga nigdy takiego stopnia estetycznej i etycznej jednoznacz-
nosci jak twory wyobrazni, tesknoty i pragnienia. Obiektom rzeczywistym rzadko przy
tym towarzysza réwnie intensywne emocje jak owym zrodzonym z potrzeb i tesknot
fantomom. Co wiecej, rzeczy utkane ze snéw, marzen i pozadan istnieja (lub przynaj-
mniej pozornie moga zaistniec) jednoczesnie na zewnatrz i wewnatrz nas, stanowiac
cze$¢ naszych tozsamosci; czasem wrecz jako niezbywalne tworzywo jazni. ,Niezby-
walne” w tym sensie, Ze nie potrafimy sie z nimi rozsta¢, od nich odlaczy¢, wrecz
istnie¢ poza nimi. Albo tak nam sie przynajmniej wydaje, bo przeciez zycie dzisiejsze
nie sprzyja przywigzaniom i czesto zaprzecza wyobrazeniom o sobie. Chcac przetrwag,
musimy zmieniac siebie i swoje otoczenie. Wszystko wokoét nas, pragniemy tego czy
nie, wiruje w zawrotnym tempie i bieg rzeczy pomiata nami jak liS¢mi na wietrze.
Stad marzenia o miejscu wyjatkowym, magicznym, ,tylko naszym”, takim, ktére
mozna pokocha¢, w ktérym mozna zapuscic korzenie i poczuc sie u siebie - staje sie
wrecz epidemiczne. W historycznych i geograficznych czasoprzestrzeniach poszuku-
jemy ,miejsc pamieci”, ktére maja nas zakotwiczy¢ w ,,ptynnym zyciu” (by postuzy¢
sie tytutem ksiazki Zygmunta Baumana), nie pozwalajac na pozbawione sensu dryfo-
wanie. ,Miejsca wyobraZone” usitujemy coraz czesciej lokalizowac na mapach, przy-
dawac im rzeczywista, fizyczna topografie, w skrajnych przypadkach materializowac
w postaci dziatek i doméw oraz konkretnych, przylegtych krajobrazéw. Troskliwie je
urzadzamy, organizujemy otoczenie, nawigzujemy kontakty z tubylcami - na wszel-
kie sposoby identyfikujemy sie zludZmi, niebem, woda, ziemia, drzewami i wszystkim,
co zyje i nie zyje wokoét nas, po to, by stac sie czescia miejscowej przyrody i historii,
natury i kultury. A potem coraz rzadziej przyjezdzamy do tego, co miato by¢ naszym
prawdziwym domem, naszym miejscem pod stoncem. W koncu wyjezdzamy zen
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10 JERZY JASTRZEBSKI

w leku, ze co$ tracimy, ze ,zycie jest gdzie indziej”. Szukamy go zatem dalej, gonimy
za mirazem tadu, spokoju i uczestnictwa réwnoczesnie, zawsze niepewni swoich
decyzji, nienasyceni, nieusatysfakcjonowani, zarazem wolni i zniewoleni, dziatajacy
pod rzeczywista badZ urojona presja indywidualnych i spotecznych uwarunkowan.
Jak pisze Bauman (2007: 5, 8): ,Zycie w spoteczeristwie ptynnej nowoczesnosci nie
moze sta¢ w miejscu. Musi sie modernizowac [czytaj: pozbywaé codziennie cech
i atrybutéw, ktére przekroczyly swa date waznosci oraz dekomponowaé/porzucac
aktualnie tworzone/klecone tozsamosci| - w przeciwnym razie zmarnieje [...]. Spote-
czenstwo «plynnej nowoczesnosci» to spoteczeristwo, w ktérym warunki zycia ulega-
ja zmianie, zanim zasoby dzialania zdaza zakrzepna¢ w zwyczajowych i rutynowych
formutach. Plynnos¢ zycia i ptynnos¢ spoteczeristwa zasilajg sie i wzmacniaja wza-
jemnie. Plynne zycie, podobnie jak ptynne spoteczeristwo, nie potrafi zbyt dtugo za-
chowac swego ksztattu ani utrzymac stabilnego kursu”.

W tej rozlewajacej sie na wszystkie strony magmie zycia indywidualnego i spoteczne-
go mozna wszelako wyrézni¢ liczne rozbiezne badz wspétistniejace bezkolizyjnie
nurty w postaci masowych przemieszczen sily roboczej, wyjazdéw w poszukiwaniu
lepszego zycia ze wsi do miast, z kraju do kraju, z kontynentu na kontynent. Coraz
intensywniejsze migracje pracownikéw zagrazaja spotecznej stabilnosci réznych ,ziem
obiecanych”, podobnie zreszta jak nieobliczalne wedréwki kapitatu ,,ponad granicami”.
Globalizacja, urbanizacja, liberalna demokracja oraz szeroko dostepne technologie
komunikacyjne sprawiaja, ze na powrdt - po kilkunastu tysigcach lat - stajemy sie
nomadami. Jest to jednak nomadyzm nowego typu: przemieszczaja si¢ masy ztozone
z osobnych jednostek, a nie - jak niegdys - wspélnoty ztoZone z wspétpracujacych
ze sobg badZ przynajmniej wspétodczuwajgcych indywiduéw. Nedzna pociecha do-
mniemanych pozytkéw z wielokulturowosci staje sie coraz bardziej iluzoryczna
w obliczu narastajacej niecheci do ,,0bcych”, ktérzy rzekomo (badZ naprawde) zabie-
rajg miejsca pracy i demontujg dotad dominujaca kulture. Kryzys przechodzi koncept
»tozsamosci zbiorowych”, bo konstrukcja ,my” budzi podejrzenia natury logicznej
i materialnej. Francuski historyk Pierre Nora zwraca przy tym uwage, ze w niefasce
znalazto sie zwlaszcza pojecie tozsamosci narodowej, a réwnoczesnie hotubione by-
waja tozsamosci lokalne, regionalne, jezykowe w obrebie tego samego narodu. Zdarza
sie tez na odwrdt: tozsamo$¢ mniejszosciowa traktowana jest jak wiezien zamknietej
i opresyjnej grupy, a tozsamos$¢ narodowa stanowi szanse indywidualnego wyzwole-
nia i ,normalnego” funkcjonowania w ramach bezpiecznej, nowoczesnej, demokra-
tycznej organizacji zycia zbiorowego (Nora, 2010: 5). Krytyke konceptu tych wersji
projektu tozsamosciowego podjeli ze swoich pozycji jezykoznawcy, antropolodzy,
politolodzy, socjologowie i filozofowie. ,W przypadku, ktéry nas zajmuje - twierdzi
Vincent Descombes - ta radykalna krytyka staje sie zatem socjologiczna i poddaje
w watpliwos¢ waznos¢ samego pojecia tozsamosci zbiorowej. Oczywiscie, powie
krytyk, ludzie wierza w swoje tozsamosci zbiorowe, ale te wierzenia sa falszywe,
a nawet mistyfikujace, gdyz maskujg nie tylko doniosto$¢ zmian nieprzestajacych
modyfikowac ich zycia spotecznego, ale réwniez trwanie konfliktéw i podziatéw, przez
ktére przechodzi ich spoteczeristwo” (Descombes, 2013: 184). Z tego powodu Pe-

Media - Kultura - Spoteczenstwo
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ter L. Berger i Thomas Luckmann (2010) zalecajg unikanie terminu, ktérym postugiwat
sie m.in. Erik H. Erikson inspirowany przez Durkheima oraz amerykariska szkote
»kultury i osobowosci” w antropologii.

Unikajac zaglebiania sie w szczegdély waznego interdyscyplinarnego dyskursu, nie
moglem go nie przywola¢ ze wzgledu na bliski zwigzek z problematyka regionu rozu-
mianego nie jako byt ekonomiczny, administracyjny, geograficzny czy polityczny
wylacznie, ale przede wszystkim jako konstrukt kulturowy, socjologiczny, psycholo-
giczny czy antropologiczny. Jako miejsce nasycone znaczeniami i petne przydanych
mu symboli i senséw; jako mikro$wiat wyobrazen i obiekt budzacy uczucia; jako
obszar rzeczywisty i nierzeczywisty zarazem, przynalezny do sfery zycia codziennego
i osobliwie sakralizowany; istniejacy na mapie i w gtowach ludzi; jako ontologiczne
i epistemologiczne wyzwanie wreszcie.

Tak rozumiany, a wlasciwie - ze wzgledu na zabarwienie emocjonalne pojecia - od-
czuwany i przezywany ,region” kojarzy sie coraz czesciej ze stowem tozsamosc,
ktére - jak zauwazyl Descombes - przestalo by¢ terminem naukowym i weszto do
stownika mowy potocznej. ,,Tozsamos¢ - pisze autor Rozterek - jest dzisiaj wlasciwo-
$cig, ktdrg mozna zachowac, co znaczy, ze mozna ja réwniez straci¢, mozna jej chcie¢
broni¢ przeciwko temu, co jej zagraza” (Descombes, 2013: 19). Tak szeroko pojmowa-
ng tozsamosc¢ przypisuje sie zatem nie tylko jednostkom i zbiorowosciom ludzkim,
ale réwniez innym obiektom, zwlaszcza tym o duzym stopniu ztozonodci. I tak,
w przypadku regionu chodzi nie o samo terytorium, lecz takze o ludzi, ktérzy je za-
mieszkuja, o ich przywigzanie do lokalnego sposobu zycia, do zwyczajéw, pejzazu,
rzeczywistej czy wymyslonej historii. Temu ,,czynnikowi humanistycznemu” w pojeciu
regionu odpowiada regionalny komponent indywidualnej i zbiorowej tozsamosci.
»10ZSsamos¢ w tym ujeciu jest kwestig dumy, mitosci wiasnej, afirmaciji siebie zgodnie
z ideq samego siebie, ktérej uznania i poszanowania przez innych wymagamy. Aby
odréznic te tozsamos¢ od tozsamosci w sensie elementarnym, mozna ja okreslac
mianem tozsamosci moralnej” (Descombes, 2013: 49).

W ten sposéb pojeta tozsamos¢ moralna jest uwarunkowana terytorialnie i walory-
zowana poprzez odniesienie do okreslonego obszaru - pod warunkiem przywiazania
oraz identyfikacji z miejscem wysoko cenionym i uznawanym za swoje ze wzgledu
na wilasciwy mu sposéb zycia. Przynaleznos$¢ do okreslonej wspdélnoty i miejsca moze
bowiem nobilitowa¢ lub degradowac. Miejsce pozadane, akceptowane i wysoko wa-
loryzowane stanowi przy tym staly, stabilny punkt odniesienia dostarczajacy miar
ocen ludzkich zachowan i ich korelatéw. Klopot w tym, ze - wedlug niektdérych ob-
serwatorow naszej wspotczesnosci - miejsc takich juz nie ma, a w kazdym razie zo-
stato ich juz bardzo niewiele. I tak na przykiad zdaniem Marca Augé (2010) ,miejsca
tozsamosciowe” zamieniajg sie w ,,hie-miejsca” czyli przestrzenie tranzytowe, ,niczy-
je”, strefy mniej lub bardziej regulowanego i kontrolowanego, badZ przynajmniej ze-
wnetrznie uwarunkowanego przeptywu ludzi i towaréw. Zjawisko deterytorializacji
kultury stato sie w ostatnich latach przedmiotem ogladéw i analiz m.in. Jeana
Baudrillarda, Umberta Eco, Manuela Castellsa, Antonia Negri i wielu innych o podob-
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2 JERZY JASTRZEBSKI

nej randze i autorytecie. Wiezi i wyobrazenia wspélnotowe skorelowane z okreslony-
mi miejscami przestajg by¢ waznym tematem zainteresowan antropologii, by ustapi¢
miejsca problemom alienacji jednostki w hipernowoczesnej ,hiperrzeczywistosci”.
Dla wyemancypowanej (wykorzenionej) i mobilnej osoby przestrzen nie bywa juz
miejscem sensotwdrczym, ale co najwyzej miejscem postoju, niewartym szczegélnej
uwagi, a co dopiero przywigzania i wrastania. Motorem napedowym zycia sa bowiem
zmienne i lokowane w réznych przestrzeniach interesy poznawcze i ekonomiczne,
a nie kultywowanie tradycyjnych wartosci. Zyjemy, jak to w swej stawnej ksigzce
nazwat Jeremy Rifkin, w ,wieku dostepu”, raczej w wieku wynajmu. Ow ,styl Zycia do
wynajecia” coraz skuteczniej konkuruje z modusem osiadlym, bo uwalnia od wielu
klopotéw i tatwiejszymi czyni decyzje dotyczace zmiany zatrudnienia. ,Ludzkie rozu-
mienie domu na gtebszym poziomie, dotychczas osadzone geograficznie i przestrzen-
nie ustepuje miejsca nowemu sensowi mieszkania jako krétkotrwatego, przejsciowe-
go uktadu” (Rifkin, 2003: 135). Wtasnosc¢ pociaga za soba przywiazanie i zobowigzania,
a wiec w jaki$ sposéb ogranicza, stwarza wiez z miejscem (,,wiezi”!), bo traktujemy to,
co posiadamy jako przedluzenie nas samych. Posiadanie daje niezaleznos¢, zwieksza
stopien samowystarczalnosci i autonomii, ale w innym sensie uzaleznia od otoczenia,
utrudnia zmiane, redukuje mobilno$¢. ,Najstarsza czes¢ naszej natury jest zanurzona
zar6éwno w przestrzeni, jak i w tymczasowosci. JesteSmy zwigzani z ziemia i czasem.
Terytorium jest wiec czyms$ wiecej niz tylko umowag spoteczna. Jest to réwniez stan
bytu. Dlatego chyba posiadanie domu jest tak wazne dla cztowieka, bo pozwala mu
doswiadczy¢ odwiecznego poczucia zakorzenienia w pewnym miejscu, terytorium,
w naszych poczatkach” (Rifkin, 2003: 140). A jednak coraz wiecej ludzi wybiera brak
statych obciazen, mozliwo$¢ szybkiej, niektopotliwej i ,bezbolesnej” zmiany, tatwy
dostep do udogodnien, ustug i przyjemnosci oferowanych przez rynek duzych miast
i osiedli. Ich mieszkaricy wolg wspdélnoty ,.ahistoryczne”, bez geograficznych odniesien,
zespolone aktualnymi interesami i podobnym stylem zycia w takim samym przedzia-
le dochodéw. Deterytorializacja pociaga za sobg utrate tacznosci z naszym fizycznym
i biologicznym ugruntowaniem w $wiecie, ale tez sprzyja zanikowi ksenofobii, pro-
muje postawe otwartosci, umozliwia elastycznos$¢ reagowania na zmienne warunki
zycia, dostarcza ciagle nowych wrazen, zmienia dotychczasowy paradygmat cztowie-
czenstwa na blizszy ludziom niz miejscom i rzeczom. Dyskurs na te tematy zawiera
wiecej pytan niz odpowiedzi, wiecej domnieman i hipotez niz naukowych konstatacji.
Nalezy jednak do najwazniejszych debat naszej wspétczesnosci - dotyczy bowiem
podstawowych uwarunkowar ludzkiej kondycji u progu naszego wieku. Ma zatem
podstawowe znaczenie dla polityki spotecznej, a zwtaszcza ekonomicznej i kulturalne;.
Diagnozowanie aktualnych stanéw relacji ludzi miedzy sobg oraz z ich otoczeniem
jest jednak niestychanie trudne ze wzgledu na zmiennosc¢ i ztozono$¢ obiektéw badati.

»W konkretnej rzeczywistosci dzisiejszego $wiata miejsca i przestrzenie, miejsca i nie-
-miejsca mieszaja sie ze soba i wzajemnie sie przenikaja. Mozliwos¢ nie-miejsca nigdy
nie oddala sie od miejsca. Powrét do miejsca jest ucieczka bywalca nie-miejsc (ktéry
marzy o wakacyjnym domku, zakorzenionym w sercu okolicy). Miejsca i nie-miejsca
przeciwstawiajg sie sobie (albo nawzajem sie przywotujg) jak stowa i pojecia, ktére
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pozwalaja je opisywac” (Augé, 2010: 73). W tych warunkach dolegliwe staje sie pytanie,
gdzie jestesmy u siebie. Wedlug Descombesa pytanie to dotyczy w mniejszym stopniu
terytorium geograficznego niz retorycznego. Czlowiek czuje sie u siebie tam, gdzie
bez wigkszych probleméw jest rozumiany i rozumie innych (Descombes, 1987: 179).
Takie sytuacje komunikacyjne sa jednak coraz rzadsze. Niezrozumienie jest bowiem
oczywistg i konstytutywna cecha nie-miejsc. Wspdlnoty ludzkie sa wszak prymarnie
wspo6lnotami komunikacyjnymi - to przeciez komunikacja wiasnie umozliwia wspot-
odczuwanie i wspdtdziatanie przeksztatcajace terytorium w miejsce - czasoprzestrzen
nasycong znaczeniami obecnymi w jezyku, przez jezyk kreowanymi i za posrednic-
twem jezyka przekazywanymi. Te jezykowe kreacje staja sie niekiedy zastepnikami
rzeczywistosci spotecznej i kulturowej, jej szczegdlnego rodzaju imitacjami - tworzac
pozadana alternatywe, gdy wymagaja tego potrzeby natury emocjonalnej badZ ob-
stugujace jakie$ interesy, ideologie. Bywa, Ze ,0jczyzna jest jezyk i mowa”, a poeci
staja sie politykami, nauczycielami i kaptanami. Zaposredniczenie ustanawiajace wiez
miedzy jednostkami a ich otoczeniem w przestrzeni nie-miejsca dokonuije sie poprzez
stowa, a raczej poprzez teksty [...]. Niektdre miejsca istniejg wylacznie poprzez stowa,
ktdre je przywotuja, bedac w tym sensie nie-miejscami albo raczej miejscami wyobra-
Zzonymi, zwyklymi utopiami, kliszami” (Augé, 2010: 65). Poetédw coraz czesciej zaste-
puja przy tym media, a poezje - promocja. Swietokrzyska czarownica przechodzi
z legend do sklepdéw z galanterig turystyczng, do ikonosfery reklam, bilbordéw, pro-
spektow i breloczkow.

Wydaje sie, Ze tradycyjnie pojmowane regiony sa wtasnie takimi wykreowanymi przez
narracje i wyobraZnie miejscami, w ktérych widzimy i czujemy to, co zaspokaja nasze
potrzeby poznawcze i emocjonalne. Przykltadem moze by¢ krajobraz jako nieodigczny
wyobrazeniowy i znaczeniowy skladnik pojecia regionu. Myslac o bliskim nam regio-
nie, przywotujemy przede wszystkim charakterystyczne dlan obrazy i widoki - ,mamy
go w oczach”, ,widzimy go oczami wyobrazni”, ,przenosimy sie” tam w marzeniach
i fantazjach. Jesli zas miejsce nie byto nam wczesniej znane, przedstawiamy je sobie
w barwach stosownych do sytuacji, potrzeb czy powodéw, dla ktérych dla nas zaist-
niato. Rzadko zdajemy sobie przy tym sprawe z tego, jak daleko nasz kontakt z oto-
czeniem, z natura jest zaposredniczony kulturowo, co sprawia, ze widzimy i czujemy
to, co pragniemy czu¢ i widzie¢, a odrzucamy to, co ,do obrazka nam nie pasuje”.
,JesteSmy przekonani, ze krajobraz, w ktérym na pierwszy rzut oka nic nie razi, ma
na nas tagodzacy, kojacy wptyw, stwarza poczucie wewnetrznego spokoju i harmo-
nii - pisze w jednym ze swych ksiazkowych reportazy Martin Pollack. - Krajobraz,
w przeciwienstwie do zurbanizowanej przestrzeni, uwazamy za cudownego pocie-
szyciela i uzdrowiciela. Miejsca, w ktédrym mozna sie zaszy¢ i czerpac z niego sity. Lecz
takie proste to nie jest. Nie zauwazamy, Ze pozornie naturalne i, jak myslimy, uksztat-
towane przez nature krajobrazy nie sa niczym innym niz tylko utuda, produktem
naszej fantazji i ze nie majq nic wspélnego z rzeczywistoscia. [...| Poniewaz to, jak
pojmujemy krajobraz, jest scisle zwigzane z naszymi odczuciami. Oraz imaginacja.
A szczegdlnie ze wspomnieniami” (Pollack, 2014: 6-7). Pan Tadeusz ze swojg inwoka-
cja ktania sie tu nam nisko... Sa to spostrzezenia oczywiste, ktére bez oporéw przyj-
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mujemy do wiadomosci, ale nie maja one z reguty wiekszego wptywu korygujacego
na nasza percepcje i odczuwanie, na konstrukcje naszego swiata, ktéra godzi wymo-
gi praktyki z potrzebami duchowymi. Jest to jeszcze bardziej niz w przypadku krajo-
brazu widoczne w sferze indywidualnych i spotecznych wyobrazen, pozostajacych
pod wplywem historycznych narracji. Pamie¢ zbiorowa kreujaca miejsca szczegélnie
waloryzowane rzadko podlega regutom racjonalnosci i pozostaje oporna wobec wszel-
kiego rodzaju procedur weryfikacyjnych. A wlasnie jej struktura i zawartos¢, obok
wizji krajobrazéw, jest rdzeniem najrézniejszych wariantéw pojmowania ,miejsca”
w opozycji do ,przestrzeni”, ,obszaru” czy ,terytorium”.

Jednym z najpiekniejszych znanych mi przykladéw takiego podejscia, a raczej takiej
idealizujacej wizji, ktéra nazwatbym romantyczna, gdyby nie jej ponadczasowy, po-
nadhistoryczny charakter, jest w literaturze , proszowski regionalizm” Ludwika Hie-
ronima Morstina. ,Jezeli powiedziatem, Ze ziemia proszowska jest najpiekniejsza
z ziem polskich - wspomina Morstin miedzywojnie spedzane w swym stawnym
z goscinnosci i klimatu intelektualnego dworze - to nie szowinizm prowincjonalny,
nie ztudzenie, nie zarozumialos¢, to szczera prawda. Jej piekna nie da sie z niczym
poréwnac, bo przemawia do duszy z niezréwnanym wdziekiem i urokiem, jak np.
prymitywy wtoskich malarzy. To tez rywalizowac by z nig mogla jedynie szklana
Umbria, stodycz pejzazu franciszkanskiego. Ale i od niego nasza ziemia piekniejsza”
(Morstin, 1964: 10). Na to piekno sktada sie uroda krajobrazu i kobiet, tgki, rzeka,
drzewa, zboza, kwiaty, ptaki... Nawet ,gtéd ziemi i wysoka jej cena” spowodowaty
jedynie, ze mate pélka malowane zbozem rozmaitym ,tworzyty tto dla wschodéw
i zachoddw stonca, ktére sg tak igrzyskiem koloréw”. Piekng te kraine zamieszkuje
»ud dorodny i rosty”, ktéry ,ma wdziek swojej macierzy, wdziek i fantazje”. Przy
uroczystych okazjach mezczyZni zakltadaja sukmany i tatwo formujag banderie po
kilkadziesiat koni. Dziewoje za$ , zbudowane sa jak kariatydy, o biodrach szerokich
i piersiach wypuklych, ale sa takze watle i delikatne, o rysach cienkich, jakby rzeZbio-
nych w alabastrze o matych rekach i nogach bardzo rasowych”. Owszem, trafiaja sie
twarze o rysach tatarsko-mongolskich, jako slady niegdysiejszej ,,pokojowej” obecno-
Sci carskich sotdatow z glebi Azji, ale ,nikt nigdy nie styszat o skargach, rekwizycjach
lub gwattach”. Zotnierze po prostu zalecali sie do dziewczat, a ,nie kazda byta tak
zawzieta w cnocie, by sie nie przespa¢ z mtodym chtopcem w rosyjskim mundurze”.
Zwlaszcza ze bylo gdzie, bo ,fachy wislane porasta gesta wiklina...” (Morstin, 1964:
10-12). Probleméw nie stwarzaty réwniez drogi, na ktérych wozy i bryczki grzezty
powyzej osi w katuzach i btotnistych dziurach. PodréZowanie nie byto konieczne;
konieczne byto Zycie w Swietym spokoju. Na odwrét niz u Grekéw czy Rzymian.

Przywotatem tutaj ten przydlugi fragment Morstinowskiej apologii, bo zdaje sie on
zawiera¢ w sobie kwintesencije idei regionalizmu jako konserwatywnej utopii. Nie-
przypadkowo mamy tu odniesienia do wtoskiego $redniowiecza. Przez ziemie pro-
szowskg przetaczajg sie, co prawda, wojny i powstania, ale istnieje ona poza czasem,
historig i terytorium politycznym, a nawet geograficznym, bo rzeki i wzgérza sa tu
swoistymi, odwiecznymi, ale wymiennymi rekwizytami - jest to przeciez polska Um-
bria, tyle Ze piekniejsza. Na rzeczywisty krajobraz nakiadajg sie obrazy prerafaelitow
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i to one organizujg odbiér regionu jako dzieta dawnej sztuki wyrostej w innych miej-
scach i czasach. Tym samym proszowskie widoki stajg sie, w réwnym przynajmniej
stopniu, miksem zmystowej percepciji i spotecznie uksztattowanych wyobrazen. Od-
bieramy bowiem to, co widzimy, tak jak nam pozwala nasze kulturowe wyposazenie,
edukacja, intencja, wiedza, emocje, stosunek do rzeczywistosci. W jeszcze wiekszym
stopniu uwarunkowania te decyduja o ksztalcie i tresci jezykowej czy malarskiej eks-
presji. To, co ogladali i o czym méwili proszowscy chtopi czy folwarczna stuzba, mu-
sialoby sie chyba istotnie r6zni¢ od artystycznej, nostalgia zabarwionej wizji Morstina.
Nie udalo mi sie jednak odnalez¢ wspétczesnych swiadectw w postaci pamietnikdw
czy wspomnier proszowskich witoscian.

W przytoczonym wyzej fragmentarycznie opisie minionego Swiata ekonomiczne,
spoteczne, estetyczne i kulturowe aspekty regionu pozostaja w idealnej harmonii;
znakomicie sie wzajemnie dopasowuja i dopetniaja. Nie ma tu zadnych zgrzytéw,
elementéw heterogenicznych, niepasujacych do obrazka i psujacych ogélne wrazenie
nieruchomego i szczesliwego trwania. Nic nie jest w stanie zakldci¢ spokoju - ani obce
wojska, ani okazjonalne odejscia od schematdw obyczajowych, ani zte drogi. Porzadek
natury i porzadek kultury tworza nierozdzielna catos¢ w czasoprzestrzeni pamieci,
ktdra jest najpiekniejsza, najprawdziwszg i najlepsza forma istnienia rzeczywistosci.
Region - w tym wypadku ziemia proszowska - to twoér eidetyczny, archetyp, ,ziemia
obiecana” i obietnica spetniona w postaci niemozliwej - wydawatoby sie - idylli.

Utopijne idee-obrazy lacza sie z reguly z innymi postaciami wyobrazni zbiorowej,
zwlaszcza z mitami dotyczacymi narodu, klasy lub warstwy spotecznej. Sa one loko-
wane w przesztosci lub przysztosci, ale wptywajg na terazniejszos¢ jako ideologie
wyznaczajgce kierunek dazen jednostek i grup ku optymalnym formom zycia w ,,praw-
dziwie ludzkich” srodowiskach i formach organizacji. ,Od zarania dziejéw spoteczen-
stwa stale tworza globalne wyobrazenia siebie samych, czyli idee-obrazy, za pomocg
ktérych nadaja sobie tozsamos¢ |...|. Sa to wyobrazenia rzeczywistosci spolecznej,
a nie jej proste odbicia. Wytworzone i uksztattowane przy uzyciu tworzywa zaczerp-
nietego z zasobdw symbolicznych, cechuja sie swoista realnoscia, ktéra zwigzana jest
z samym ich istnieniem, ze zmiennym wptywem, jaki wywieraja na mentalnosc i za-
chowania zbiorowe, z réznorodnymi funkcjami, jakie petnig w zyciu spotecznym”
(Baczko, 1994: 13-14).

Nie zmierzam tu bynajmniej do tak daleko idacej dekonstrukcji pojecia regionu, kté-
ra kwestionowataby istnienie desygnatu utrwalonego przeciez w jezyku i tradycj,
a w dodatku przydatnego w dyskursach na temat kultury, spoteczenstwa, gospodar-
ki, historii... ZréZnicowania przestrzenne w ramach poszczegélnych panstw czy po-
nadparistwowych organizacji nie ograniczaja sie przeciez wytgcznie do osobliwosci
geografii, ekonomii czy administracji oraz ich skutkéw dla lokalnych populacji. Zwra-
cam tylko uwage na pewien aspekt zycia spotecznego i zachowan jego podmiotéw
poszukujacych swojej tozsamosci poprzez odniesienia do miejsca i czasu, a zarazem
definiujacych w ten sposéb swoje interesy poznawcze i ekonomiczne. Poszukiwania
te odbywajg sie przede wszystkim w sferze wyobrazni spotecznej, nasyconej emocja-
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mi i nie zawsze racjonalnymi czy przynajmniej dowodliwymi przeswiadczeniami - ale
wiasdnie dzieki temu swoistemu nacechowaniu wyobrazenia moga stac sie skutecznym
regulatorem zycia spotecznego. Dzieki wspdlnym przekonaniom, ideom, wierzeniom,
przywigzaniom utrwalonym w sugestywnych obrazach, podtrzymywanych w narra-
cjach i przekazach werbalnych zbiorowos¢ dokonuje samookreslen i uzyskuje we wta-
snych oczach pozadang tozsamos¢ poprzez identyfikacje z jakims rzeczywistym czy
metaforycznie pojmowanym miejscem. Obrazy tego miejsca moga oczywiscie skrajnie
sie rézni¢ - zaleznie od stopnia zaangazowania podmiotéw i tego, jak przedstawiajg
sie one sobie samym. ,,Okresli¢ swoja zbiorowa tozsamos¢ to jednoczes$nie wyznaczyc
swoje «terytoriumn i jego granice, okresli¢ swoje stosunki z «innymi», stworzy¢ obrazy
przyjaciét i wrogéw, rywali i sojusznikéw, to przechowywac i ksztattowaé wspomnie-
nia przesztosci oraz rzutowac w przyszto$¢ swoje obawy i nadzieje. Wasciwe temu
typowi zbiorowych przedstawien sposoby funkcjonowania przejawiaja sie zwtaszcza
dzieki wytwarzaniu Srodkéw ich ochrony i rozpowszechniania, a takze ich przekazy-
wania nastepnym pokoleniom” (Baczko, 1994: 40).

Dotyczy to zaréwno ,duzych”, jak i ,matych” ojczyzn w proporcjach zaleznych od
stopnia identyfikacji i zwigzanego z nim poczucia lojalnosci. Zbiorowos¢ ludzka zawsze
jednak istnieje jako rzeczywisto$¢ obiektywna i subiektywna zarazem, przy czym
kluczowym elementem tej ostatniej jest wedtug Petera L. Bergera i Thomasa Luckman-
na (2010: 251) tozsamos¢ ,podtrzymywana, modyfikowana, a nawet formowana na
nowo przez stosunki spoteczne”. Niestabilne stosunki spoteczne w ,,ptynnych czasach”
kreuja ptynne tozsamosci. Sa one coraz powszechniej odbierane jako dolegliwe i nio-
sace ze sobg ryzyko depersonalizacji, wyobcowania, dezorientacji, utraty wiezi z ludz-
mi i otoczeniem przyrodniczym, wykorzenienia i ostatecznie - dehumanizaciji. Z tych
lekéw i w klimacie zagrozen rodzi sie potrzeba utopii, rozumianej czesto nie jako
odlegly w czasie i przestrzeni projekt ,szczesliwej wyspy”, ale jako efekt strategii in-
dywidualnego przetrwania w ,gotowym” juz, ale niegdys porzuconym i czekajacym
powrotu miejscu. Nalezy zatem rozluzni¢ wiezy, pozby¢ sie zbednych rzeczy i przy-
sposobi¢ do ucieczki. No i oczywiscie wyobrazi¢ sobie jakie$ schronienie oraz uwierzyc,
Ze takowe istnieje badZ moze zaistnie¢ w okreslonej przestrzeni i czasie. Ponowocze-
snha utopia musi by¢ na wyciagniecie reki, dostepna za posrednictwem biura nieru-
chomosci, z wygodnym dojazdem i kompletem mediéw. Oczywiscie akcesoria i wa-
runki sie zmieniaja, ale istota regionalnej utopii pozostaje taka sama, bo zycie spo-
teczne jest zawsze dolegliwe i od zawsze prébowalismy je projektowaé w sposéb,
ktéry zapewnitby nam spokdj, komfort materialny, obcowanie z pieknem, bezpieczen-
stwo i wyzwolenie z tyranii czasu oraz dokuczliwych zmian.

Idealny kraj jest maty,
Lud jego nieliczny,
Narzedzi jest tam

Pod dostatkiem,
Stokro¢ ponad potrzebe.
Ludzie umierajg

[ umieraja,

Lecz nigdy nie emigruja
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[.]

Ich positki sg smaczne,
Ubrania strojne,

Ich domy sa ciche,

A zwyczaje ujmujace.

W tym kraju ludzie sie starzeja

I beda umierali,

Lecz nigdy nikt

Nie zmieni jego nazwy (Tsy, 1984: 53-54).

Tak miata wygladac wyspa szczesliwa na oceanie , krajéw sasiednich” 2700 lat temu.
Niewiele do dzis sie zmienito i chyba niewiele zmieni w kolejnych tysigcleciach. Prze-
mijaja bowiem ludzie i rekwizyty, ale istota zjawiska pozostaje ta sama. Kraje utkane
z marzen sa wieczne. Wyspy szczesliwe czekaja na zeglarzy. A i marzenia - wbrew
pozorom - nie wszystkie umieraja. Dlatego regiony i regionalisci maja zapewniona
przysztos¢ i rozlegte perspektywy.
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DYSKURS REGIONALNY W MUZ€EACH

Zagadnienie regionalnosci w muzeach, a w szczegélnosci w muzeach regionalnych,
jest traktowane jako koniecznos¢ i oczywistos¢ - koniecznos¢, bo w mysl przyjetych
statutéw muzea regionalne sg zobowigzane do zajmowania sie regionem i jego kul-
tura; oczywistos¢, bo zajmuyja sie miejscem z obszaru swojego dziatania. W jaki sposéb
moze sie to odbywac¢, w jaki sposéb regionalizm jest realizowany, jest juz zupetnie
innym tematem, ktéry wlasnie podejme.

Optyka centrum i peryferii

W odniesieniu do regionu nadal mocno obecna jest w muzeach spuscizna po os$wie-
ceniu i romantyzmie. Jest to tak zwany aspekt kulturowy regionu, co jest jednak
uproszczeniem terminologicznym, bo nic nie méwi o ideach, ktére braty udziat w jego
formowaniu sie. Region w sensie kulturowym jest rozumiany jako stabilna i unikalna
catos¢, oparta na doswiadczeniu jednostek w odniesieniu do wspélnej historii, wspdl-
noty losu zakorzenionej w zywym w pamieci micie zatoZycielskim i wspélnoty odwo-
tujacej sie do obyczajéw, jezyka czy tradyciji (Eichstaedt, 2012: 139).

»Narodziny” spoleczenstw nowoczesnych zaowocowaly poszukiwaniami wiasnej
rodzimosci. Tendencje te przeciwstawialy sie bardzo wyraznie wzorcom uniwersali-
stycznym i paradoksalnie objety catg XVIII- i XIX-wieczng Europe. Oswieceniowe ro-
zumienie kultury ujmuje lokalnos¢ jako element kultury narodowej. Istota zachodza-
cych proceséw byta sprawa ludu jako sktadowego elementu narodu oraz rola kultury
ludowej w tworzacej sie wiasnie kulturze narodowej (Burszta, 1981: 403). Lokalnos¢
zaczyna by¢ postrzegana poprzez pryzmat kultury narodowej oraz poprzez pryzmat
depozytu odmiennej przesztosci. Regionalizm wywodzacy sie z tego nurtu jest rozu-
miany jako ruch spoteczny, ktéry wynika z troski o najblizsze terytorium i widziany
jest jako czes¢ sktadowa kraju i panistwa, ktére zamieszkuje naréd. Ten sposéb my-
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Slenia o regionie jest dobrze widoczny w miedzywojennej publicystyce, lecz takze
w wystawiennictwie z tego okresu. Regionalizm miedzywojenny jest szeroko rozu-
mianym przedsiewzieciem, bo zaréwno popularyzatorskim, politycznym, jak i arty-
stycznym i ekonomicznym, lecz - co ciekawe - nade wszystko podnoszony jest tu
aspekt tacznosci grupowej z danym terytorium (Chojnowski, 2012: 16-21). Regional-
ni twércy, historycy, artysci zawieraja szczegélny pakt z ,wartosciami” regionu.
Szczegdlnie w literaturze regionalnej zaczynaja upowszechnia¢ sie pewne fikcje
przypisywane regionowi, takie jak: autentyzm, samorodnos¢, czystos¢ intenciji, bez-
konfliktowos¢, arkadyjskos¢ przyrody, a sami twércy sg przedstawiani nie tylko jako
samorodni czy nieuczeni, lecz réwniez szlachetni i ,niezepsuci” przez cywilizacje.
Pomimo takich pozytywnych waloryzacji regionalizm buduje réwnie czesto lub nawet
czesciej pejoratywne skojarzenia, a to z uwagi na oddalenie od centrum. Regionalne,
czyli prowincjonalne jawi sie jako gorsze z punktu widzenia centrum (Chojnowski,
2012: 20-23). Jest to znana metafora centrum i peryferii lub stylu niskiego, czyli lu-
dowego, i wysokiego, zatem artystycznego. Regionowi przypisane sa wartosci kultury
ludowej, natomiast centrum emanuje kulturg artystyczna (z ,duzego alfabetu”).

Mityzacja dotyczaca regionu przejawia sie hajdobitniej w znanych figurach myslenia
o kulturze ludowej i o ludowosci. Roch Sulima (1992: 23-29), analizujac problem
wartosci w literaturze ludowej, zwraca uwage na dwie podstawowe figury myslenia
o ludowosci: aksjologie pionu i Zrédta, ktére wyptywaja z wyobrazen o kulturze ludo-
wej odwotujacej sie do wartosci ,rdzeniowej”. Aksjologia pionu ktadzie nacisk na
traktowanie kultury ludowej jako , podglebia”, z ktérego czerpie sie wartosci. Jest to
relacja miedzy ,dotem i géra” spoteczenstwa. Dos¢ przypomniec¢, ze wydZwigniecie
sie na odrodzenie narodowe byto mozliwe w wyobrazeniach romantykéw jedynie za
sprawa wartosci drzemigcych w ludzie. To przeswiadczenie jest w Scistym zwiazku
z aksjologig Zrédta, w mysl ktérego kultura ludowa jest poréwnywana do autentycz-
nego, samorodnego ziarna wartosci (Sulima, 1982: 92-116). Z kultury ludowej mozna
czerpac i z niej wyrastajq te wartosci, ktére sg dla narodu podstawowe. Figury tego
myslenia byly budowane zdaniem Rocha Sulimy z tego powodu, iz o czlowieku my-
Slano najczesciej w kontekscie realiéw kultury ludowej, za pomoca opozycji (badz
continuum): wies-miasto; relacji: ludowe-narodowe (Sulima, 1982: 83). Do przytoczo-
nych dwdch figur myslenia o ludowosci Czestaw Robotycki i Stanistaw Weglarz doda-
ja trzecia, nazwana przez nich aksjologig rozumu, w mysl ktérej kultura ludowa ma
obiektywny i racjonalny charakter bedacy typowym dla catej kultury. Wyobrazenie
o rozumnosci kultury wyptywa z faktu, ze zasadniczg postawg ludzkiego dziatania
i myslenia jest oczywistos¢ i zdrowy rozsadek (Robotycki, Weglarz, 1983: 5).

W kierunku aspektu kulturowego

W muzealnictwie natomiast lokalne, a wiec miejscowe, egzystuje o tyle, o ile na pod-
stawie kolekcji przezytkéw tworzy kulture narodowg (warto tutaj zwréci¢ uwage na
motyw kolekcjonerski trwale obecny dla tego myslenia o regionie). Analizy antropo-
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logiczne potwierdzaja, ze tozsamos¢ kulturowa zaktada koniecznos¢ gromadzenia
i wystawiania, a rozwija sie w oparciu o kolekcje. Kolekcjonowanie jest takze niezbed-
nym warunkiem tworzenia sie zachodniej tozsamosci (Clifford, 1993: 11-12; Pomian,
1996: 199-202). Nie powinno nas zatem dziwi¢, ze regionalisci podkreslaja elementy
dotyczace Zrédet naszej kultury, tozsamosci narodowej i lokalnej oraz dziatalnosci
spoteczno-kulturalnej. W ten sposéb w naszej wyobrazni to, co lokalne, jest wrecz
nierozerwalnie splecione z tym, co narodowe i pochodzace z przesztosci.

Istotne znaczenie dla dzisiejszego rozumienia aspektu kulturowego regionu miata
takze pochodzaca z przetomu XVIII i XIX wieku idea ,,ducha narodu” (Volksgeist) Jo-
hanna Gottfrieda Herdera jako element ksztattujacy wyobrazenia o wspélnocie naro-
dowej i kulturalnej poprzez ujmowanie dziejéw ludzkosci w ramach ewolucji natury
i postepu rozumu, ewolucji majacej swoj poczatek w czasach plemiennych, stad
tendencje poszukiwania elementéw rdzennie rodzimych, przejawiajacych sie przede
wszystkim w jezyku (gwarach), obyczajach, wierzeniach czy tradycjach. Dato to po-
czatek zywej po dzi$ dzien, aczkolwiek chyba troche anachronicznej, tradycji badan
regionalnych. Badaniom tym trudno oby¢ sie bez mapy, bez tzw. badan atlasowych,
co poniekad jest znakiem firmowym tych poszukiwan, stad chetnie rozrysowywane
zasiegi regiondw.

Aspekt kulturowy regionu powoluje sie takze na nowsze interpretacje, tzw. wspélnoty
wyobrazonej (Anderson, 1997), gdzie akcentowana jest wspdlnota losu zakorzeniona
w kilku ideach: po pierwsze, idei terytorialnosci, po wtére - Zywych w pamieci mitach
o0 przesztosci, zwlaszcza o genezie i o bohaterach zatozycielach, po trzecie - wiasnej
historiografii, czyli podzielanych przez grupe przekonaniach na temat przesztosci
i sposobdw jej oceny oraz po czwarte - elementach skladajacych sie na kanon kultury.
Problem w tym, iz klasyczny podzial na kulture wysoka i niska jest juz nieadekwatny
do wspdtczesnej kultury. Wojciech Burszta wprost zwraca uwage, iz ,catkowitej rewi-
zji wymaga podejscie do kwestii rozumienia kanonu kulturowego. Z badati nad tozsa-
moscia kulturowa wynikajg wyrazne wskazania, aby kanon efendi (utrwalony i sztyw-
ny) rozszerzac o takie pozycje, ktére oficjalnie jeszcze don nie pretenduja. Tym samym
nalezy uwzgledni¢ rozumienie kanonu jako rzeczywistosci in statu nascendi” (Burszta,
2009: 17). Kanon kultury ulegt przeobrazeniu z kanonu typu zamknietego na kanon
typu otwartego. W kanonie typu zamknietego mieliSmy w uproszczeniu zamkniety
rejestr elementéw kultury i ich jasna statg interpretacje. Jest to w istocie pewien sym-
boliczny fundament. Problem w tym, Ze kanon ulegt rozhermetyzowaniu. Po pierwsze,
niejako od dotu dziala wszechwtadna sita kultury popularnej, ktéra wymusza wejscie
do powszechnego obiegu kultury tresci popularnych, ktére z czasem sie kanonizuja,
po wtdre, niejako od géry dziala sita pewnej poprawnosci politycznej, tzn. w obawie
przed zarzutami o rasizm, ksenofobie i seksizm jest w spoteczeristwie coraz wieksze
przyzwolenie, aby tresci kulturowe réznorakich mniejszosci miaty swojg oficjalng re-
prezentacje w spoteczeristwie. Ponadto kanon kultury otwiera sie takze na rézne in-
terpretacje i nie mozna oczekiwac, aby jakikolwiek element kultury miat jedyna wy-
kladnie. To wszystko powoduje, iz kanon staje sie coraz bardziej partykularny, ubywa
z niego elementéw kultury artystycznej, a przybywa z poziomu kultury popularnej
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i przede wszystkim staje sie ptynny, jest wiele réwnorzednych i stale sie zmieniajacych
elementéw czy wrecz kanonéw (Szpocinski, 1997: 98-116; Burszta, 2003: 151-160).
Nie jest to wiec problem braku jednego fundamentalnego kanonu, lecz nadmiaru
réwnorzednych propozyciji, ktére mogg owocowac chaosem normatywnym, brakiem
rozeznania, zagubieniem. Z kanondéw kultury uznawanej niegdys za wysoka w umystach
odbiorcéw pozostaly resztki (zdaniem Andrzeja Szpociriskiego kanony zostaty ,,rozpro-
szone”). Z tych elementéw - twierdzi Barbara Fatyga (2009: 41) - sktadaja sie dzisiejsze
Swiatopoglady i z nich wyprowadzane sg sposoby istnienia w Swiecie. Idzie to oczywi-
Scie w parze z tzw. upadkiem wielkich metanarracji, czyli brakiem teorii, ktéra cato-
Sciowo tlumaczylaby rzeczywistos¢ kultury, co od czaséw strukturalizmu ma miejsce
i zapoczatkowato kryzys reprezentacji w humanistyce. Kryzys ten z grubsza mozna
ograniczy¢ do recepcji $wiata wedtug réznych zdemokratyzowanych schematéw,
czyli réwnych i réwnoprawnych, z ktérych zaden nie jest jedynie prawdziwy. Owocu-
je to relatywizowaniem kategorii prawdy (adekwatna do wielosci teorii dotyczacych
fragmentéw rzeczywistodci jest wielos¢ czastkowych i réwnorzednych prawd) oraz
przekonaniem, iz nie ma tzw. przezroczystych narracji, czyli w petni obiektywnych
opiséw rzeczywistosci. Zauwazono, iz nie istnieja tzw. opisy przezroczyste, czyli nie
istniejg teksty uniwersalne, zrozumiate dla wszystkich czytelnikéw (Rabinow, 1999:
88-122). Zrozumienie tekstéw dokonuje sie w ramach wilasciwego kontekstu i jest
spotecznie tworzone, co w istocie utorowato w humanistyce droge konstruktywizmo-
wi. Powyzsze uwagi podwazajq przekonanie o trwatosci i spéjnosci rozumienia regio-
néw. Jest to o wiele fatwiejsze do przyjecia zwtaszcza dla tych regionéw, ktére byly
fundowane na tzw. Ziemiach Odzyskanych i nie chodzi tylko o fakt, iz pojecie regionu
jest z czasem ,naturalizowane” i traktowane jak czes¢ terenu, lecz takze o istote same-
go czytania tekstéw kultury.

Pisanie i czytanie historii, czyli jej rozumienie i interpretacja na poziomie kultury lo-
kalnej, jest najczesciej postrzegane z perspektywy zewnetrznego obserwatora lub
wewnetrznego uczestnika. Te klasyczne antropologiczne narzedzia w odniesieniu do
historii (jako procesu dziejowego czy dyskursu w ramach kultury) sugeruja jej odczy-
tanie z perspektywy centrum i peryferii. Znane jest tutaj rozréznienie na zapisang
historie i ustng tradycje lub tez naukowe opracowania i mityczne wyobrazenia. Lo-
kalnos¢ w takim ujeciu jest czesto przedstawiana podobnie jak peryferyjnos¢, tj.
w aspekcie egzotyki i odmiennosci, ma sens wyraznie estetyczny i jawi sie jako od-
rebna jednostka.

Zwréémy przy okazji uwage, iz kultury lokalne sa postrzegane jako oralne, tak wiec
historii sie tutaj stucha, oglada sie ja, lecz najczesciej sie jej nie czyta. Dotyczy to tak-
ze jezyka, w ktérym przewaza obrazowa prezentacja Swiata. Zatem najkrocej rzecz
ujmujac, historie mozna przekazac ustnie lub barwnie opowiedzie¢, lub przedstawic¢
w formie widowiska czy rytuatu. Natomiast opis historyczny jest najczesciej czytany,
jako oglad z zewnatrz i na poziomie kultury lokalnej traktowany poniekad jako kul-
turowo obcy. Méwimy tutaj o procesie pisania historii jako dziatalnosci tekstotwoérczej,
podczas ktdrej realizowane sg pewne strategie autora tekstu. Gdyby czytelnik zadat
sobie pytanie, jakie figury ogladu rzeczywistosci przywotuje badacz lokalnosci, to
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odnalaztby tu dwie figury. Pierwsza daje nam ztudzenie, ze badacz chce jednocze$nie
ogladac opisywany swiat z oddali i by¢ wewnatrz niego. To wrecz kuriozalna sytuacja,
ktdéra podkresla antynomie opisywanego swiata, antynomie czego$ na zewnatrz i we-
wnatrz. Swiat jest przelamany na ten, z ktérego przybywa badacz, i na ten lokalny.
Mamy do pewnego stopnia alternatywne oglady od zewnatrz i od wewnatrz, okiem
obserwatora i okiem uczestnika. Druga figura stara sie wytworzy¢ wrazenie obiekty-
wizmu, autor usuwa sie za tekst i nie ujawnia sie bezposrednio, to rodzaj brzuchomdéw-
stwa, niejako obszar badania méwi sam za siebie (Pigtkowski, 2011: 61-62). W rezul-
tacie spotykamy sie z wersjg oficjalna i z tubylczym punktem widzenia. Zdaje sie, ze
naukowe praktyki pisarskie owocujg narzuceniem praktyk czytelniczych, tzn. czyta-
nie jawi sie jako praktyka ubogacania duszy i spojrzenia na rzeczywistos¢ okiem tego,
ktéry wie. Zapominamy tutaj o rozréznieniu na poziomy kultury. Czytelnik czyta opis
historii tak, jakby historia sama sie ujawniata, lecz jednoczesnie najczesciej nieswia-
domie czyni to przez filtr kultury wysokiej. O ile przyjmujemy, iz teksty historyczne
sg rodzajem literatury i pewnych praktyk pisarskich, to w postawach czytelniczych
sprzyja to samorefleksyjnosci.

Postrzeganie lokalnosci przez pryzmat wielkich wydarzen (zatem z punktu widzenia
kultury oficjalnej) hierarchizuje wydarzenia lokalne jako mniej istotne. Z drugiej stro-
ny pojedyncze wydarzenia wazne dla ,wielkiej historii” czyni sie ikonami kultury lo-
kalnej. Gdy przyjmiemy stanowisko poprawnosci politycznej, dopuszcza sie inne ro-
dzaje opisu i ogladu przesztosci - niejako okiem tubylca, okiem mniejszosci etnicznych,
politycznych, religijnych i innych. Rzecz jednak w tym, Ze za tym nie idzie automa-
tyczna zmiana czytania tekstéw, ktére relatywizujg sie. Nowe oglady przesztosci
roszczg sobie pretensije do tego, aby by¢ czytanymi tak, jakby znajdowaty sie w cen-
trum, mimo Ze centrum zanika z powodu wielosci alternatywnych i réwnoprawnych
form przedstawiania przesztosci. Mamy tutaj do czynienia z partykularyzacja kanonu
oraz z przyzwoleniem na ciagla zmiennosc¢ i dowolnos¢ wypowiedzi.

Notujemy takze zmiane postrzegania historii lokalnej, ktéra idzie w parze z przemia-
nami kultury wspétczesnej. Gtéwnie za sprawa medium telewizyjnego oglad rzeczy-
wistosci zaczyna przybiera¢ dominujaca forme wizualng i dotyczy to takze historii
(a wlasciwie catej sfery samoopisu kultury). Dyskursywne postrzeganie rzeczywistosci
(wlasciwe dla tekstu pisanego) ustepuje miejsca formom niedyskursywnym, takim jak
np. obraz, widowiska. Ta nowa oralnos¢ idzie w parze z wtérna przedpismiennoscia,
czyli rezygnacja z odczytania $wiata jako dyskursywnego, jako takiego, ktéry jawi sie
jako mniej czy bardziej spéjny, uporzadkowany i logiczny. W przypadku historii zda-
je sie, ze owocuije to popularnoscia rekonstrukeji historycznych wydarzen i ma to swdj
wyrazny odpowiednik w przedstawianiu regionu.

Przywiazanie do kultury regionu moze by¢ takze rozumiane jako wyraz przeciwsta-
wienia sie obcej kulturze, ktéra budzi zaréwno lek, jak i pewnego rodzaju powrét
do idei korzeni kultury. Jest to typowe zachowanie oparte na regule swéj-obcy.
Z jednej strony klasyczna socjologia rozumie to zachowanie jako element budowy
tozsamosci grupowej w oparciu o to, co faczy cztonkéw grupy i odréznia od sasia-
déw, z drugiej - historycy idei wskazuja, iz lek moze by¢ Zrédtem kreatywnosci
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cztowieka i wzbogacac fizyczne, jak i symboliczne struktury naszego zycia (Delumeau,
1994; Hankiss, 1999).

Wszystkie te skrétowo przywotane idee sktadaja sie w muzeach regionalnych na
pierwsza strategie budowania regionu i dyskursu o regionalizmie i jest to dyskurs,
w ktérym pierwszoplanowsg role odgrywa kategoria pamieci i autentyzmu.

Kategoria pamieci stuzy interpretacjom odwotujacym sie i thumaczacym tozsamosé
czy to grupowa, czy indywidualna, czy tez tozsamos¢ miejsca. Ponadto w aspekcie
regionu kategoria pamieci buduje interesujace relacje z historig i zupetnie osobne,
lecz przeplatajace sie relacje z wtadza. Kategoria autentyzmu, mimo Ze jednak jest
konstruowana, staje sie gwarancja ,,prawdziwosci”. Autentycznosc¢ legitymizuje i na-
daje pozytywna wartos¢ (Klekot, 2009: 97). Na marginesie warto doda¢, ze o ile au-
tentycznos¢ odnajdujemy blisko siebie, to chetnie nazywamy ja ludowoscia (Appadu-
rai, 1999: 228-244).

Wspotczesne lokalne kultury traca sugerowana jednorodnos¢ czy odmienno$é i nale-
Zy je postrzegac raczej jako hybrydy. Kultura i historia lokalna z jej endogennoscia,
ortogenetycznoscia, autentycznoscia i tozsamoscia staje sie z wolna kultura translo-
kalng z wlasciwg jej egzogennoscia, heterogenetycznoscia, przektadem kulturowym
iidentyfikacja z tym, co poza lokalnoscia. Taka wizja rozwoju kaze zastanowic sie nad
sposobem uczestnictwa w kulturze i odczytania jej przez model transkulturowy
(Welsch, 1998: 195-222; por. Piatkowski, 2014: 23-24). Polifonia tekstéw domaga sie
od nas jako czytelnikéw nabywania nowych kompetenciji czytelniczych. Perspektywa
transkulturowa sklania do zmiany praktyki czytania historii lokalnej nie tylko jako
literatury z punktu widzenia kultury wysokiej i tubylczej, ale réwniez jako dialogu
prowadzonego na réznych poziomach kultury, np. pomiedzy r6znymi mniejszosciami.
Oznacza takze przenikanie sie tego, co potoczne, z tym, co naukowe, sfery kultury
ze sferg ekonomii. To takze praktyka przektadu jednych wypowiedzi na drugie. Jest
to rodzaj translacji kulturowej, przektadu z obszaru jednej kultury na druga, bo prze-
ciez wielokulturowos¢ jest juz czyms powszechnym. Ptynnos¢ wspétczesnego swiata
kaze nam porzuci¢ dotychczasowe binarne zestawienia na korzys¢ bardziej adekwat-
nych modeli sieci relacyjnych, synkretycznych i sktonnych do ciggtej redefinicji.

Wydawatoby sie z uwagi na powyzsze, iz koncepcje regionu kulturowego ulegly erozji
i by¢ moze nie powinny by¢ w muzealnictwie nosne. Pomimo jednak szeregu watpli-
wosci co do ideologii regionu (Kuligowski, 2016: 3-18) jest ona na gruncie muzealnym
raczej zywa. Robert Traba, analizujac sposoby wypowiedzi muzealnej, wyodrebnia
trzy grupy muzeéw. Odpowiadaja one trzem rodzajom narracji historycznej, ktére,
za belgijska badaczka Chantal Mouffe, nazywa: kosmopolityczna, agonistyczna i an-
tagonistyczna. Muzea kosmopolityczne podkreslaja europeizacje i uniwersalizacje
narracji, a losy jednostek, spotecznosci i narodéw ujmuja w perspektywie wielokultu-
rowosci, zatem w obrebie takich narracji brak jest miejsca na etnocentryczna regio-
nalnos¢, niewielkie muzea regionalne nie wypowiadajg sie raczej w skali europejskiej
i ta perspektywa jest w nich raczej nieobecna. Jest to mimo wszystko paradoksalne,
zwazywszy na podkreslanie roli regionéw w Unii Europejskiej. Muzea agonistyczne
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cechuja sie demokratyczng wypowiedzia, spoteczeristwem otwartym i kulturg dialo-
gu. Tego typu muzeum jest negocjatorem i mediatorem réznych interpretacji, zwlasz-
cza dotyczacych przesztosci, ale takze i rozumienia regionu. O ile w wystawiennictwie
takie narracje sa rzadkoscia, to w sferze edukacji muzealnej juz moze by¢ inaczej.
Antagonistycznos¢ natomiast koncentruje sie na jednym dominujacym przekazie,
wykluczajac dialogicznos¢, niejako narzucajac wybrany czy preferowany obraz (Traba,
2015: 47-56). Narracje antagonistyczne i adekwatnie tego typu dyskurs o regionie sa,
zdaje sie, w muzeach regionalnych dominujace, co ttumaczy stosunkowo trwatg
obecnos¢ regionu w sensie kulturowym w obrebie wypowiedzi muzealnej. Dodam, iz
daleki jestem od krytyki dokonanych wyboréw narracji, zwlaszcza ze w muzeach nie
jest to jedyny sposéb wypowiadania sie o regionie.

Ekonomia, geografia wyobrazona i tozsamosc¢

Region jest coraz czesciej w muzeach regionalnych rozumiany w aspekcie urzedowych
dokumentéw, zwlaszcza dotyczacych strategii rozwoju kultury w regionie. W ramach
tzw. starej regionalistyki region byl widziany jako quasi-patistwo. W ramach tzw.
nowej regionalistyki jest on postrzegany jako quasi-korporacja. W tym ujeciu mniejsze
znaczenie maja relacje wladzy, a wieksze - relacje zarzadzania (Kukliniski, 2007: 17),
dlatego ekonomia i administracja zastepuja kulture. Muzea sg wykorzystywane do
budowy marki regionu. W tym aspekcie region staje sie towarem. Przymus wytworu
marki regionu jest gtéwnym elementem, na ktérym skupione zostaja wysitki po to,
aby wokét jakiego$ wydarzenia (okreslanego jako produkt, np. produkt turystyczny
regionu, produkt kulturalny regionu itp.) budowac¢ szereg innych, ktére beda napedzac
koniunkture i konstruowa¢ pozadany wizerunek regionu.

Ofensywa menedzerska w dziedzinie kultury wigze sie w naszym kraju z przemiana-
mi rynkowymi lat 90. W rzeczywistosci idee towarzyszace powstawaniu wspodtcze-
snego zarzadzania kultura w Polsce byty czescia wielkiego europejskiego projektu
reformy kultury ostatnich dwdch dekad XX wieku. Prywatyzacja stata sie obiektem
dyskusji w latach 80. w Wielkiej Brytanii, w czasach tzw. thatcheryzmu. Od tego mo-
mentu w prawie wszystkich krajach Europy zaczeto analizowac kwestie prywatyzacji
w kontekscie polityki spotecznej i ekonomicznej. Motywem prywatyzacji w krajach
Europy Zachodniej byty klopoty zwigzane z duzym obcigzeniem budzetowym panstw.
Uderzajace jest to, iz retoryka dotyczaca zarzadzania w kulturze kladzie nacisk na
aspekty ekonomiczne, marginalizujac misje spoteczna, a juz w ogéle pomijajac wartos¢
kultury jako wartos¢ autoteliczna. Za Peterem Bendixenem z Uniwersytetu Ekonomii
i Polityki w Hamburgu wymieniane s dwa paradygmaty zarzadzania kultura: platon-
ski i arystotelesowski. Zdaniem badacza przewaga elementu ekonomicznego w kon-
cepcji zarzadzania kulturg nasuwa skojarzenia z filozofig Platona. Zgota inaczej nato-
miast przedstawia sie zarzadzanie kulturg w ujeciu arystotelesowskim, tutaj moze
ono jedynie spetnia¢ funkcje wspierajaca. Stuzebny charakter zarzadzania kultura
znajduje sie poza wilasciwym artystycznym procesem kreacji. W realiach polskich
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przewaza ujecie tzw. paradygmatu platonskiego forsowane w raporcie Jerzego Hau-
sera, opartym na instrumentalnym profesjonalizmie (Lysinski, 2012: 106-107). W tym
ujeciu muzea regionalne silnie wspétpracuja z samorzadem terytorialnym, uczestni-
czac w odmiennym dyskursie o regionie, majacym swoje odzwierciedlenie we wspo-
mnianych dokumentach strategicznych. Bywa to jednak niekiedy pozorna wspétpra-
ca, bo juz pobiezna analiza wykaze spore podobienstwo strategii rozwoju kultury
w réznych regionach. Standaryzacja, ktéra ma miejsce na tym poziomie, jest - jak sie
wydaje - rezultatem dziatan Ministerstwa Rozwoju Regionalnego oraz danych zbie-
ranych przez GUS, dotyczacych pomiaru efektywnosci dziatalnosci kulturalnej, z jego
gtéwnymi wskaznikami, takimi jak: frekwencja, liczba wystaw, dziatalnos¢ edukacyj-
na, pozyskane eksponaty (zakupy, dary), zdygitalizowane zbiory, co wymusza stan-
daryzacje i pisanie obrazu regionu pod okreslony dyktat. Rzecz w tym, iz tracony jest
wiasny jezyk, w ktérym dokonuje sie konceptualizacja regionu, bowiem opis regionu
dokonuje sie w realiach optyki centrum (Eichstaedt, 2014: 127).

Muzea regionalne uczestnicza takze w marketingu terytorialnym, kreujac wizerunek
miejsca. Marketing terytorialny jest rozumiany jako zbiér (por. kolekcja) niespotykanych
nigdzie indziej wartosci, miejsca nasyconego czyms wyjatkowym i niepowtarzalnym,
czyms, co wyréznia to miejsce, przykuwa uwage, przyciaga turystéw i przez to czyni je
promocyjnie skutecznym (por. Wycisk, 2012: 81-82). Przesztos¢ w takim miejscu jest
wystawiona na sprzedaz i ma stuzy¢ celom komercyjnym. Lokalno$¢ za$ jest czesto
przedstawiana podobnie jak peryferyjnos¢, w aspekcie egzotyki i odmiennosci i ma sens
wyraznie estetyczny, dlatego warto, aby w tych miejscach byly np. serwowane regio-
nalne potrawy lub odbywaly sie spotkania twércéw ludowych, to bowiem uprzyjemni
czas turyscie. W takiej przestrzeni autentyzm muzeum staje sie czyms konstruowanym
i tworzonym na potrzeby turysty, podobnie jak lokalnos¢. Bycie uczestnikiem wspét
czesnej kultury moze jawic sie jako dazenie do bycia razem i przezycia tego jako wyda-
rzenia (Eco, 1996: 211-212). Zachowanie takie wyrasta z checi zaspokojenia tesknoty
za czyms, co w swej formie jest wyrazem zbiorowego Swietowania, oferowac to moze
np. muzeum w trakcie festynu. Nawigzanie do przesziosci zapewnia zaspokojenie gto-
du odmiennosci. Wydaje sie wiec, ze pod plaszczykiem kultu przesztosci dokonuije sie
w istocie kult terazniejszosci, a miejsca, ktdre sa naszymi depozytami kultury narodowej
i lokalnej, staja sie miejscami, gdzie zawitata kultura popularna z jej radosnym obcowa-
niem z historycznoscia (Eichstaedt, 2003: 198). Mieszanie sie réznych wzoréw czy
strategii budowania regionu moze powodowac pewna utrate czytelnosci i zwartosci
dyskursu o regionie. Ponadto na mniej czy bardziej przypadkowe przemieszczanie sie
réznych porzadkéw naktadajg sie rézne obrazy regionu. W efekcie region, jako zbiér
idei czy historii, moze zosta¢ przystoniety i nie zostanie nam nic poza tekstami. Zatem
mozna powiedzie¢, ze regionalnos¢ zastepuje region, swoisty duch lokalnosci wysta-
wiony do celéw konsumpcyjnych (por. Jamieson, 1988: 74). Nastepstwem przestoniecia
regionu przez regionalnos¢ moze by¢ takze fragmentarycznosé¢, wzbogacanie o kolejne
obrazy, szczegélna ornamentyka i teatralizacja, ktéra ociera sie o neobarokowos¢,
charakterystyczna w ogéle dla kultury wspétczesnej (por. Crapanzano, 1999: 160-179).
Zredagowany przekaz o regionie adresowany raczej do grup niz jednostek z propozycjg
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przezycia wspélnego, a nie osobistego to cechy charakterystyczne dla kultury oralnej
i idacej z nig w parze wtdrnej przedpismiennosci typowej dla odbiorcéw mediéw elek-
tronicznych (por. Silverstone, 1990: 39). W tym nowym dyskursie o regionie charakte-
rystyczna jest takze planowana spontanicznos¢ przezy¢ grupowych i zwrdcenie sie
w kierunku przysztosci. Regionalny dyskurs, a zwlaszcza regionalna tozsamos¢ okazu-
ja sie wtérnymi racjonalizacjami i kontynuacja pewnych kliszy o , kulturowych korze-
niach”. Waldemar Kuligowski zauwaza, iz obecnie sytuacja wyglada tak, ze to wtasnie
region jest postrzegany jako gwarant trwania pewnych praktyk i norm, ktére bez tego
czynnika rozptynelyby sie w amalgamacie bez-regionalnosci. Nie tyle zatem mieszkan-
cy tworza region, ile region tworzy swoich mieszkaricéw (Kuligowski, 2016: 16). Jest to
radykalna zmiana dotyczaca regionu i regionalnosci, ktéra skiania nas do postrzegania
tego zagadnienia w kategoriach geografii wyobrazonej. W walce o tozsamos¢ jednostki,
ktéra jawi sie jako niestata, jako konstruowana i zmieniana w zaleznosci od okoliczno-
Sci, strategicznego wrecz znaczenia nabierajg geografia i reprezentacje przestrzenne.
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WSZYSTKIeE DROGI PROWADZA
DO MARRAKESZU. ZAPISKI ANTROPOLOGICZNE

Wstep

Marrakesz jest od wiekéw celem podrézy. Przez stulecia przyciagat ludzi niczym
magnes - handlarzy niewolnikéw, kupcéw, podréznikéw, kuglarzy, kolonizatoréw,
hippiséw, artystéw oraz rzesze wszelkiej masci turystéw. Byto to wiec miasto spotkan
kultur i cywilizacji, przedmurze pustyni, wrota do czarnej Afryki. Marrakesz wiele
widzial i z pewnoscig wiele zniesie, nawet inwazje turystycznej hordy, irytujaca mode
na orient, gentryfikacje czy polityczne zawirowania.

W trakcie przegladania ofert turystycznych Maroka Marrakesz, a konkretnie jego
medyna (stare miasto), wydaje sie jednym z bardziej reprezentacyjnych punktéw na
mapie turystycznej tego kraju. Miasto przez stulecia swojego istnienia przechodzito
rozmaite transformacje. Najwazniejsza, z turystycznego punktu widzenia, rozpoczeta
sie w czasach protektoratu francuskiego (1912-1956).

Zanim jednak nastat czas francuskich porzadkéw i zwigzanych z tym nowych urba-
nistycznych rozwiazan, gtéwny plac Marrakeszu - Dzamma al-Fina (Jemaa el Fna) - nie
miat wyraZznej architektonicznej oprawy. Byt po prostu rozlegla parcelg w sercu mar-
rakeszanskiej medyny. To Hubert Lyautey, francuski wojskowy i gtéwny architekt
kolonialnego tadu w Maroku, zdecydowat, by wymierzy¢ jego granice i przeorganizo-
wac plac. Postanowit tak zaaranzowac przestrzen, by zachowac¢ (wedtug swego zamy-
stu) konkretne miejsca uznane za godne ochrony. Kazdy budynek, plac czy dystrykt
zyskatl swoje okreslone miejsce - zgodne z koncepcja urbanistycznej harmonii oraz
wizjg doby orientalizmu (Minca, 2006: 168).

Tak tez w pdzniejszych latach protektoratu Marrakesz i jego gtéwny plac poddano
zasadniczym transformacjom. Pétnocna i wschodnia cze$¢ zostata otoczona kafejka-
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mi, restauracjami i sklepikami rzemieslniczymi, ktére pozostaty w niezmienionych
miejscach. Potudniowg czes¢ placu otwarto w kierunku meczetu Kutubijja (Koutoubia)
i nowszej czesci miasta - dzielnicy willowej (ville nouvelle). W ten sposéb plac stat sie
niejako weztem komunikacyjnym Marrakeszu - miejscem spotkan tradycyjnego
Swiata z nowoczesnym. Stare gliniane mury marrakeszanskiej medyny zostaty wiec
po czesci zastapione przez wysokie budynki kawiarni i sklepéw, ktére mogly zaofe-
rowac turystom widok na zattoczony i jakze egzotyczny plac (Minca, 2006: 168-169).

Wedlug Janet Abu-Lughod, amerykariskiej socjolog, Marrakesz zostat zorganizowany
wedtug koncepcji podwéjnego miasta (dual city). Oparta ona byla na trzech kluczowych
zatozeniach. Chodzito o zachowanie i ochrone tradycyjnie marokanskich obszaréw,
stworzenie symbolicznego buforu dookota tubylczych przestrzeni oraz utworzenie
nowoczesnych terenéw, w ktérych beda mogli zamieszka¢ europejscy rezydenci
(Abu-Lughod, 1980: 175). Idea ta wspierata sie na filozofii budowania zeuropeizowa-
nych miast (kolejno réwniez dzielnic), ktére miaty znajdowac sie wystarczajaco blisko
tych tradycyjnych, ale na tyle daleko, by ich nie wchlania¢ (Rabinow, 1989: 294).

Podwdjne miasto nabrato dzieki temu niezrozumiatych znaczen. Cze$¢ europejska
mogta przygladac sie z szacunkiem tradycyjnemu dystryktowi, jednak wciaz z pewnej
odlegtosci. Dato to nowaq perspektywe patrzenia na ,obcego”, przywotang - rzecz ja-
sha - przez francuskich urbanistéw. Europejczycy mieli zatem trzymac sie z dala od
medyny, ktérej zatozeniem bylo pozostanie czyms na ksztatt muzeum (Morton, 2000:
147). W tym kontekscie plac Dzamma al-Fina stat sie inskrypcja lokalnej kultury.
Wszystko, co zostalo odbudowane badZ przebudowane w obrebie placu, byto poczy-
nione w duchu zachowania orientalnej kultury albo tez w pewnym klimacie obsesji
na jej punkcie. W ten sposéb jedna czes¢ starego miasta stala sie wystawa, a druga
muzeum (Mitchell, 1988: 163).

Labirynt i Wielki Plac

Wynajmuje riad’ w starej czesci Marrakeszu - w jego medynie. Nie jestem w stanie odna-
lez¢ miejsca ani za pomoca google maps, ani za pomoca GPS. Jedyna lokalizacja, ktéra
potrafie ustali¢, to wejécie od pétnocnej bramy starego miasta. Tam tez docieram w go-
race popotudnie. Pali jeszcze storice, jak przystato na wrzesien w Marrakeszu. Od razu
podchodza do mnie miodzi chtopcy, tutejsi samozwarczy przewodnicy, pytaja, w czym
mogg pomac. Po czasie spedzonym w feskiej medynie wiem, Ze wszelkie przystugi kosz-
tuja. Mam takze Swiadomos¢, Zze bez pomocy miejscowych bede biadzita godzinami.
W koncu ptace, dzieki temu docieram szybko na miejsce - do wrét kutych drzwi, za kté-
rymi znajduie sie piekny riad prowadzony przez Francuzke - pogodna kobiete w srednim
wieku. Codziennie doglada swojego interesu, ktéry jest administrowany przez mtodych

' Riad to tradycyjny marokanski dom, w ktérego centrum znajduje sie plac badz ogréd - niekiedy z fon-
tanna. Tradycyjnie riady byty zamieszkiwane przez zamozniejszych obywateli. Dzi$, wraz z rozwojem tu-
rystyki, ich architektura przeszla przeobrazenia, jednak ogélny plan pozostat niezmienny - centralne patio,
na ktére wychodzg okna pokoi usytuowanych dookota. Zwykle na dachu riadu znajduje sie taras.
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Marokariczykéw. Kolejne wymarsze z riadu w gltab medyny beda juz nawigowane przez
mape, ktéra po zachodzie storica przestanie by¢ w jakikolwiek sposéb uzyteczna - przy-
najmniej pierwszej nocy. Topografia labiryntu, ktéra cztowiek uklada sobie w glowie,
potrzebuje dziennego $wiatla, czasu na zapisanie sie pod powiekami i punktéw orienta-
cyjnych, ktére nocg znikajg jak zaczarowane. Wszystkie uliczki stajg sie podobne, wiec
trafiam w ciemne zautki, ktérych bramy s zamykane ha noc, trzeba szukac innych przejsc.
Tak wchodze w obszar handlowy - na chodniku lezg $Smieci, pudetka, pozostatosci owocow
iwarzyw - odpady targowego dnia, ktérych nie zdazyta zabrac osla furmanka. Nastepnie
skrecam w waska uliczke, gdzie przed wejsciem do domostwa gromadza sie ludzie. Od-
bywa sie tam berberskie wesele, akurat trwa cos w rodzaju oczepin. W alejce szerokiej na
metr stojg ciasno sttoczone kobiety i dzieci. Wszyscy klaszcza i $Spiewaja przed otwartymi
drzwiami. Ku uciesze zgromadzonych przystaje i klaszcze chwile. Nie wida¢ panny mtodej
ani przed domem, ani na schodach. By¢ moze potrzebuje wiecej zachety, by opuscic¢
matczyne gniazdo. Ruszam dalej, noc juz pézna, a droga do domu jest niewiadoma, Tra-
dycyjnie docieram do riadu po kolejnej godzinie - z nastoletnim przewodnikiem, za opta-
ta. Nastepnego dnia zachodze w glowe, jakim cudem okrazytam kilka razy ulice, na ktérej
znajdowat sie méj riad. Chodzitam w kétko otumaniona zmeczeniem, odgtosami nocy
i ostatnimi zapachami wygaszanych kuchennych palenisk.

Medyna to labirynt, stare miasto w miescie. Wszak Marrakesz powstal w X1l wieku, czego
$lady widac¢ chocby w zabudowie muréw miejskich wzniesionych z czerwonego piaskow-
caigliny - stad przydomek Marrakeszu: czerwone miasto. Stara medyna jest soczewka,
ktoéra skupia marrakeszanski klimat, tutejszy genius loci. Tak przynajmniej jest, gdy obie-
rzemy perspektywe turysty. John Urry, teoretyk wspétczesnego turyzmu, nazywa to spoj-
rzeniem turysty (tourist gaze). Jest ono oparte na kontekscie kulturowym podréznika
irozmaitych przesadach, zbiorach stereotypdw, ktérymi dw postuguie sie. Szuka on zatem
atrakgcji, charakterystycznych obrazéw, estetycznych wrazen, ktére pragnie zatrzymac
czy reprodukowac chociazby za pomocy fotografii (por. Urry, 2007). Znamienne jest,
iz wiekszos¢ przewodnikéw turystycznych, blogéw podrdzniczych, trajektorii zwiedzania
zabytkéw Marrakeszu prowadzi do jego medyny. Scislej méwiac, do jego centralnego
placu Dzamma al-Fina, nazywanego skrétowo przez turystéw Big square. Jedno z ttuma-
czen nazwy tego miejsca odsyla do prostej transkrypcji - ,plac przy meczecie”, gdyz
w istocie pod budynkiem Kutubijja (meczet ksiegarzy) gromadzili sie wszyscy lokalni ga-
wedziarze. Brytyjski pisarz i podréznik Barnaby Rogerson uwaza, ze ciekawym tlumacze-
niem nazwy placu z arabskiego jest zgromadzenie umarlych, ktére nawigzuje do zacza-
rowanego starego cmentarza. Owe rézne wersje legendy zwiazanej z Dzamma al-Fina
sg dla autora potwierdzeniem silnie narracyjnego dziedzictwa placu, wokét ktérego
od stuleci jest snuta opowies¢ przez lokalnych gawedziarzy (Rogerson, 2011: XII).

Sensualne echo orientalizmu

Wielki Plac jest wiec kwintesencja tego, co powinno zafascynowac turyste w Marra-
keszu. To miejsce byto przedmiotem fantazji i celem odwiedzin wielu stawnych ludzi.
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To w cieniu sukéw DZzamma al-Fina przechadzat sie Swiatowej stawy projektant mody
Yves Saint Laurent (pomimo Ze od urodzenia zwigzany z Algieria), stat sie tutejszym
patronem ogrodéw, wysmakowanego europejskiego szyku oraz mody na orient. Tutaj
réwniez w 1995 roku odegrat swoj stawny koncert zespét Led Zeppelin. O placu wspo-
mina takze Paul Bowles - amerykanski pisarz i kompozytor osiadty w Maroku. W la-
tach 1959-1961 nagral on i opisat odglosy DZzamma al-Fina, ktérych koloryt péZniej
zostat przywotany w trakcie plomiennej przemowy hiszpanskiego pisarza Juana
Goytisolo dla Unesco. Bowles, wydajac swojg Muzyke Maroka, zawart w niej kwinte-
sencje tego, co mozna byto ustysze¢ na placu. Byly to przenikajace sie muzyczne
tradycje - arabska, berberska, andaluzyjska i Zydowska. Muzyka, ktdéra zarejestrowat,
w niektérych odstonach zdawata sie mie¢ charakter rytualny, cykliczny i powtarzalny,
odmienny od harmonijnego - typowego dla zachodniej kultury. W innych nagraniach
stycha¢ dudnienie na bebnach przy wtérowaniu rytmicznych oklaskéw, w tle brzecza
uzywane naczynia na herbate. Sa tez tradycyjne Spiewy mezczyzn i kobiet, ktére przy
akompaniamencie instrumentéw przypominaja lament, innym razem zblizajg sie do
ekstatycznej ekspresji.

Dzi$ odglosy placu sa nadal obezwtadniajace, jego unikalna melodia - dZzwieki bebnéw
plynace z réznych kierunkéw, ktére nakladajg sie na siebie, brzmienie wydawane
przez instrumenty zaklinaczy wezy czy Spiewy muzykéw - wprowadzajg transowy
klimat. Takie wrazenie szczegdlnie poteguje noc, ktéra jest tu najlepsza pora do spek-
taklu. Z dymiacych kuchni unoszg sie zapachy potraw: od $limakéw gotowanych
w ziolowym rosole, poprzez dréb, ryby, az po baraning, ktérej specjalng odstona jest
mozdzek. Przy straganach z jedzeniem rozposciera sie zapach mietowej herbaty, jej
sensualng przestrzen kilka metréw dalej zagarnia palone kadzidto. Mirra przy akom-
paniamencie nocy i bebnéw piesniarzy gnava pachnie wybornie. Na pobliskich sukach
z galanterig czuc¢ swiezo wyprawiong skére. Te wszystkie wrazenia wzmaga widok
ulicznych artystéw, pisk tresowanych matp i pokrzykiwania lokalnych gawedziarzy,
ktérzy gromadza wokét siebie stuchaczy. Jest w tym wszystkim zaréwno handlowy
zgietk, jak i magnetyczny urok. Stycha¢ przeplatajace sie jezyki mijajacych sie ludzi.
To w konicu przestrzen interakcji, gdzie turysta jest zapraszany do spektaklu - do
potrzymania matpy, poruszania sie w rytm muzyki, skosztowania baraniego mézgu
czy bycia czescig opowiesci lokalnego narratora.

Jest wiec w owym chaosie niewyttumaczalny czar, na ktéry zwrdcit uwage Goytisolo.
Uznat on wszak, ze dziedzictwo kultury oralnej zwigzane nierozerwalnie z unikalnym
miejscem winno zostac objete szczegdlng piecza. Ow apel, wpisujacy sie w projekty
dotyczace zachowania tradycyjnej kultury, zostat pozytywnie zaopiniowany przez
Unesco (Goytisolo, 2000). Dzamma al-Fina stat sie placem bedacym Arcydzielem Ust-
nego i Niematerialnego Dziedzictwa Ludzkosci.

Tak wiasnie wyglada orientalny Marrakesz. Moja pierwsza wizyta, dwa lata wczes$niej,
byta krétka i musze przyznac, ze zostalam kompletnie uwiedziona przez egzotyke -
statam sie ksigzkowym przyktadem ofiary mody na orientalny Marrakesz. Ten sposéb
postrzegania Swiata jest gleboko zakorzeniony w orientalizmie, ktéry tak zarliwie
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zostat skrytykowany przez wielu postkolonialnych myslicieli - z Edwardem Saidem
na czele. To pewna wizja rzeczywistosci, ktéra postuzyt sie kolonialny porzadek, by
akcentowac to, co skrajne dla kultury europejskiej. Orientalizm wedtug Saida nabrat
zabarwienia ideologicznego - jak przystato na zachodni dyskurs hegemonicznej kul-
tury, dla ktérej orient byt niejako kluczem do opanowania nieznanego Wschodu. Stat
sie ,kolonialng manipulacja™. Zachéd w tym Swietle stanat po stronie rozumu i po-
stepu, a Wschéd hotdowat zacofaniu i barbarzynstwu. Owa perspektywa byta réwniez
oparta na idealizacji Swiata orientu - zachwycie egzotyka, sensualnoscia, unikalnym
kolorytem (por. Said, 2005). Doktadnie to znajdujemy we wspdtczesnych przewodni-
kach turystycznych czy podrézniczych opisach, ktére wizualizuja Marrakesz jako
rodzaj szczegélnego doswiadczenia - prawdziwego orientu, cudownego i egzotycz-
nego (por. Cywinski, 2013). Pamieta¢ wszak nalezy, ze orientalizm postuzyt za kate-
gorie nie tylko opisujaca $wiat, ale réwniez tworzaca go. Przyktadem moga by¢ cho-
ciazby informacje z przewodnikéw, jak nalezy dobija¢ targu na marokanskich sukach.
Panuje powszechna opinia, iz trzeba zbi¢ cene o potowe. Tymczasem handlarze,
majac $wiadomos¢ owych przewodnikowych rewelacji, winduja kilkukrotnie kwoty
za towar. Stereotypizujaca opinia dotyczy nie tylko marokanskich kupcéw, ale catej
spoteczno-kulturowej tkanki Maroka. Antropolog Anna Horolets (2011) uwaza, iz
~turystyka jest forma orientalizmu - udziwniania odwiedzanych swiatéw. Podkresla-
jac ich inno$¢, umacniamy sie w poczuciu przewagi nad nimi. JesteSmy w stanie de-
finiowac cate spoteczenstwa poprzez ich poszczegélne cechy, ktére wydajg nam sie
najbardziej egzotyczne”.

Dwa lata od pierwszej wizyty datam sobie wiecej czasu, zeby pomieszka¢ w medynie,
poobserwowac toczace sie w niej zycie oraz pokontemplowac zgietk placu. Méj za-
chwyt nad tym miejscem nie zmalat, ale stat sie réwnolegly z krytyczna refleksjg nad
masowg turystyka, ktérej oblicza zdajg sie by¢ echem obaw, wyrazanych wiele lat
wczesniej przez wspomnianego Edwarda Saida. Wspoétczesne rozwazania nad medy-
na i jej gléwnym placem stawiaja pytania dotyczace wizji zachowania owego dzie-
dzictwa - zaréwno w perspektywie turystéw, jak i lokalnych mieszkancéw czy tez
ludnosci naptywowej. Okazuje sie, ze turystyczna perspektywa - jakby specjalnie
upudrowana orientalnym zapachem na okazje zwiedzania - niekoniecznie pokrywa
sie z perspektywa ludzi mieszkajgcych tu od pokoleri, majacych tradycje marokariskg
w sercu, jak chociazby pisarz Abdelhak Serhane.

Presja turyzmu

Wspomniane wyréznienie Unesco oraz idacy za tym prestiz, popularno$¢ i swoista
presja turyzmu nie pozostaly bez wptywu na spoteczno-kulturowy klimat placu oraz

2 W kategoriach myslowych orientalizmu Zachéd stat sie racjonalny, postepowy, humanitarny, lepszy,
Orient za$ zboczony, lubiezny, okrutny, zacofany, gorszy, wieczny i jednostajny, niezdolny do samookre-
Slenia sie. Orientu nalezy sie ba¢ lub nad nim zapanowac, gdyz niesie zagrozenia dla Europy wynikajace
z tak dzikiej walecznosci orientalczykdw, jak i ich seksualizmu” (Szwat-Gytybowa, 1993: 71).
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zycie zaréwno mieszkancéw medyny, jak i catego Marrakeszu. Badacz geografii turyzmu
Claudio Minca uwaza, iz wielo$¢ znaczen, ktérymi dzi$ obdarzony jest plac, czyni zen
postkolonialne miejsce. Stat sie on w perspektywie turystéw najbardziej marokariskim
z miejsc. Tutaj wiec krzyzuja sie rézne konteksty - turystyczny oraz lokalny, ktéry rein-
terpretuje projekt dziedzictwa i tozsamosci kulturowej (Minca, 2006: 157).

Rozwijajaca sie w Maroku turystyka kulturowa jest oparta na zatozeniach planu rza-
dowego, ktéry przewiduje rosnaca liczbe odwiedzajacych tacznie od 2001 roku. Wedtug
projektu Maroko miato $miato konkurowac z krajami $rédziemnomorskimi. Jako
wyr6znik przyjeto goscinnos¢, orientalng egzotyke wraz z kolonialng estetyka, ktéra
miala przyciagna¢ bardziej wyrafinowanego turyste (Obrador-Pons, Travlou, Crang,
2009: 23). Ow koncept przynidst zatozone efekty. Nie dato sie réwniez uniknaé putap-
ki banatu, ktéra stata sie efektem masowo rozwijajacej sie turystyki. Z jednej strony
ekonomiczny naped, mobilizacja miejscowej ludnosci, z drugiej - produkcja banalnych
reprezentacji, nieprawdziwych, nierzadko wulgarnych, ktére finalnie nadaty miejscom
inne znaczenia, zmienily ich obraz w produkt masowej turystyki.

Takie wrazenie mozna odnie$¢, gdy ogladamy mezczyzn trzymajacych na faricuchach
makaki® wystrojone w dzieciece ubranka. Zmeczone matpy stuza turystycznej rozryw-
ce, pozuja do zdje¢, podobnie jak kobry - maskotki zaklinaczy wezy. Gady wygladaja,
jakby uszlo z nich Zycie. Wiasciciele nie obchodza sie z nimi delikatnie. Zarzucaja je
turystom na szyje, za co kaza sobie stono ptaci¢, najlepiej w euro. Tresowane makaki
maja nawigzywac do wielowiekowej tradycji Afryki Pétnocnej i Gibraltaru, gdzie zwie-
rzeta udomowiono i za sprawa Mauréw przewieziono na Pétwysep Iberyijski, skad
pochodzi wiekszos¢ wezesnych wyobrazen Europejczykéw na temat ,matp” (van Uhm,
2016: 37-38). Te, ktdre spotykamy kazdego dnia na placu, wykonuja niewdzieczng
i ciezka prace. Matpa, ktéra glaszcze codziennie setka turystéw, wyglada, jakby nie
byto to dla niej zabawa. Kurczowo trzyma sie swojego opiekuna, ktéry wycigga do
turystéw malpia tapke, zachecajac, by pogtaskali migkkie futerko. Wiadomo, ze Dzam-
ma al-Fina jest waznym punktem, gdzie mozna nielegalnie naby¢ makaka. Zrédta
podaja, iz kazdego roku udaje sie tam sprzedac ponad trzydziesci matp, ktére uspio-
ne szmuglowane sg do Europy (van Uhm, 2016: 42). To turystyka jest motorem nape-
dzajacym 6w nielegalny proceder.

Dwa lata temu spotkatam na placu mezczyzne z oswojong pustutka, ktéra miata
uszkodzone skrzydto. Zarabiata, pozujac do zdje¢. Trudno stwierdzi¢, czy byto to jej
wybawienie od $mierci glodowej czy przekleristwo. Tego roku nie widziatam nikogo,
kto by prezentowat sokolnicze tradycje, jakze popularne w kulturze arabskie;j.

3 Makaki berberyjskie sa na liScie gatunkéw zagrozonych wyginieciem. W Maroku i Algierii posiadanie ich
czy handlowanie nimi jest zakazane. Wyjatek stanowig te, ktére s uzywane do celéw kulturalnych, np. na
placu Dzamma al-Fina - ich wiasciciele musza posiada¢ certyfikaty. Nie likwiduje to jednak problemu
sprzedazy matp na czarnym rynku (van Uhm, 2016: 36).
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Medyna dwoéch predkosci

Sama medyna zyje wlasnym zyciem. Précz oczywistych turystycznych punktéw, jak
muzea, meczety, medresa, kafejki i restauracje, sg tu zamieszkate domostwa, nietu-
rystyczne zaulki, ktére wygladaja na biedniejsze i bardziej zaniedbane. Mnozg sie
mate sklepiki spozywcze, piekarnie, warsztaty rzemieslnicze, garbarnie, zakamarki,
gdzie handluje sie warzywami czy miesem, sprzedaje starocie czy chinska tandete.
Ludzie tu zyja od pokolen. Wszak przestrzen marrakeszarnskiej medyny dzielg ze sobg
nie tylko turysci czy osiadli Europejczycy, ale przede wszystkim autochtoni. Wiasciciel
sklepiku - graciarni o powierzchni przedziatu kolejowego - opowiada mi, iz lokal jest
w rodzinie od 150 lat. On jest dziewigtym pokoleniem, ktére prowadzi tu swoj interes.
Sklepikarz dla uwiarygodnienia swojej historii pokazuje mi odbitke starego zdjecia,
na ktérym widac jego lokal z poczatku stulecia. Odbitka ukazuje sklep (wéwczas
z pieczywem) wraz z fragmentem waskiej ulicy. Ludzie zgromadzeni w kadrze maja
tradycyjne stroje, za$ sam trotuar jest wybrukowany kamieniem. Zdjecie z pewnoscia
dokumentuje zamierzchte czasy. Sklep jest wiec kulturowym palimpsestem. Nagro-
madzenie przedmiotéw daje wrazenie wielu interpretacyjnych warstw, ktére tworza
tutejsza historie miejsca — od berberskich 0zddb, tuareskich utensyliéw, poprzez
metalowe ktédki, stare ptyty, zabawki, bizuterie, fotografie i wszystko pod storicem,
jak to w sklepach ze starociami. To wszystko sprawia wrazenie, jakbysmy ogladali co
najmniej stuletni osad w postaci rzeczy podwieszonych od podtogi az po sam sufit.
Jest i opowies¢, ktdra pojawia sie, gdy zaczynam ogladac zdjecia z lat 30. (majg one
date wykonania odbitek w zakladzie fotograficznym w Casablance). Sprzedawca nie
nazywa swojego towaru antykami. Sklep z nimi znajduje sie kilka bram dalej, w ele-
ganckim budynku, gdzie zagladaja bogaci turysci placacy tysiace euro za stare rzez-
bione drzwi, ktére dotra do nabywcy droga powietrzng. Zatem marrakeszanski
sklepikarz, ktéry sztuke handlu naturalnie nabyt w dziewigtym pokoleniu, dokonatby
prezentacji towaru, jak to jest w zwyczaju u marokanskich handlarzy. Poniewaz asor-
tymentu jest mndstwo i jest on bardzo zréznicowany, mezczyzna obserwuje mnie
i czeka, az skupie na czyms uwage. Pada na wspomniane czarno-biate odbitki zdjec.
Sklepikarz zaczyna opowiadac, iz to stary Marrakesz z lat 20. i 30. Méwi o tym z duma
i uwaga, upewniajac sig, czy wszystko rozumiem i dostrzegam wielka r6znice miedzy
tamtejszymi kadrami i dzisiejszym Marrakeszem. Ogladam zatrzymane w kadrze
sceny z zycia mieszkancéw medyny czy tez wazne wydarzenia z historii miasta, jak
wizyta kréla czy formowanie sie armii. MezczyZni na zdjeciu nie posiadaja jeszcze
militarnych uniforméw, ubrani sq w turbany i tradycyjne stroje. Jest pewna nostalgia
zatrzymana w ujeciu starych muréw miejskich rzucajacych cien na alejke, w ktorej
tle nie wida¢ tlumu turystéw. Jest za to ostre storice i postac¢ jadaca na osle. Kazde
zdjecie opowiada historig, ktéra przemawia ustami sklepikarza. Wybieram trzy, na
ktérych wida¢ perspektywe murédw miejskich, zarys palm daktylowych, handlarzy
i berberskie kobiety w tradycyjnych strojach przyozdobionych bizuteria. Przyszia
kolej na ceremoniat targowania sie, pierwsza cena jest nie do zaakceptowania, wiemy
oboje, iz kultura nakazuje negocjacje. Trwajg one dlugo, sprzedawca jest nieustepliwy
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i jednoczesnie nie chce wypuscic klienta. Przeptacam za zdjecia - dajac sie wciagnad
w gre handlowa. Na koniec podajemy sobie reke na znak dobitego targu i robimy
pamiatkowe zdjecie.

Whnioski dotyczace kulturowej tkanki marrakeszanskiej medyny sa nie do konca
optymistyczne. Badacze wplywu masowej turystyki widza owa przestrzen jako zgen-
tryfikowana i niejako skolonizowang przez turystéw. W istocie, za kutymi bramami,
kolorowymi drzwiami i w kretych uliczkach wiekszo$¢ obszaru stanowia riady, ktére
wynajmuje sie turystom. Sg one urzadzone zgodnie z oczekiwaniem turystéw - utrzy-
mane w europejskim wyobrazeniu marokanskiego stylu. Badaczka Kurzac-Souali
uwaza, iz bogato urzadzone riady - z dbatoscia o detal i smak, stoja w opozycji do
biedniejszych sasiedztw (Kurzac-Souali, 2007, za: Minca, Borghi, 2009: 44). W istocie,
krete uliczki nie zdradzaja, co kryje sie za drzwiami ich domostw. MozZemy jedynie
domysla¢ sie po zdobieniach nowych wypolerowanych drzwi. Podczas spaceréw
widziatam kilka otwartych wrét, ktére pozwolily rzuci¢ okiem na widoczne wnetrza.
Réznica miedzy wynajmowanymi riadami i domostwami byta miejscami dojmujaca
i smutna. Dysproporcje uwidacznialy sie, poczawszy od podtég przypominajacych
klepisko, ciemnych wnetrz bez okien, po ekskluzywne mozaiki na posadzce i cedrowe
meble. Wzrost liczby lokali do wynajecia (czesto wlasnosci zagranicznych inwestoréw)
oraz asymetria miedzy biedna ulicg a luksusowym wnetrzem dla turystéw uwazane
sq za poklosie gentryfikacji, do ktérej turysta przyktada reke (Minca, Borghi, 2009:
44-46). Ten wszak oczekuje wygody i doswiadczenia orientu w formie artystycznych
reprezentacji. Tymczasem w turystycznym riadzie nawet podawane $niadanie zwane
»typowo marokanskim” budzi watpliwosc¢ - croissant z dzemem z Leroya i sok poma-
ranczowy z kartonu nie przypominaja Maroka, w ktérym dojrzewajg najstodsze po-
marancze.

Nie mam tez watpliwosci, co oferuja tadnie urzadzone i klimatyzowane restauracje
oraz artystyczne knajpki. W zautkach medyny, ktére leza daleko od gtéwnego placu,
gdzie wida¢ coraz mniej straganéw z galanteriq i bizuteria, gdzie dymia osmolone
garkuchnie, mozna spotka¢ coraz mniej turystéw. Nienachalni stajg sie réwniez ku-
charze. Mam wrazZenie, Ze majg swoja stata klientele i nie musza walczy¢ o turystow.
Tutaj jedzg gtéwnie autochtoni, zatem ceny sa utamkiem tego, co oferuje np. modny
bar Nomad czy lokale z wielkiego placu. Tutaj réwniez smaki sa inne. Jagniecina zape-
klowana w glinianych dzbanach powoli dochodzi na ogniu, czu¢ zapach grillowanych
ryb. Wystrdj tych malerikich baréw nie zacheca wysublimowanych Europejczykéw.
Fatwo wyobrazi¢ sobie niesmak i przerazenie na zarézowionych twarzach, ktére widza
oskdérowane baranie glowy czy rybie wnetrznosci rzucone kotom na chodnik. Na ba-
rowych podtogach lezg trociny - to na wypadek, by nikt nie poslizgnat sie na posadz-
ce ubrudzonej tluszczem. Miedzy stolikami kreci sie kot czekajacy na kaski. Waski blat
przy Scianie jest sprzatany niespiesznie za pomoca papieru, ktéry rozciera pozostato-
$ci po poprzednim gosciu. Jestem obstugiwana w jezyku arabskim, ktérego nie znam,
wiec dogadujemy sie na migi. Dostaje goracy tadzin, najlepszy pod storicem, z kiszong
cytryna, oliwkami, sardynkami i warzywami. Jestem w niebie! By¢ moze to jest ta
medyna drugiej predkosci (por. Kurzac-Souali, 2007, za: Minca, Borghi, 2009: 45), po-
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zbawiona presji artystycznego orientu, performansu i przymilania sie turyscie. Owa
druga predkos$¢, namiastka autentyzmu, moze by¢ réwniez putapka zastawiona na
podobnych do mnie - niekorzystajacych z ofert biur turystycznych, wtéczacych sie
z plecakiem - ostatecznie po utartej trajektorii szerokiego kontekstu turystycznego,
jedynie dajgcego utude wolnego wyboru obieranego przez podrdznika, a nie turyste.

Rozwdj masowego turyzmu i zwigzane z nim strategie marketingowe spotkaly sie
z szeroka krytyka. Jeden z marokanskich pisarzy, wspomniany Abdelhak Serhane,
poréwnat Marrakesz do prostytutki, ktéra odgrywa przed klientami tania egzotyke.
Wszystko otacza sztuczno$¢ i klamstwo, wiec jej nieswieze oblicze skrywa sie pod
grubg warstwa wulgarnego makijazu. Owo krélewskie miasto zostato zredukowane
do wulgarnej pocztéwki (Serhane, 1999: 68-69, za: Minca, Borghi, 2009: 41).

W istocie oczekiwania zwigzane ze strategia poznawania , prawdziwego Marrakeszu”,
kosztowania smakéw orientu, o ktérych tyle mozna przeczyta¢ w przewodnikach
turystycznych, powotaty do zycia produkt turystyczny, ktéry zdaje sie mirazem praw-
dziwego czerwonego miasta. Turysci sa oprowadzani po medynie przez lokalnych
przewodnikéw. Wedruja po statych punktach atrakeji: od meczetu Kutubijja, poprzez
patac krélewski, Dzamma al-Fina, stragany, muzea, koficzac na wizycie w berberskiej
aptece, za ktdra przewodnik dostaje prowizje proporcjonalna do liczby sprzedanych
po zawyzonych cenach olejkéw arganowych czy krysztatéw mentolu. Grupy turystycz-
ne jedza w zorganizowanych i przeznaczonych ku temu miejscach, trafiajg na gtéwny
plac, gdzie codziennie odbywa sie spektakl - w ujeciu krytykdw masowej turystyki -
nieautentyczny i niespontaniczny, w perspektywie dziedzictwa Unesco odwotujacy
sie do tradycji i lokalnego dziedzictwa kultury arabskiej, berberskiej i afrykanskie;j.
Ostatecznie nalezy tez uznac, iz czynnik ekonomiczny odgrywa kluczowsa role w za-
chowaniu tradycji, nawet jesli odtwarzanej nie z potrzeby serca. Dzieki ruchowi tury-
stycznemu dzialajg lokalne warsztaty rzemieslnicze, riady czy garkuchnie.

Claudio Minca zauwaza, ze trzeba réwniez pamietac, iz ci tubylcy, ktérzy posiadaja
bezcenng wiedze na temat minionych stuleci, tradycji czy lokalnych obyczajéw, cze-
sto nie sg w stanie wlasciwie przechowywac wiedze dotyczaca przodkéw. Dzieje sie
tak z wielu przyczyn - ekonomicznych, kulturowych, politycznych. Kto$ musi zatem
nauczy¢ ich, jak to robi¢. Tutaj istotna staje sie misja Unesco, ktérego koncepcje wpi-
suja sie w turystyczne wyobrazenia. Jest to wiec swego rodzaju wywlaszczenie, prak-
tykowane w ramach ,,wyzszego interesu”, ktdére jednoczesnie ksztaltuje terazniejszosc¢
wszystkich ludzi biorgcych udziat w owym przedsiewzieciu. Dzamma al-Fina staje sie
zatem przykladem ochrony niematerialnego dziedzictwa Maroka przed... Marokan-
czykami (Minca, 2006: 165).

Zakonczenie

Rozwdj masowej turystyki i perspektywa zachowania dziedzictwa regionu to trudny
temat, w ktérym ciezko o konsens zadowalajacy wszystkie zainteresowane strony.
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Marrakesz, czerwone miasto, ktére od sredniowiecza byto miejscem spotkan wielu
kultur, wraz z masowym rozwojem turystyki zintensyfikowato owe kontakty, nadajac
im osobliwy charakter specyficznej interakcji. W perspektywie turystyki globalnej nie
jest to jednak negatywny przyklad catkowitego wywtlaszczenia tubylcéw z ich rodzimej
kultury. Owe miraze autentyzmu uswiadamiajg co$ waznego - kultura ulega prze-
mianom, czy tego chcemy czy nie reaguje na zmiany spoteczne, polityczne i obycza-
jowe. Zmienia sie zaréwno tkanka spoteczna marrakeszanskiej medyny, jak i jej pejzaz
kulturowy. Warto w zakoriczeniu przywota¢ wyniki badan Rachidy Saigh Bousta
dotyczace gentryfikacji marrakeszanskiej medyny. Wiekszo$¢ jej mieszkancow (57%)
uznalo jq za zjawisko pozytywne dla przestrzeni miejskiej, ktére poprawito poziom
bezpieczeristwa, zapewnito wiekszy spokdj zycia w sasiedztwie i przyczynito sie do
zachowania architektonicznego dziedzictwa medyny (Saigh Bousta 2004, za: Minca,
Borghi 2009: 47). Rzecz jasna, badania wymagaja kompleksowej refleksji w odniesie-
niu do catego kontekstu kulturowego turystyki w Marrakeszu. Pokazuja one jednak
prawidlowos¢ i dynamike zmieniajacego sie Swiata, ktéry wyltonit zespdt znaczen
sktadajacy sie na fenomen wspétczesnej turystyki. Interpretowanie ich nie moze by¢
oparte jedynie na krytyce masowej turystyki czy kolonialnych wyobrazen orientu, ale
na szukaniu gtebszych senséw, ktére sg ukryte w doswiadczeniach zaréwno turystéw,
jak i autochtonéw. W tym miejscu pojawia sie przestrzen do badan antropologicznych,
ktére moga podjac wielotorowa analize zagadnienia. Istotne staje sie udzielenie gtosu
wszystkim obywatelom medyny, jak i ludnosci napltywowej. Wazne jest réwniez, by
przyjrzec sie topografii starego miasta nie tylko pod katem analiz przestrzennych, ale
réwniez sensualnych tropéw, ktére kresla zaréwno turystyczne trajektorie, jak i lokal-
ne Sciezki.

Krytyczna analiza masowej turystyki nie jest wystarczajaca, by prowadzi¢ debate
ogniskujaca sie wokdt nowych probleméw i interpretacyjnych wyzwan. Jednym z nich
jest chociazby pielegnowanie kultury tradycyjnej w perspektywie kulturowego dzie-
dzictwa Maroka, dla ktérego przemyst turystyczny nie powinien by¢ priorytetem,
przyczyniajacym sie do powstawania nieautentycznych reprezentacji. Turystyka
marrakeszanska winna by¢ zatem wypadkowa wypracowanych strategii dialogu
z obywatelami miasta. Warto analizowa¢ wielogtos medyny, ktéra przemawia ustami
rzemieslnikéw, artystéw, intelektualistéw, gawedziarzy, kucharzy, turystéw i wielu
innych, ktérzy tworza niepowtarzalny klimat miejsca.
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Fot. 1. Mury marrakeszatiskiej medyny z lat 20. XX wieku, autor nieznany; zdjecie zakupione w Marrakeszu w 2017 1.
Zrédlo: archiwum whasne.

Fot. 2. Mury miejskie marrakeszariskiej medyny, brama wschodnia, Marrakesz 2017 1.
Zrodlo: archiwum whasne.
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Fot. 3. Plac Dzamma al-Fina w potudniowym storicu, Marrakesz 2017 .
Zrodlo: archiwum whasne.

Fot. 4. Medyna drugiej predkosci, Marrakesz 2015 1.
Zrodto: archiwum whasne.

Bibliografia

Abu-Lughod ]. (1980), Rabat, Urban Apartheid in Morocco. Princeton Studies on the Near East,
Princeton University Press, New Jersey.

Bowles P. (1959), Music of Morocco, recorded by Paul Bowles, 1.04.2016, Dust to Digital.

Horolets A. (2011), Wakacyjne zbawianie swiata, ,Magazyn Swiateczny. Gazeta Wyborcza”,
nr 2-3.

Media - Kultura - Spoteczenstwo



WSZYSTKIE DROGI PROWADZA DO MARRAKESZU. ZAPISKI ANTROPOLOGICZNE 4|

Minca C. (2006), Re-inventing the ,,Square”: Postcolonial Geographies and Tourist Narratives in
Jamaa el Fna, Marrakech, [w:] C. Minca, T. Oakes, Travels in Paradox: Remapping Tourism,
Rowman & Littlefield Pub., USA.

Minca C., Borghi R. (2009), Morocco: Restoring colonialism for the masses, [w:] P. Obrador-Pons,
P. Travlou, M. Crang (red.), Cultures of Mass Tourism: Doing the Mediterranean in the Age
of Banal Mobilities, Ashgate, England.

Minca C., Oakes T. (2006), Travels in Paradox: Remapping Tourism, Rowman & Littlefield Pub., USA.
Mitchell T. (1988), Colonising Egypt: With a New Preface, University of California, USA.

Morton P. (2000), Hybrid modernities. Architecture and Representation at the 1931 Colonial
Exposition, Paris, The MIT Press, Massachusetts.

Obrador-Pons P., Travlou P,, Crang M. (2009), Cultures of Mass Tourism: Doing the Mediterranean
in the Age of Banal Mobilities, Ashgate, England.

Rabinow P. (1989), Reflections on Fieldwork in Morocco, University of California Press, USA.

Rogerson B. (2011), Foreword: Circles in the Jemaa el Fna, [w:] R. Hamilton (red.), The Last Sto-
rytellers: Tales from the Heart of Morocco, 1.B. Tauris, London-New York.

Said E.W. (2005), Orientalizm, Wydawnictwo Zysk i S-ka, Poznari.

Szwat-Gytybowa G. (1993), Stereotyp Turka w pismiennictwie bulgarskim XIX stulecia a grzechy
europejskiego orientalizmu, [w:| T. Dabek-Wirgowa, A.Z. Makowiecki (red.), Kategoria narodu
w kulturach stowiariskich, Uniwersytet Warszawski, Warszawa.

Urry J. (2007), Spojrzenie turysty, PWN, Warszawa.

van Uhm D. (2016), Monkey business: the illegal trade in Barbary macaques, ,Journal of Traf-
ficking, Organized Crime and Security”, No. 2(1).

Zroédta internetowe

Cywinski P. (2013), Edward Said czyta Lonely Planet, http:/[post-turysta.pl/artykul/edward-sa-
id-czyta-lonely-planet [dostep: 15.10.2017].

Goytisolo J. (2000), Jemaa-ELl-Fna’s Thousand and One Night, https://[www.questia.com/maga-
zine/1G1-77035069/jemaa-el-fna-s-thousand-and-one-night [dostep: 15.10.2017].

Schatz A. (2016), Paul Bowles’s Music of Morocco transports us to an older world, http://[www.
afr.com/lifestyle/arts-and-entertainment/music/the-hypnotic-music-of-morocco-20160418-
go8rod [dostep: 20.10.2017].

Region


http://post-turysta.pl/artykul/edward-said-czyta-lonely-planet
http://post-turysta.pl/artykul/edward-said-czyta-lonely-planet
https://www.questia.com/magazine/1G1-77035069/jemaa-el-fna-s-thousand-and-one-night
https://www.questia.com/magazine/1G1-77035069/jemaa-el-fna-s-thousand-and-one-night
http://www.afr.com/lifestyle/arts-and-entertainment/music/the-hypnotic-music-of-morocco-20160418-go8rod
http://www.afr.com/lifestyle/arts-and-entertainment/music/the-hypnotic-music-of-morocco-20160418-go8rod
http://www.afr.com/lifestyle/arts-and-entertainment/music/the-hypnotic-music-of-morocco-20160418-go8rod

MEDIA — KULTURA — SPOtECZENSTWO, NR II-I2 (2016-2017)

MAtLGORZATA CZAPIGA
Uniwersytet Wroctawski
malgorzata.czapiga@gmail.com

CO U WAS StYCHAC?
O REGIONALNYCH AUDIOSFERACH

Nieskoriczone, ciagle zgrzyty, halas, tetent krokéw. Roja sie ludzie jak mréwki, brzecza jak baki
gderliwe. Szum, zgietk w korytarzach Starego Domu, a ja musze stucha¢ tego wszystkiego.
Oczy zamkna¢ mozna... przez uszy przenika wszystko. Chwytaja kazdy jek, kazda skarge, kaz-
da kiétnie. Najbtahsza sprawa dostaje sie do mézgu i rozgrywa sie tam, rozklada swe akta... [...]
Gdy za$ mieszkarcy Starego Domu chca tanczy¢, to chociaz masz w duszy pogrzeb dnia tego,
musisz wycina¢ hotubce. Uszy to straszny wynalazek... straszny! (Mirandola, 1919: 1)

Bohater jednej z nowel Franciszka Mirandoli uskarZajacy sie na przepetniona dZwie-
kami przestrzen, w ktérej przyszto mu mieszkaé, ztorzeczy na zmyst stuchu jako ten,
ktérym zdecydowanie trudniej sterowac. Odciecie sie od wrazen wizualnych wydaje
sie o wiele prostsze niz ograniczenie bodZcéw audialnych, a nattok réznego rodzaju
dzwiekéw moze spowodowac przesyt, zmeczenie i poczucie opresji. Cztowiek wspot-
czesny zostaje postawiony w podobnej sytuacji jak bohater Starego domu: trenowany
w praktykach zwiazanych z nowymi mediami, wspartych przede wszystkim na wizu-
alnosci, czesto patrzy, ale nie widzi, bo nauczyt sie juz radzi¢ sobie z nadmiarem
otaczajacych go obrazéw, jednak uszy nadal pozostajg ,strasznym wynalazkiem”.
Audiosfera, bedaca nieodzownym elementem naszego funkcjonowania w $wiecie,
doswiadczana w kazdym miejscu i czasie, dugo spychana byta na margines w reflek-
sjach badaczy kultury, zdominowanych przez obraz w kazdej jego postaci. Powrét do
namystu nad rola, funkcjg i konsekwencjami wspoétegzystowania z dZzwiekiem
we wspdltczesnym swiecie stat sie niemal koniecznoscia, bo szybko postepujace zmia-
ny cywilizacyjne i technologiczne, pogtebiajace kakofonie codziennosci, nie moga by¢
juz niestyszalne. Komfort naszego bycia tu i teraz nie opiera sie juz tylko na ksztatto-
waniu otaczajgcej nas ikonosfery, a coraz czesciej kaze zastanowic sie takze nad tym,
jak brzmi nasze otoczenie. Wzrastajgca swiadomos$¢ dotyczaca dZzwieku wywotala
podjecie dziatan, ktére w sposéb celowy i zaplanowany organizujg réwniez przestrzen
audialna, w ktérej uszy nie musza juz dtuzej by¢ przeklenstwem. Ciekawymi zjawi-
skami w tym kontekscie staja si¢ inicjatywy podejmowane w wielu miejscach w skali
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kraju i Swiata, ktére maja na celu opowiadanie o konkretnych miejscach i przestrze-
niach, a réwnoczesnie promowanie ich przez zwrécenie uwagi na ich szczegélne
walory dZzwiekowe.

Jerzy Jastrzebski (2004: 80-81) pisze:

Zmiana sposobu funkcjonowania ludzi w przestrzeni geograficznej i kulturowej |...| pociaga
za sobg réznorakie konsekwencje antropologiczne w sferze swiadomosci oraz spotecznego
i ekonomicznego bytu. Analizujac zatem nasza obecng kondycje cywilizacyjng i usytuowanie
w niej czlowieka jako jednostki i gatunku, nie mozna zlekcewazy¢ jego umiejscowien prze-
strzennych, a takze zwigzanych z nimi sposobéw myslenia i odczuwania oraz odpowiadaja-
cych im repertuardw zachowan. Obszar wspotczesnej refleksji nad tym zespotem zagadnien
rozposciera sie pomiedzy biegunami globalizmu - z jednej, a lokalizmu - z drugiej strony;
miedzy mysleniem w kategoriach planetarnych i rozwazaniem spraw ludzkich w kontekscie
réznie pojmowanego regionu. Jedni zatem maéwig o ,.globalnej wiosce” czy ,,Ziemi - ojczyZnie
ludzi”, inni akcentujg konkretne, lokalne przywiazania do ,matych ojczyzn” i btogostawione
zréznicowania w $wiecie, ktéry wydaje sie coraz bardziej jednolity, a przez to nudny i obcy.

Wskazywanie na réznorodnos$¢ dZzwiekowa konkretnych przestrzeni opierac sie bedzie
na zatozeniu, Ze mimo iz $wiat pozornie skurczyt sie i ujednolicit, zatem wydawac by
sie mogto, ze kazda wies, miasteczko czy metropolia brzmie¢ beda podobnie, to nadal
pozostaje niezwykle duzo miejsc, charakteryzujacych sie odmienng audiosferg, ktéra
to stanowic bedzie o ich wyjatkowosci. O réznorodnosci i swoistosci lokalnej swiadczy¢
beda nie tylko elementy wizualne, ale na nowo odkryte lub uswiadomione elementy
audialne.

l. Melodia pierwsza: Gdansk

28 czerwca 2014 roku Gdansk wybrzmiat swojg wlasng symfonia. Projekt Symfonia
Gdariska - dzwieki miasta powstat przy udziale wielu miejscowych instytuciji, firm
oraz parafii’, a jego celem bylo stworzenie kompozycji muzycznej sktadajacej sie
z charakterystycznych dZwiekéw miasta — niepowtarzalnych dla tego miejsca oraz
rozpoznawalnych, cho¢ czesto nieuswiadomionych. Melodia ta wybrzmiewata w cza-
sie i przestrzeni - przeszto godzinnemu spacerowi przez miasto towarzyszyty kolejno
emitowane dzwieki: materiat dZwiekowy nagrany na wiezy kontrolnej Kapitanatu
Portu Gdarnsk, przyblizajacy sposéb komunikacji ze statkami wptywajacymi i wypty-
wajacymi z portu, nastepnie nuty syren policyjnych, wozéw strazackich, klaksony
autobuséw, dzwonki tramwajow i odgltosy scalajacych Tréjmiasto pociagdw Szybkiej
Kolei Miejskiej. W drugiej czesci Orkiestra Morskiego Oddziatu Strazy Granicznej po-
prowadzita publicznos¢ przez Stare i Gtéwne Miasto do Zielonej Bramy, a w trakcie
kolejno wybrzmiewaty dzwony wszystkich mijanych kosciotéw oraz dwa carillony

' Tworcy projektu szczegétowo je wyliczaja: Centrum Techniki Okretowej S.A., Instytut Kultury Miejskiej,
Komenda Wojewddzka Policji, Komenda Miejska Strazy Pozarnej, Kapitanat Portu Gdansk, Bazylika Ma-
riacka, koscioly: Sw. Brygidy, $w. [6zefa, $w. Jakuba, $w. Katarzyny, $w. Piotra i Pawta, $w. Tréjcy, $w. Jana,
Muzeum Historyczne Miasta Gdariska, Nadbattyckie Centrum Kultury, Narodowe Muzeum Morskie, Orkie-
stra Morskiego Oddziatu Strazy Granicznej, PKP Szybka Kolej Miejska Sp. z 0.0., Zaktad Komunikacji Miejskiej,
Zarzad Transportu Miejskiego, Zegluga Gdanska Sp. z o.0. (cyt. za: Symfonia Gdariska - dzwieki miasta).
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koncertowe znajdujace sie na gdanskim Srédmiesciu: w kosciele $w. Katarzyny oraz
w Ratuszu Gléwnym. Symfonie zamknely syreny statkéw Biatej Floty oraz SS Sotdka
(pierwszego statku zbudowanego w Polsce po drugiej wojnie swiatowej), znajdujace
sie na Mottawie. Jak piszg organizatorzy:

Realizujac Symfonie, chcemy podkresli¢, ze dobrem kultury jest réwniez tkanka miasta, w kté-
rej na co dzien funkcjonujemy, dlatego trzeba jg szanowac i chronic. Projekt wprowadza takze
sztuke do przestrzeni publiczne;j.

Projekt zwraca uwage na potencjat kulturotwdrczy tkwigcy w strukturach miejskich Gdarska.
Instytucje publiczne facza w nim dziatania na rzecz budowy marki ,,Gdansk” (Symfonia Gdan-
ska - dzwieki miasta).

2. Melodia druga: Wroctaw

~Jak wyglada miasto, gdy nie mozna go zobaczy¢?” - pytaja inicjatorzy projektu Nie-
widzialna mapa Wroctawia. Pierwszy przewodnik po Wroctawiu stworzony przez
osoby niewidzqce. W latach 2005-2006 Osrodek Postaw Twérczych wraz z 16 osoba-
mi niewidomymi badZ ociemniatymi w wieku od 21 do 72 lat postanowit zrealizowac
pomyst Macieja Baczyka i stworzy¢ pierwsza mape, ktéra charakteryzowac¢ bedzie
przestrzen Wroctawia za pomoca dzwiekdw wilasnie. Tak powstat katalog trzydziestu
jeden miejsc, ktére maja szczegélne znaczenie audialne, np. tor wyscigéw konnych
na Partynicach czy wroctawskie zoo. Jak wyjasniajg tworcy:

Projekt Niewidzialna mapa niekoniecznie méwi o réwnych szansach dla oséb niewidzacych.
Méwi natomiast wiele o tym, jak zdeterminowani percepcyjnie i mentalnie jesteSmy przez
zmyst wzroku. Czy wszyscy jestesmy cztonkami spoteczenstwa spektaklu? Przewodnik opra-
cowany dzieki spotkaniom i rozmowom z niewidomymi daje osobom uzaleznionym od wi-
zualnego przekazu mozliwos¢ przezycia emocjonujacej przygody intelektualnej w zupetnie

obcym, cho¢ wlasnym miescie.

Efektem pracy jest publikacja sktadajaca sie z opisu i fotografii przywotanych czesci
Wroctawia, poszerzona o dokumentacje rozméw z jej twércami, a takze zawierajaca
plyte CD z nagraniami dZwiekéw. Projekt zostat dofinansowany przez Gmine Wroctaw
i zrealizowany w ramach mecenatu Samorzadu Miasta Wroclawia (https://opt-art.net/
pozycje-wydawnicze/niewidzialna-mapa-wroclawia/).

3. Melodia trzecia: Lublin

W wyniku realizowanego przez Osrodek ,Brama Grodzka - Teatr NN” od 1 kwietnia
do 30 listopada 2010 roku projektu internetowego Opowiesci o Dzielnicach Lublina
powstat serwis internetowy prezentujacy w szerokiej perspektywie historie i teraz-
niejszo$¢ dzielnic Lublina. Oprécz niezwykle obszernego materiatu fotograficznego
oraz filmowego poswieconego poszczegblnym czeSciom miasta, czy audiopowiesci
dotyczacych Lublina zrealizowanych przez mieszkancéw i cudzoziemcéw, serwis
zawiera takze mape dZzwiekowa miasta, na ktérej zaznaczono i umieszczono dzwieki,
ktére zdaniem twoércow w najbardziej rzeczywisty sposéb oddaja atmosfere dZzwieko-
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wa Lublina. Pojawiajg sie tu miedzy innymi dzwieki miejsc czesto odwiedzanych
i popularnych wsréd mieszkaricéw, np. Zalewu Zemborzyckiego czy Placu Litewskie-
go, zatem zwigzanych ze wspdtczesnoscia. Ciekawym zabiegiem jest réwniez postrze-
ganie audiosfery szczegélnych miejsc w perspektywie historycznej. Twércy zestawia-
ja bowiem aktualng przestrzen dZzwiekowa np. dawnej dzielnicy zydowskiej z rekon-
strukcja dZzwieku, jaki kiedys w tym miejscu mégt by¢ styszany. Tetent koriskich kopyt
miesza sie tu z nawotywaniem zydowskiego handlarza, zachwalajacego swoje pro-
dukty mieszanka jezyka polskiego i jidysz, Spiewaniem zydowskich piesni, zaklécanych
przez szczekanie pséw i oddalony gwar uliczny. Zarejestrowano tez odglosy wytwa-
rzane w miejscach, ktére narazone sa na znikniecie - sg to dZwieki warsztatow
rzemieslniczych, np. dZzwiek zakladu krawieckiego na ul. Kowalskie;.

W opisie projektu czytamy:

Mapa dzwiekowa jest jedng z niematerialnych wartosci krajobrazu kulturowego. DZwieki two-
1za krajobraz dzwiekowy, ktéry jest jednym z elementédw srodowiska geograficznego. DZzwieki
miasta odzwierciedlajg zjawiska spoteczne i kulturowe, sg $cisle zwigzane ze Srodowiskiem
przyrodniczym, moga by¢ takze przejawem zmian historycznych.

Powstajace na skutek nakladania sie na siebie dZwiekéw krajobrazy dZzwiekowe sa nosnika-
mi tresci, skojarzen i symboliki. W kazdym krajobrazie wystepujg dzwieki z jakiegos wzgledu
wyjatkowe lub posiadajace szczegdlng wartos¢ dla lokalnej spotecznosci, przez co staja sie
czescia ,,ducha miejsca” (Mapa dzwiekowa Lublina).

Przykltadéw podobnych inicjatyw podejmujacych zagadnienie audiosfery miasta
mozna by przywolywa¢ znacznie wiecej, cho¢by Urzqdzenie do stuchania Wisty
Norberta Delmana (,Tuba akustycznie wzmacniajaca szumy i dzwieki rzeki. Ma
wzbudzaé potrzebe stuchania natury i przypominac o niej, jej odgltosach, szmerach
i szeptach, w miejscu, gdzie bywajg one zagluszane przez zgietk miasta” - Park rzez-
by nad Wistq) czy Biuro DZwieku Katowice (,Uczestnicy opracowuja materiat dZwie-
kowy w oparciu o analize przestrzeni miejskiej, sprébujg odnalez¢é nowe brzmienie
muzyki klubowej - oryginalny produkt z Katowic” - Biuro DZwieku Katowice). Nie
idzie tu jednak o stworzenie petnego katalogu podobnych przedsiewzie¢, ale o zwré-
cenie uwagi na ich element wspdlny: budowanie przywigzania do miejsca w oparciu
0 jego pejzaz dzwiekowy.

Pejzaz dZwiekowy jest terminem, ktérego autorstwo przypisuje sie kanadyjskiemu
kompozytorowi i teoretykowi Raymondowi Murrayowi Schaferowi. Uzyt on go w pra-
cy Ear Cleaning w 1967 roku, a péZniej wyznat:

Potrzebowalem stowa opisujacego éw wir przyjemnosci i bélu, ktéry odczuwatem w uszach
od momentu przebudzenia si¢ az po noc, jeszcze diugo po zamknigeciu oczu. Przyszto mi na
mysl wyrazenie pejzaz dzwiekowy (soundscape). Wydaje mi sig, ze sam je wymyslitem, wywo-
dzac je ze stowa pejzaz (landscape), cho¢ by¢ moze pozyczytem je skads$ - nie to jest wazne.
Uzywatem go w odniesieniu do wszystkich i do okreslonych srodowisk dZwigkowych (Schafer,
1993: 104).

Chociaz wedtug niektérych badaczy termin ten pojawiat sie juz wczesniej - chocby
w ksigzce A New Soundscape Alvina Luciera wydanej w 1965 roku (Kapelariski, 2005:
107-119), to znaczenie, jakie dzisiaj mu przypisujemy, blizsze jest definicji Schafera.
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To on takze stat sie prekursorem badat nad tak rozumianymi pejzazami dzwiekowy-
mi, kiedy w latach 70. rozpoczat World Soundscape Project na Uniwersytecie Simona
Frasera. Nagrania terenowe przeprowadzone w wybranych wsiach i miastach anali-
zowal w oparciu o wlasng teorie zakladajaca, Ze caly swiat dZwiekéw jest makroko-
smiczng kompozycja muzyczna. W jego pracach wyraznie pobrzmiewaja inspiracje
idei pitagorejskich, ale Schafer nie zatrzymuje sie na teoretyzowaniu. Formutuje
i wciela w zycie pozytywny program planowania akustycznego, zakladajacego Swia-
dome ksztattowanie audiosfery, w ktérej zyjemy, gdyz, jak pisze:

[...] bez przerwy rozbrzmiewa wokét nas fascynujaca makrokosmiczna symfonia. Jest to sym-
fonia krajobrazu dzwiekowego $wiata. JesteSmy jednoczesnie jej stuchaczami, wykonawcami
i kompozytorami. Projektowanie akustyczne nie dotyczy wytacznie inzynieréw akustycznych.
Jest zadaniem wymagajacym pracy wielu ludzi, bowiem ,koncert swiata” ciagle trwa, a miej-
sca na audytorium sg darmowe (Kapelariski, 2008: 10).

Wspomniane projekty sa, Swiadoma badZ nie, kontynuacja zalozen takiej ekologii
akustycznej, ktérej podstawy dat wiasnie Schafer. Fakt zmieniajacego sie przez rozwdéj
cywilizacji i zdobycze technologiczne srodowiska dZwiekowego czlowieka byt dla
wielu jemu wspdlczesnych oczywisty, jednak punkt ciezkosci w swoich badaniach
potozyt na pozytywny program zakladajacy $wiadoma percepcje wrazen dzwiekowych
i porzadkowanie ich liczby i natezenia, bo, jak sam zauwazat: ,,Zanieczyszczenie ha-
tasem pozostaje w zwigzku z nieuwaznym ludzkim stuchaniem i lekcewazeniem
skazen akustycznych” (Schafer, 2010: 53).

Dominujacy wspéiczesnie soundscape nazywa Schafer ,lo-fi”, a charakteryzuje go
ogromna ilos¢ dZzwiekéw, wsrdd ktérych pojedyncze sygnaly akustyczne sa niestyszalne,
poniewaz tlumi je szerokopasmowy szum wytwarzany przez ludzkie gtosy, dzwieki
pojazddéw, odgtosy przyrody itp. ,Na skrzyzowaniu w centrum miasta nie ma juz odle-
glosci - pozostaje tylko obecnos¢” (Schafer, 2010: 53). W przeciwienstwie do takiego
pejzazu funkcjonuje soundscape ,hifi” czyli wypetniony odgtosami o niskim poziomie
zaktécen, dobrze rozréznialnymi i wyrazistymi, a ich Zrédta bez problemu potrafimy
nazwac. Blizszy jest on przestrzeniom wiejskim niz miejskim. O podobnych doswiad-
czeniach pisat kiedy$ Andrzej Stasiuk (2006: 15) w jednym ze swoich opowiadan:

W tamtych czasach bylo znacznie mniej dZzwiekéw. Kilka razy dziennie w oddali przejezdzat
autobus. Mozna byto dostrzec jego sylwetke na odleglej szosie biegnacej w szpalerze drzew. |...|
Gdzies$ szczekat pies. Wszystkie odgtosy byty wyraziste i wyraznie od siebie oddzielone. Jakby
rzeczywistos¢ od czasu do czasu wstrzymywata oddech i opuszczata powieki. Stycha¢ byto,
jak w oddalonym o kilkaset metréw gospodarstwie obraca sie kotowrét studni, odwija faticuch
i wiadro opada w gtab cembrowiny. Czasami dZwieki niosty sie z bardzo daleka. Gdzie$ spoza
horyzontu, z glebi nieba, nie wiadomo skad. Raptem w ciszy zastygtego, upalnego popotudnia
zjawiat sie strzep czyjejs rozmowy. Rozedrgane powietrze niczym plyta rezonansowa albo
struna przenosito odlegte ludzkie glosy, stukot narzedzi [...]. Skowronek $piewat swojg mo-
notonna, hipnotyczng piosenke. Upal, jasnos¢ i jednostajny dzwiek absolutnej ciszy |[...]. Ten
pejzaz, $wiat i btekitna falujgca linia horyzontu mialy na mnie czeka¢. Doswiadczatem czego$
w rodzaju wiecznosci. Po prostu dostapitem taski.

Wies lat 70., o ktdrej pisze Stasiuk, jawi sie zatem jako szczegélne locus amoenus,
niedotkniete jeszcze hatasami nowoczesnego zycia, cho¢ przepetnione dZzwiekami.
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Poczucia harmonii, réwnowagi i bezpieczeristwa nie gwarantuje tu przeciez cisza, ale
rozpoznawalnos$¢ i celowos¢ odgtoséw. Sam Stasiuk w pewnym momencie swojego
zycia postanowit porzuci¢ metropolie i w poszukiwaniu samotnosci i spokoju zdecy-
dowat sie zamieszkac w Beskidzie Niskim w wiosce Czarne, gdzie jego przyjaciel miat
temkowska chate z 1937 roku. Podobne decyzje porzucania zycia w miescie na rzecz
blizszych lub dalszych , 0az spokoju” ksztattujg sie czesto na podstawie wyobrazenia
o sielskiej przestrzeni oddalonych, izolowanych, nietknietych przez cywilizacje miejsc.
W ten sposdb buduje sie takze mit regionalizmu, oparty na przekonaniu, Ze miejsce
takie zagwarantuje wieksze poczucie przynaleznosci do niego i zapewni zrozumienie
dla autonomii jednostki. Wedtug niektérych dzieje sie tak, gdyz

[...] potrzebujemy remedium na globalng dehumanizacje, odczuwamy dotkliwie brak zako-
rzenienia i zwigzany z nim zanik poczucia tozsamosci okreslanej m.in. za pomoca odniesier
terytorialnych (Jastrzebski, 2004: 83).

Z podobnych potrzeb i tesknot Swietnie zdajg sobie sprawe specjalisci branzy rekla-
mowej i turystycznej. Wystarczy przejrze¢ kilka ofert chocby z terenu Bieszczadéw,
ktdére wcigz uchodza za enklawe ciszy i réwnowagi. Krywa Chata w sercu Bieszczaddw
zachwala swe szczegélne walory: ,Dla szukajacych spokoju i tych, ktérzy chca zasza-
le¢. Dla Was nasi Goscie stworzyliSmy miejsce inne od wszystkich, gdzie rano witaja
Was bieszczadzkie potoniny, a wieczorem kitadg do snu dzwieki lesnej gtuszy...”.
Jednak Zeby ten mityczny krajobraz za bardzo nie odstraszyt potencjalnych klientéw,
zapewnia sie ich réwniez, ze do dyspozycji gosci pozostaja: ,parking na cztery samo-
chody, 43a «wtasnych potonin», dwa tarasy (na pietrze i na parterze), sypialnia na
parterze z tazienka, przestronny salon z kominkiem i TV-sat, DVD, w petni wyposazo-
na kuchnia (lodéwka, ptyta grzewcza z piekarnikiem, ekspres do kawy, naczynia,
sztucce itp.), na pietrze zas trzy sypialnie z tazienka, domowa biblioteka i wypozyczal-
nia roweréw” (Krywa Chata w sercu Bieszczaddw). Tesknimy za Swiatem cichszym,
bedacym jednak sentymentalng utopia, ufundowana na romantycznym paradygmacie,
bo rzeczywistos¢ dawnych wsi, miast i miasteczek nie byta wyzbyta z hatasu, ale miat
on zupetnie inng funkcje - kazdy dzwiek co$ znaczyt.

Z kronik, dokumentéw i szczegétowych analiz naukowych wiemy, ze ludzie w prze-
szlosci interpretowali $wiat wizualny inaczej, rzadko kiedy zwracato sie jednak uwa-
ge na doswiadczenia percepcji stuchowej. Skoro jednak obraz w wielu przypadkach
odbierany byt odmiennie, podobnie mogto by¢ przeciez z dZzwiekiem. Z pewnoscia
huk grzmotéw towarzyszacy burzy musiat znaczy¢ zdecydowanie co innego, skoro
cztowiek nie wiedzial, jaka byla przyczyna ich powstawania. Z kolei dobrze znany
i oswojony tetent kopyt nie przywotywat nostalgicznych skojarzen, jakie moga uru-
chamiac¢ sie u wspétczesnego odbiorcy. To, co ze Swiata audialnego odbieramy Swia-
domie i jak to interpretujemy, jest historycznie i kulturowo zdeterminowane. David
Garrioch (2003: 6) sugeruije, ze

[...] dla mieszkaricéw europejskich miast i miasteczek w XVII, XVIII i XIX wieku $rodowisko stu-
chowe stanowilo system semiotyczny. DZwigk byl niezbednym elementem w systemie miej-
skiej informacji bez radia, TV albo gazet. Byt czyms wiecej niz tylko odpowiednikiem owych
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mediéw: tak formowata sie czes$¢ ludzkiego sposobu nawigowania w czasie i przestrzeni

w spotecznym $wiecie miasta.

Miasta te przepetnialy: tetent konskich kopyt na bruku, dudnienie drewnianych po-
wleczonych zelazem két, miauczenie kotéw, szczekanie pséw, kiétnie sasiedzkie,
rozmowy toczone w oknach przeciwlegtych doméw, zachety sprzedawcéw, obwiesz-
czenia krzykaczy miejskich (np. dotyczace nowych praw, wyrokéw skazujacych czy
informujace o zblizajacych sie pogrzebach), piosenki i akompaniament ptynace
z szynkéw i tawern, muzyka religijna, odgltosy warsztatéw tkackich, kowalskich, sto-
larskich itd. Najglosniejszym dZzwiekiem towarzyszacym dwczesnemu zyciu miejskie-
mu bylo bicie dzwonéw - bardzo réznorodnych i wcale licznych.

XVIl-wieczne Beauvais miato 135 wielkich dzwondw i kilka tuzinéw mniejszych, pod-
czas gdy male miasteczko Lodi w pétnocnych Wioszech na poczatku XVIII wieku miato nie
mniej niz 128 dzwondéw. Kosciét $w. Iwana w Moskwie podobno miat 33, a wzdtuz pétnocno-
-zachodniej Europy wiele kosciotéw miato kuranty z 30, 40 i wiecej dzwondéw wygrywajacych

melodie w regularnych interwatach (Garrioch, 2003: 6).

Dzwony pojawialy sie takze w budynkach ratuszowych éwczesnej Europy czy waz-
nych instytucjach (np. budynkach gietdy papieréw wartosciowych). Ze wzgledu na
swoje zréznicowanie tonalne i wielkos¢ wygrywatly inne dzwigki, ktére mogtly by¢
dzieki temu rozrézniane przez mieszkancéw. Jak wyliczaja badacze (Garrioch, 2003;
zob. tez Jacob, 1996; Balwierczak, 1992; Fijatek, 2002), dzwony nie tylko wzywaty
ludzi na msze, nieszpory, btogostawienistwo, ale uzywano ich takze podczas slubéw
badZ pogrzebdéw, obwieszczajac czyjas Smierc (np. w Anglii dwa pociagniecia infor-
mowaty o $mierci kobiety, a trzy - mezczyzny), wyznaczaly uptyw czasu, zaznacza-
jac okreslone pory dnia, wzywaly do pracy (,Genewscy rzemieslnicy nie rozpoczyna-
li pracy mlotami, dopdki nie ustyszeli dzwonéw z kosciota Sw. Piotra” - Garrioch,
2003: 11), zapowiadaly godzine policyjng itd. Bogactwo kombinacji w sposobach
dzwonienia wyznaczato pewien kod, a miejscowi, orientujacy sie w tym systemie
potrafili dzieki temu podac pore dnia, okres liturgiczny albo uruchomi¢ odpowiada-
jacy konkretnej ,,melodii” scenariusz dziatan (wezwanie do pracy, na modlitwe, plac
targowy itp.).

DZwieki wyznaczaly punkty referencyjne, precyzowaty pochodzenie i klase spoteczng
(podczas gdy stukot drewniakéw charakteryzowat chtopa, szelest jedwabiu -
szlachcianke), a takze wpisywaly sie w struktury wtadzy (dzwony bijace najgtosniej
i najdtuzej np. przy odejsciu waznych osobistosci, ale takze konieczno$¢ zapanowania
wzglednej ciszy, gdy przemawiat krdl, oficjel itd.). Wydaje sie zatem, Ze miasta sprzed
rewolucji przemystowej wcale nie byly cichsze, ale z pewnoscig czytelniejsze audialnie,
réwniez ze wzgledu na gotowos¢ odbioru swiata dZzwiekdéw.

Dzisiejszy cztowiek, bedacy, jak sie wydaje, w stanie permanentnego ogluszania sig, uwaza
je za mechanizm nieistotny. Na Zachodzie ucho ustapito miejsca oku jako najwazniejszemu
odbiorcy informacji o sSrodowisku (Schafer, 2010: 54).

Noc zapadla, miasto pokrylo sie tunami, szumy sie podniosty, toskoty staly sie wyrazniejsze,
turkoty sie wzmogty, krzyki spotezniaty - az w koricu wszystkie dZzwieki zlaty sie w przeogrom-

Region



50 MALGORZATA CZAPIGA

ny, dziki chér, $piewany glosami maszyn i ludzi, od ktérego drzato powietrze i trzesta sie ziemial!
L4dz pracowata nocna, goraczkowa praca (Reymont, 2004: 70).

Reymontowska £6dZ, pozorna ,,.ziemia obiecana”, to obraz preznie wzrastajacej metro-
polii, w ktérym autor zawart wnikliwg analize kontrastéw. I dzi§ miasto w réwnym
stopniu moze przeraza¢, co fascynowac. Ten ambiwalentny stosunek dotyczy takze
audiosfery. Z jednej strony podejmowane sg projekty soundartowe oparte na dzwigkach
industrialnych, np. kompozycje dZzwiekowe Katarzyny Krakowiak (DZwiek w sztuce),
z drugiej jednak wskazuje sie na koniecznos¢ wnikliwego i celowego ksztaltowania
pejzazu dzwigkowego, w ktérym Zyjemy, mieszkamy i pracujemy, poniewaz zachwyt
nad przemystowymi odgtosami miasta przez przecietnego mieszkanca odbierany jest
juz raczej jako opresyjny. O ile np. syreny wzywajace do pracy - w takich wzrastajacych
od poczatku XX wieku metropoliach jak £6dZ czy Czestochowa - funkcjonowaly jeszcze
w systemie semiotycznym i wpisywaly sie w codziennosé¢, o tyle dzisiejsze osrodki szu-
kac beda sposobu na uporzadkowanie elementéw audiosfery i zadbanie o utrzymanie
w ich obrebie miejsc wytaczonych z miejskich hataséw. Potrzeba ponownego sproble-
matyzowania kwestii zagospodarowania audialnego. Juz pod koniec lat 60. XX wieku
sprawe te podnidst Witold Lutostawski, mobilizujac Rade Muzyczng UNESCO do podije-
cia uchwaly dotyczacej muzyki i technologii jej odtwarzania. Pisano w niej:

Walne Zgromadzenie Miedzynarodowej Rady Muzycznej UNESCO [...] jednomyslnie potepia
niedopuszczalne pogwatcenie wolnosci osobistej i prawa kazdego cztowieka do ciszy przez
naduzywanie nagranej oraz nadawanej przez radio muzyki w miejscach publicznych i prywat-
nych. Walne Zgromadzenie zada, aby Komitet Wykonawczy przestudiowat ten problem w jego
wszelkich aspektach - medycznym, naukowym, prawnym - nie pomijajac réwniez aspektu ar-
tystycznego i wychowawczego, oraz aby zaproponowac¢ w pierwszym rzedzie UNESCO, a tak-
ze wlasciwym wladzom poczynienie wszelkich krokéw w celu potozenia kresu omawianemu
naduzywaniu muzyki (Uchwata miedzynarodowej rady muzycznej, 1970: 3).

Lutostawski nie wyszedt poza kwestie muzyczne, bo te byty mu najblizsze i najbardziej
go interesowaly, ale jego intuicje podjat wtasnie Schafer, a pdZniej kontynuatorzy duze-
go ruchu, ktdry dzisiaj okresla sie jako ekologie akustyczna. Aspekt audialny przestrze-
ni miejskiej traktowany jest coraz powazniej nie tylko ze wzgledu na zmniejszajacy sie
komfort naszego zycia w kakofonii miejskiej, ale réwniez przez szereg badan wskazu-
jacych na pojawiajace sie coraz czesciej problemy natury somatycznej i psychiczne;j.
Dlugotrwate oddzialywanie hatasu moze spowodowac¢ m.in.: skurcz drobnych naczyn
tetniczych, prowadzacy do nadmiernego wzrostu cishienia krwi, zmiane w funkcjono-
waniu ukladu nerwowego, zaktécenie wzroku, np. uposledzenie rozrézniania barw
i ograniczenie pola widzenia, zmniejszenie wydolnosci psychicznej czy zaburzenia snu
(Wplyw hafasu na zdrowie cztowieka). Zmieniajace sie warunki zycia mieszkancéw
miast wymusity takze refleksje nad jakoscia Srodowiska dZzwigekowego wérdd zarzadza-
jacych przestrzenia publiczna. Regulacje dotyczace audiosfery zaproponowata Unia
Europejska i na mocy Dyrektywy 2002/49/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
25 czerwca 2002 r. odnoszacej sie do oceny i zarzadzania poziomem hatasu w Srodo-
wisku zobowigzano wspdétczesne metropolie do przygotowania tzw. map akustycznych.
Dokument taki ma posta¢ mapy uwzgledniajacej wskaznik hatasu - jego Zrédia i para-
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metry, a sporzadzany jest dla kazdej aglomeracii ,[...| o liczbie mieszkaricéw ponad
250 tysiecy i dla wszystkich gtéwnych drég o obcigzeniu ruchem ponad sze$¢ milionéw
przejazdéw rocznie, gléwnych linii kolejowych o obcigzeniu ruchem ponad 60 tysiecy
przejazdéw skladéw pociagéw rocznie i gtéwnych lotnisk na swym terytorium” (Dyrek-
tywa 2002/49/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 25 czerwca 2002 r.). Dzigki
temu mozliwe jest planowanie obszaréw zabudowy mieszkaniowej i tworzenie planéw
zagospodarowania przestrzennego ze wzgledu na audiosfere, a takze wyznaczenie
rejonéw, w ktérych natezenie hatasu przekroczyto normy, oraz zachowanie i ochrone
tych obszaréw, ktére w metropoliach moga jeszcze stanowi¢ miejsca wzglednej ciszy.
Niezwykle wazna role odgrywaija przy tworzeniu takich analiz sami uzytkownicy danych
przestrzeni, wskazujacy, ktére miejsca odbierane sg jako szczegélnie hatasliwe, a ktére
harmonijne i ciche? Coraz czesciej proponuije sie tez wdrazanie projektdw, ktére zreali-
zowane zostaly juz w innych krajach. Jeden z teoretykéw i wnikliwych obserwatoréw
badan soundscape’owych w Polsce Sebastian Bernat (2009a: 181) zauwaza:

Warto zastanowi¢ sie nad stworzeniem, wzorem innych projektéw zagranicznych, bibliote-
ki dzwiekowej naszego kraju (Atlasu krajobrazéw dzwiekowych Polski). Moze to byc¢ rezultat
otwartego konkursu badZ inicjatywa internetowa z rozwigzaniami interaktywnymi i multi-
medialnymi. Wzorem mogga by¢ podobne inicjatywy w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej
Brytanii. Stowarzyszenie National Geographic w Stanach Zjednoczonych zaproponowato
dzieciom i miodziezy akcje ,The sound of place” (dZwieki miejsca) w ramach bloku ,Space
and time” (przestrzen i czas), ktéra spotkata sie z duzym zainteresowaniem. W jej efekcie po-
wstata multimedialna mapa Stanéw Zjednoczonych zawierajaca odnosniki do opisu kilkuna-
stu miejscowosci, wzbogaconego o fotografie, charakterystyke i nagrania dZzwiekéw znacza-
cych, ilustrujacych interakcje cztowiek-srodowisko oraz zmiany w miejscu. Projekt zachecat
do postrzegania $wiata przez uszy, rozpoznania, co czyni miejsce unikalnym, jak miejsce od-
zwierciedlone jest przez dZwieki spotecznosci. Podobne zadanie spelnia program edukacyjny
»Sonic Postcards” (pocztéwki dZzwiekowe) wprowadzony w Wielkiej Brytanii przez organizacije
Sonic Arts Network. Uczniowie w wieku 9-14 lat samodzielnie wyszukujg atrakcyjne krajobra-
zy dzwiekowe, rejestrujg je w terenie, a nastepnie w warunkach kameralnych (w komputerze)
tworza pocztéwke dzwiekowa. Waznym narzedziem wykorzystanym w projekcie jest Internet
umozliwiajacy komunikowanie sie, wymiane informacji (pocztéwek dzwiekowych) pomiedzy
uczniami réznych szkét, przez co utatwiajacy poznawanie i poréwnywanie odmiennych kra-
jobrazéw dzwiekowych.

Omoéwione wczesniej przykltady inicjatyw gdanskiej, wroctawskiej i lubelskiej sa
w pewnym sensie realizacjg takich zamierzen, ktére w budowanie tozsamosci miejsca
i promowanie regionu wpisujg dzialania audialne. Petna przestrzenna ztozonos¢
srodowiska nie moze przeciez opierac sie wytacznie na doswiadczeniach wizualnych.
Przekonanie, ze wspdtczesne miasta w niewielkim stopniu réznia sie fonicznie, jest
jedynie pozorne. Oczywidcie szum miasta, odgtosy pojazddéw, trabienie klaksondw,
sygnaly karetek i policji tworzy¢ beda audiosfere kazdego wiekszego miasta, jednak
wiele miejsc wybrzmi swojg wtasna, unikalng melodig. Cho¢ pierwotnie mozemy mie¢
watpliwosci co do istnienia wyrdzniajacych wartosci dZzwiekowych konkretnych pej-
zazy miejskich, to genius loci np. Krakowa bedzie ufundowany takze na niepowta-
rzalnosci hejnatu mariackiego, Lublina - na cichym szumie trolejbuséw, Gdanska - na

2 Przyklad takich badan akustycznych przeprowadzonych w Lublinie w 2009 roku doktadnie omawia
Sebastian Bernat (2009).
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odgtosach portowych statkéw, dZzwiekach syren okretowych czy boi przeciwmgielnych,
a Zakopanego - na muzyce i gwarze géralskiej itp. Robert Losiak, zajmujacy sie au-
diosfera przede wszystkim w kontekscie badar terenowych, zwraca uwage, ze by¢

moze nalezaloby wprowadzi¢ dodatkowg kategorie ,klimatu fonicznego”:

By¢ moze wlasciwym wyjasnieniem odrebnosci miejsca bytoby pojecie ,klimatu fonicznego”,
jaki miejscom przystuguje, wyrézniajac je z przestrzeni dZzwiekowej miasta. Istotg miejsc by-
taby zatem pewnego rodzaju odczuwalna swoistos¢ brzmieniowa, a zarazem stabilnos¢, kté-
ra stoi w opozycji wobec niestabilnosci i otwartosci przestrzeni niebedacych miejscami. |[...]
Dobrymi przykladami miejsc moga by¢ zamkniete podwdrka w typie studni w srédmiejskich
dzielnicach miasta, zautki, bramy kamienic, klatki schodowe, przejscia podziemne, wewnetrz-
ne dziedzince, wreszcie niektdre wnetrza budynkéw (Losiak, 2014: 29).

By¢ moze swoistos¢ dzwiekowa konkretnych miast czy regionéw mogtaby by¢ rozpa-
trywana takze jako osobliwy klimat foniczny miejsca.

Dzialania podejmowane na rzecz ochrony szczegélnych waloréw audialnych konkret-
nych miejsc beda zatem synteza pomystéw ekologii i idei regionalizmu. Konsekwencjg
praktycznej adaptacji zatozen teorii regionalistycznych nie beda tu przeobrazenia
majace na celu nadanie niezaleznosci polityczno-prawnej czy tworzenie panstw re-
gionalnych, ale wzmocnienie roli konkretnych miejsc-miast-regionéw przez swiadome
promowanie ich waloréw dzwiekowych. Nawet jesli programy takie moga budzi¢
opory i krytyke, wydajac sie wielu utopiami ,szalonych ekologéw”, jest w nich przeciez
duzy walor pozytywny: doswiadczana przestrzen odbierana jest przez jej uzytkowni-
kéw jako wilasna i bezpieczna, a takze wzmacniana jest jej kulturowa i geograficzna
tozsamosc. Szczegblne nasilenie badar soundscape’owych w ostatnich dwdch deka-
dach moze mie¢ tez glebsze antropologiczne uzasadnienie. W pewnym sensie jest
przeciez powrotem do oralnosci, by¢ moze motywowanym w duzym stopniu przesy-
tem wynikajacym z supremacji obrazu w kulturze XX wieku. Przedmiotem zaintere-
sowania bedzie tu nie tylko srodowisko dZwiekowe, ale sam cztowiek i jego pozycja
wobec miejsca, ktérg okresli¢ moze réwniez przez doswiadczenie audialne. Uszy juz
dluzej nie musza pozostawac ,strasznym wynalazkiem”.

Bibliografia

Balwierczak |. (1992), Dzwony i dzwonki. Znaczenie ich w uzZyciu koscielnym i swieckim, War-
szawa.

Bernat S. (2009), Zarzqdzanie jakosciq dzwiekowq w przestrzeni publicznej, [w:] E. Klima (red.),
Czynniki spoteczne w gospodarce przestrzennej i planowaniu przestrzennym. Space - So-
ciety - Economy, Uniwersytet £odzki, £6dz.

Bernat S. (2009a), Perspektywy ekologii dzwiekowej w Polsce, [w:] S. Piechota (red.), Turystyka
a ochrona srodowiska przyrodniczego - stan i perspektywy badan, Panstwowa Wyzsza
Szkota Zawodowa, Leszno.

Biuro DZwieku Katowice, http://www.platformakultury.pl/artykuly/132033-biuro-dzwieku-ka-
towice.html [dostep: 16.10.2014].

Media - Kultura - Spoteczenstwo


http://www.platformakultury.pl/artykuly/132033-biuro-dzwieku-katowice.html
http://www.platformakultury.pl/artykuly/132033-biuro-dzwieku-katowice.html

CO U WAS StYCHACP O REGIONALNYCH AUDIOSFERACH 53

Dyrektywa 2002/49/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 25 czerwca 2002 r. odnoszaca
sie do oceny i zarzadzania poziomem hatasu w $rodowisku, http://siskom.waw.pl/nauka/
srodowisko/dyrektywa-halasu.pdf [dostep: 16.10.2014].

DZwiek w sztuce, http://cowidac.artmuseum.pl/pl/path/sound-in-art/katarzyna-krakowiak-epi-
sode-1-9-sound-composition [dostep: 16.10.2014].

Fijatek J. (2002), Zycie i obyczaje kleru w Polsce sredniowiecznej na tle ustawodawstwa
synodalnego, Krakéw.

Garrioch D. (2003), Sounds of the city: the soundscape of Early modern European towns, ,Urban
History” 30, (tlum. wlasne).

Jacob W.M. (1996), Lay People and Religion In the Early Eighteenth Century, Cambridge Uni-
versity Press, Cambridge.

Jastrzebski ]. (2004), Regionalizm postmodernistyczny, [w:] tegoz, W ciekawych czasach. Szkice
o kulturze i edukacji, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw.

Kapelanski M. (2005), Narodziny i rozwdj ekologii akustycznej pod banderq szkoly pejzazu
dzwiekowego, ,Muzyka”, nr 2.

Kapelanski M. (2008), Specyfika badari nad historycznym , pejzazem dzwiekowym” (soundscape)
w ,, The Tuning of the World” i ,Voices of Tyranny, Temples of Silence” R. Murraya Schafera,
»Muzyka”, nr 4.

Krywa Chata w sercu Bieszczadow, http://[www.bieszczady.pl/?catiD=597 &offerID=384&sear-
ch|categoryID|=3&search|order]|=regionID [dostep: 16.10.2014].

Losiak R. (2014), Wroctaw sfuchany. Audiosfera miasta w perspektywie badati terenowych,
[w:] R. Losiak, R. Taniczuk (red.), Audiosfera Wroctawia, Wydawnictwo Uniwersytetu Wro-
clawskiego, Wroctaw.

Mapa dzwiekowa Lublina, http://teatrnn.pl/leksykon/node/3085/mapa_d%C5%BAwi%C4%99ko-
wa_lublina [dostep: 16.10.2014].

Mirandola F. (1919), Tropy. Stary dom, Naktadem czasopisma ,Maski”, Sktad gtéwny w ksiegarni
I. Czarneckiego w Krakowie, Krakéw, https://wolnelektury.pl/katalog/lektura/mirandola-tro-

py-stary-dom/ [dostep: 16.10.2014].

Niewidzialna mapa Wroctawia. Pierwszy przewodnik po Wroctawiu stworzony przez osoby
niewidzqce, https://opt-art.net/pozycje-wydawnicze/niewidzialna-mapa-wroclawia/ [dostep:
16.10.2014].

Park rzezby nad Wistq, http://tematrzeka.pl/pages/news/parkrzezby [dostep: 16.10.2014].

Reymont S. (2004), Ziemia obiecana, ,Zielona Sowa”, Krakéw.
Schafer R.M. (1993), Voices of Tyranny, Temples of Silence, Indian River, Arcana Editions, Ontario.

Schafer R.M. (2010), Muzyka srodowiska, [w:] Ch. Cox, D. Warner (wybdr i red.), Kultura dzwieku.
Teksty o muzyce nowoczesnej, Wydawnictwo Stowo/obraz Terytoria, Gdarisk.

Stasiuk A. (2006), Fado, Czarne, Wotowiec.

Symfonia Gdariska - dZwieki miasta, http:/[rozrywka.trojmiasto.pl/Symfonia-Gdanska-dzwieki
-miasta-imp393038.html [dostep: 16.10.2014].

Uchwata miedzynarodowej rady muzycznej (1970), ,Ruch Muzyczny”, nr 1.

Wptyw hatasu na zdrowie cztowieka, http://www.profon.pl/podstawy/podstawy3.html [dostep:
16.10.2014].

Region


http://siskom.waw.pl/nauka/srodowisko/dyrektywa-halasu.pdf
http://siskom.waw.pl/nauka/srodowisko/dyrektywa-halasu.pdf
http://cowidac.artmuseum.pl/pl/path/sound-in-art/katarzyna-krakowiak-episode-1-9-sound-composition
http://cowidac.artmuseum.pl/pl/path/sound-in-art/katarzyna-krakowiak-episode-1-9-sound-composition
http://www.bieszczady.pl/?catID=597&offerID=384&search%5bcategoryID%5d=3&search%5border%5d=regionID
http://www.bieszczady.pl/?catID=597&offerID=384&search%5bcategoryID%5d=3&search%5border%5d=regionID
http://teatrnn.pl/leksykon/node/3085/mapa_d%C5%BAwi%C4%99kowa_lublina
http://teatrnn.pl/leksykon/node/3085/mapa_d%C5%BAwi%C4%99kowa_lublina
https://wolnelektury.pl/katalog/lektura/mirandola-tropy-stary-dom/
https://wolnelektury.pl/katalog/lektura/mirandola-tropy-stary-dom/
https://opt-art.net/pozycje-wydawnicze/niewidzialna-mapa-wroclawia/
http://tematrzeka.pl/pages/news/parkrzezby
http://rozrywka.trojmiasto.pl/Symfonia-Gdanska-dzwieki-miasta-imp393038.html
http://rozrywka.trojmiasto.pl/Symfonia-Gdanska-dzwieki-miasta-imp393038.html
http://www.profon.pl/podstawy/podstawy3.html

MEDIA — KULTURA — SPOtECZENSTWO, NR II-I2 (2016-2017)

MARTYNA SZUSTOROWSKA
Uniwersytet tédzki
m.szustorowska@Icuw.lodz.pl

WSTEP DO HISTORII DZIENNIKARSTWA
OBYWATELSKIEGO Z UWZGLEDNIENIEM
AMERYKANSKICH | POLSKICH DOSWIADCZEN.
PROBA DEFINICJI

Préby wydobycia przejawoéw dziennikarstwa obywatelskiego
w prasie amerykanskie€j i polskiej

Dziennikarstwo obywatelskie zaczeto by¢ uznawane za nowy rodzaj dziennikarstwa
w XXI wieku, po tym, jak rozpowszechnit sie Internet. Jednak, jak twierdzi Agata Kloc
(2009), zjawisko przekazywania mediom informacji przez obywateli nie jest niczym
nowym: ,Juz pod koniec XIX wieku obywatele niezajmujacy sie zawodowo dzienni-
karstwem byli autorami publikacji”. Aksjologicznych zalazkéw mozna doszukiwac sie
w rosnacym zainteresowaniu dziennikarzy spoteczenstwem, ktére miato miejsce
jeszcze w czasach o$wiecenia. Takie zjawisko mozna zauwazy¢ w Stanach Zjednoczo-
nych Ameryki Pétnocnej, gdzie wspétpraca redakcji z obywatelami wyrosta ze sprze-
ciwu wobec mediéw komercyjnych. Jego poczatki siegaja jednak nawet XVIII wieku.

W XVIII wieku, doktadnie w 1729 roku Benjamin Franklin kupit gazete ,, The Universal
Instructor in all Arts and Sciences: and Pennsylvania Gazette”, wydawana w Filadelfii
i skrocit jej nazwe do ,Pennsylvania Gazette”. Ukazujacy sie do 1800 roku dziennik
uznawany jest za pierwszy przejaw skupienia na obywatelskosci i obywatelach (Gill-
mor, 2006: 1). Thomas Paine, angielski pisarz i mysliciel doby oswiecenia, inspiro-
wat wiele os6b swoim sugestywnym pisaniem o rebelii, wolnosci i rzadzie pod koniec
XVIII wieku. Autor Zdrowego rozsqdku, broszury politycznej nawotujacej do ogtosze-
nia niepodlegtosci Stanéw Zjednoczonych, byt prekursorem dla innych, piszacych
o wyzwoleniu Ameryki spod kolonii angielskiej. Wazna dla wolnosci prasy w Stanach
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jest réwniez dziatalno$¢ publicystyczna nieznanych autoréw, bez twérczosci ktérych
nie dosztoby do uchwalenia Konstytucji Stanéw Zjednoczonych (Gillmor, 2006: 1).

W ksiazce We the media Dan Gillmor przypomina, Ze przed wprowadzeniem
w 1791 roku pierwszej poprawki do Konstytucji Standéw Zjednoczonych na famach
prasy wypowiadali sie pamflecisci, ktérzy publikacjg tekstu ryzykowali Zycie.

Podobnie wygladata sytuacja prasy polskiej w XIX wieku - byt to okres szybkiego
rozwoju i zréznicowania. Wplyw na to mialy nastepujace wydarzenia: wzrost sfery
odbiorcow, udoskonalenia techniczne w drukarstwie i $Srodkach tacznosci, utatwienia
w kolportazu. W zaborze austriackim i pruskim prasa byta codzienng publiczna try-
buna, gdzie toczono spory, dyskutowano i formutowano stanowiska wobec rzadéw
zaborcéw. Natomiast pod panowaniem rosyjskim, gdzie nie istniaty instytucje przed-
stawicielskie i organizacje polityczne, prasa stala sie gléwnym organem ksztattujacym
i wyrazajacym opinie publiczna (Markiewicz, 1980: 35). Gtéwna role na rynku praso-
wym (zwlaszcza prasy codziennej) odgrywaly przedsiebiorstwa kapitalistyczne, na-
stawione na zysk wilasciciela i wynagradzajace prace zespotu redakcyjnego. Czesto
jednak ukazywaly sie publikacje deficytowe, ze wzgledéw ideowo-politycznych subwen-
cjonowane przez przedstawicieli warstw posiadajacych lub organizacje spoteczno-
-polityczne. Jak twierdzi Henryk Markiewicz (1980: 35), niektére utrzymywaly sie
dzieki niemal bezinteresownemu wysitkowi swoich wspétpracownikéw.

Taki przejaw zaangazowania w tworzenie prasy rozpatrywany przez pryzmat obywa-
telskosci mozna uznac za jeden z pierwszych przejawéw dziennikarstwa obywatel-
skiego. Oczywiscie wplyw na to miato zupelnie inne podtoze niz w Stanach Zjedno-
czonych. Bylo to efektem niezgody na zabory oraz pragnien niepodlegtosciowych.
Wyrosto jednak na gruncie dbatosci o interesy ogétu i wynikato z checi przedstawienia
pogladéw i zaprezentowania rzeczywistosci z innej perspektywy niz ta zapisana
w prasie monopolistéw. Pozytywizmowi przypisa¢ mozna cechy jednorodnie zwigza-
ne z tymi, ktére dzis facza go z dziennikarstwem obywatelskim.

Drugi obieg jako przejaw dziennikarstwa obywatelskiego
w Polsce

Rozpatrujac dziennikarstwo obywatelskie jako inicjatywe oddolng i jednoczesnie
przymierzajac je do wspétczesnej historii Polski, nie sposéb nie znaleZ¢ analogii z dru-
gim obiegiem wydawniczym. Poniewaz jest to pojecie niezwykle szerokie, obejmujace
rézne rodzaje publikacji i kolportazu skupie sie na pewnych dominantach aksjolo-
gicznych.

Poczatek drugiego obiegu datuje sie na 29 wrzesnia 1976 roku, kiedy to ukazat sie
pierwszy ,Komunikat” wydany przez Komitet Obrony Robotnikéw. Jego korzeni na-
lezy jednak szuka¢ znacznie wczesniej, czyli w okresie drugiej wojny swiatowej. Wol-
ne stowo byto wéwczas nie tylko Zrédtem informaciji, ale takze stuzyto umacnianiu
ducha w narodzie. Tajne oficyny wydawnicze tworzyta zaréwno Armia Krajowa
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(SZP-ZWZ-AK), jak i inne organizacje zbrojne, Delegatura Rzadu RP na Kraj, stronnictwa
i partie polityczne, a wsréd nich réwniez organizacje spoteczne i osoby prywatne
(Majchrzak, 2013).

W PRL-u nad obecnoscia ,jedynie stusznych” tresci w legalnie wychodzacych wydaw-
nictwach czuwat odpowiedni organ administracji panstwowej, od 1945 roku funkcjo-
nujacy pod nazwag Centralnego Biura Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk, od
1946 roku jako Gtéwny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk, a od 1981 roku -
Gléwny Urzad Kontroli Publikacji i Widowisk, ktéry wydawat zezwolenia warunkuja-
ce dopuszczenie do druku.

Trzy miesiace przed ukazaniem sie ,Komunikatu”, 24 czerwca 1976 roku, podwyzka
cen zywnosci wprowadzona przez rzad Piotra Jaroszewicza wywolata gwattowny
sprzeciw robotnikéw. Doszto wéwczas do strajkéw na terenie calego kraju, a jednym
z najdrastyczniejszych byt ten w Radomiu, gdzie robotnicy Ursusa byli brutalnie bici
przez funkcjonariuszy Milicji Obywatelskiej. W obronie robotnikéw staneta grupa
czternastu intelektualistéw, dziataczy spotecznych i politycznych.

Wkrétce potem ogloszono powstanie Komitetu Obrony Robotnikéw i ukazat sie pierw-
szy numer ,Biuletynu Informacyjnego”. Mimo ze drugi obieg istnial wczes$niej, to na
pdZne lata 70., czyli na rozwéj opozycji demokratycznej, przypada okres jego ewolu-
cji. Jak podaje Grzegorz Majchrzak (2013), w latach 1977-1980 w sprawozdaniach
Stluzby Bezpieczenstwa mozna przeczytac, ze liczbe nielegalnych drukéw - czasopism,
wydawnictw i ulotek - w okresie szacowano w poszczegdlnych latach na odpowiednio
25 tysiecy, 139 tysiecy, 156 tysiecy i1 147 tysiecy.

Bron masouwlego razenia obrazem

Za kolebke dziennikarstwa obywatelskiego uchodzg Stany Zjednoczone, w ktérych
rzad juz pod koniec lat 60. ubiegtego wieku dostrzegt potrzebe oddania gtosu dotych-
czasowym odbiorcom mediéw. Jednak publiczny dostep do tresci emitowanych na
ekranie pojawit sie na dtugo przed wynalezieniem telewizji kablowej, a jego poczatkéw
nalezy szukac w kinie niemym. Dziatania przy produkgji filmowej staty sie inspiracja
dla grupy kanadyjskich filmowcéw o nazwie National Film Board of Canada na po-
czatku lat 60., ktdrzy tworzyli projekt ,Wyzwanie Zmian”. 16 lipca 1971 roku Komisja
Radia i Telewizji w Kanadzie wprowadzita wymagania wobec firm tworzacych telewi-
zje kablowa w celu zapewnienia dostepu do kanatéw spotecznosci. W 1970 roku
~Wyzwanie Zmian” dostarczylo sprzet wideo na szkolenia Town Talk, obywatelskiej
organizacji w Thunder Bay w Ontario. Town Talk uzyskalo réwniez pierwszy czas
antenowy w telewizji kablowej - cztery godziny w tygodniu w lokalnym systemie
kablowym dla programu spotecznego i 9 listopada 1970 roku rozpoczeto cablecasting.
Jednak z powodu braku wsparcia finansowego projekt upad}. Sytuacja podobnie
wygladata w Stanach Zjednoczonych, gdzie w 1968 roku powstata pierwsza telewizja
obywatelska, emitowana na kanale telewizji kablowej Incorporated. Telewizja zakon-
czyla dziatalnos¢ po dwéch latach. Powodem byt brak srodkéw na utrzymanie.
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Na przetomie lat 60. i 70. XX wieku kolektywy kontrkultury wideo o nazwach, takich
jak Videofreeks, Video America Free and Global Village pracowaly nad rozszerzeniem
roli prasy podziemnej o nowe technologie komunikacyjne. Michael Shamberg, Paul
Ryan i inni entuzjasci wideo rozpoczeli wspéttworzenie kolektywu wideo o nazwie
Raindance Corporation.

Paul Ryan byt uczniem i asystentem Marshalla McLuhana, ktéry zaliczat nowoczesne
technologie, takie jak telewizja, do narzedzi tworzenia globalnej wioski i przyczyniania
sie do upadku wartosci kulturowych. Ryan ukut termin cybernetyczna partyzantka,
aby opisac¢, jak ruchy kontrkultury z korica lat 60. i poczatku 70. powinny wykorzy-
stywac technologie komunikacyjna, by utatwic sobie dostep do publicznosci. Pomimo
nastawienia antytechnologicznego w ruchu kontrkultury, ludzie tacy jak Ryan i Sham-
berg uwazali, Ze nowe technologie sg nadziejg na zmiane spoteczng w mediach.
Wedtug Shamberga termin cybernetyczna partyzantka oznaczat restrukturyzacje
kanatéw komunikacii, a nie ich koniec (Engelman, 1990: 26).

Shamberg preferowat termin telewizja guerrilla (tak tez zatytutowat swojg ksigzke
w 1971 roku), poniewaz pomimo strategii i taktyk podobnych do tych wojennych
telewizja partyzancka jest wyzbyta przemocy (Shamberg, 1971: 8). Shamberg upatry-
wat w telewizji guerrilla srodek do przetamania barier natozonych przez dotychcza-
sowg telewizje z jej forma i linig programowa, ktéra nazwat telewizyjna bestig. Autor
przytacza przyklad komentatora NBC, Sandera Vanocura, ktéry nadawat program
z platformy nad ttumem demonstrantéw w Waszyngtonie. Nagranie skontrastowane
zostato z wideo grupy Raindance nakreconym posréd ludzi, ktérym pozwalano wy-
powiedzie¢ sie do mikrofonu. ,Telewizja Guerrilla jest oddolng telewizja. Pracuje
z ludZmi, a nie z géry nad nimi”. Shamberg byt réwniez dzialaczem na rzecz potacze-
nia wideo Porta-Pak z telewizjg kablowa w celu umozliwienia zwyklym obywatelom
komunikacji miedzy soba, opowiedzenia o swoich problemach i podzielenia sie opi-
niami za pomocaq telewizji. Wierzyl, ze takie dzialania pomoga przywréci¢ zdrowq
demokracje w panstwie.

Telewizja publicznego dostepu - przypadek amerykanski

Telewizja z publicznym dostepem w Nowym Jorku zostata stworzona w 1968 roku
przez Freda Friendly’ego, doradce telewizyjnego Fundacji Forda i jednocze$nie dorad-
ce burmistrza Johna Lindsaya do dziatan specjalnych w telewizji CATV and Telecom-
munications.

Friendly stworzyt raport rekomendujacy wszystkim telewizjom cyfrowym przeznacze-
nie dwdch kanatéw do publicznego dostepu za niewielkg optata (Olson, 2002). Pierwsze
zarzuty pojawily sie w 1970 roku i méwity o nowej formie porozumienia miedzy rzadem
a telewizjami kablowymi jako niedopuszczajacej odpowiedniej liczby kanatéw dla
spoteczenistwa oraz krytykowaty naniesienie optat, ktére ostatecznie zostaly zniesione
(Engelman, 1990). W lipcu tego samego roku dwie firmy podpisaty z rzadem USA umo-
wy franczyzowe na licencje telewizyjna. Obie zakladaty udostepnienie czterech kana-
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léw - dwdch dla lokalnego samorzadu i dwéch dla obywateli. Telewizja obywatelska
rozpoczeta nadawanie rok pdzniej, z potencjalng widownia szacowana na 80 tysiecy
0s6b i 200 godzinami programu tygodniowo. Wraz z rozwojem telewizji obywatelskiej
wzrastaty potrzeby jej finansowania i potrzeby techniczne. Theodora Sklover, dyrektor
Ruchu na Rzecz Rozwoju Telewizji, rozpoczeta serie dziatan, ktére umozliwityby oby-
watelom tworzenie informacji. W zakres jej dziatari wchodzito lobbowanie na rzecz
ustawy o publicznym dostepie, zbieranie pieniedzy na warsztaty dla obywateli i zakup
sprzetu do zaplecza produkcyjnego. Sklover podzielita Stany na okregi, w ktérych za-
mierzala pracowac. Organizowata w nich lokalne komitety telewizji kablowej i szkolita
obywateli, umozliwiajac im korzystanie z urzadzen wideo. Zaangazowata do wspét-
pracy ponad 200 profesjonalnych producentéw telewizyjnych i filmowych, rezyseréw,
scenarzystéw, operatoréw kamer, specjalistéw i technikéw dzwieku, oswietleniowcdw,
ktérzy za darmo dzielili sie swojg wiedza na temat tworzenia telewizji obywatelskiej.
Takie dziatania inicjowane byty na terenie catych Stanéw Zjednoczonych.

Za tworce telewizji ogélnodostepnej (PEG - Public-Access Television) w USA uwaza sie
George’a Stoneya, zwigzanego z projektem ,Wyzwanie Zmian”. Stoney korzystat
ze swojego doswiadczenia zdobytego przy projekcie oraz z czaséw, gdy byt wspoétza-
tozycielem Alternative Media Center, powotanej do walki na rzecz uznania telewizji
dostepnej obywatelom za narzedzie do fagodzenia konfliktéw pomiedzy spotecznoscia
lokalng i samorzadami. AMC w duzej mierze przystuzyta sie stworzeniu polityki pu-
blicznego dostepu do telewizji, miedzy innymi powotujac Krajowa Federacje progra-
mistow kablowej telewizji lokalnej. Stoney wspétpracowat z komisarzem FCC Nicho-
lasem Johnsonem przy tworzeniu warunkéw dostepu publicznego Kabel FCC
w roku 1972 (Engelman, 1990).

Zwolennicy ogélnodostepnej telewizji odniesli zwyciestwo w 1972 roku, kiedy to FCC
wydala trzeci raport rekomendujacy wszystkim stacjom kablowym zapewnienie trzech
kanatéw dostepu, po jednym dla oswiaty, samorzadow i obywateli. W razie niedosta-
tecznego popytu na konkretnym rynku kabléwki mogty zaoferowa¢ mniej kanatéw,
natomiast nie mniej niz jeden. Wedtug wytycznych kazda grupa obywateli lub po-
szczegblna osoba pragnaca skorzystac z kanatéw miata zagwarantowane co najmniej
pie¢ minut dostepu za darmo. Firmy kablowe zostaly réwniez zobowiazane do za-
pewnienia obiektéw i urzadzeri, za pomoca ktérych obywatele mogli produkowac
programy (Olson, 2002). W 1979 roku Midwest Film Corporation pozwata FCC za prze-
kroczenie uprawnienn w nanoszeniu wymogéw co do liczby kanatéw publicznego
dostepu, a sad orzekt wyrok na korzys¢ firmy. Wiele z tego, co zostato utracone
w pracach nad publicznym dostepem w czasie procesu, przywrdécila ustawa komuni-
kacyjna z 1984 roku. Senator Barry Goldwater stworzy! ustawe o polityce franczyzo-
wej telewizji kablowej i komunikacji, w mys$l ktérej kazda telewizja kablowa musiata
udostepni¢ trzy kanaty, po jednym dla samorzadu, obywateli i na cele edukacyjne,
z czego wszystkie za darmo. Operatorzy telewizji byli zwolnieni od odpowiedzialnosci
za tre$¢ emitowana w tych kanatach. Telewizja publicznego dostepu PEG funkcjonu-
je do dzi$ i pozostaje w stuzbie spotecznosci lokalnych.
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Telewizja obywatelska - przypadek polski

Jedna z pierwszych w Polsce telewizji obywatelskich utworzyt w 2006 roku Cezary
Ciszewski. Studiowal w PWSTIF w Lodzi, tam nakrecit swéj pierwszy film dokumen-
talny Wolnos¢ jest darem Boga, ktéry przedstawiat problem $mierci spowodowanej
natogiem narkotykowym. W czasie pracy nad filmem, ktéra prawie w catosci odby-
wala sie na squocie w kamienicy przy ul. Foksal 13 w Warszawie, rezyserowi nie
udato sie unikna¢ uzaleznienia od narkotykéw, o czym po wyleczeniu sie opowiadat
w wielu wywiadach. Film w 2006 roku zdobyt nagrode Srebrnego Lajkonika na Festi-
walu Filmowym w Berlinie. Przezwyciezenie uzaleznienia, a takze zerwanie z rozwi-
nieta juz kulturg celebrycka w Warszawie pozwolito Ciszewskiemu zmieni¢ perspek-
tywe patrzenia na media, czego owocem byt projekt i jednoczesénie ruch filmowy
Miasto w Komie, zdecydowanie alternatywny wzgledem gtéwnego nurtu. Byla to
pierwsza na $wiecie telewizja w cato$ci nagrywana telefonem komérkowym. Projekt
zostat uhonorowany nagroda Prix Circom w 2008 roku jako najbardziej oryginalny
program telewizyjny w Europie.

Pierwszy manifest Miasta w Komie ogloszono z gmachu telewizji publicznej w War-
szawie w 2008 roku. ,,Manifestujemy odejscie od sztucznego w formie i tresci mani-
pulowania obrazem przez profesjonalistéw z show-biznesu” - glosit Ciszewski. Wedtug
zalozen projektu amatorzy i entuzjasci postugujacy sie fatwo dostepnym sprzetem
mieli opowiadac o swoich spostrzezeniach inaczej niz telewizje gléwnego nurtu. Na-
grywane przez amatoréw filmy mialy by¢ pozbawione intelektualnych konstrukciji
i modnych formatéw medialnych, bez kwestionowania samego medium z petnym
przekonaniem o wartosci komunikacji miedzyludzkiej (Mazur, 2012). Do czasu roz-
kwitu serwiséw spotecznosciowych grupa komunikowata sie za pomoca strony
www.miastawkomie.pl, gdzie umieszczane byly filmy obywateli. Facebook zapewnit
natychmiastowy dostep do publikowanych przez grupe tresci. Przez pierwsze dwa
lata dziatalnosci do Ciszewskiego dotaczyto ponad 200 entuzjastéw telewizji obywa-
telskiej dziatajacych w 12 miastach Polski (Ktos, 2008: 25). W sierpniu 2008 roku
zorganizowano pierwszy konkurs filméw kreconych telefonem komérkowym, do
ktérego zgtoszono 300 produkcji, z czego wyselekcjonowano 30. Filmy amatoréw
mozna byto réwniez oglada¢ w TVP w programie koma.pl. W 2012 roku Ciszewski
rozpoczat kolejny projekt - tym razem tv.central - gdzie relacjonowane jest zycie
codzienne Warszawy. W stotecznych dzielnicach Targéwek i Ursynéw stworzyt tele-
wizje KTOS - komérkowaq telewizje osiedlowa, gdzie relacjonowane sg osiedlowe hi-
storie, mieszkaricy dzielg sie swoimi elektronicznymi notatkami w postaci filméw.
W ramach KTOS zrealizowano réwniez Kino na Bloku - pokaz filméw dokumentalnych,
w ktérych prezentowane byly sylwetki mieszkancéw osiedla. W 2013 roku stworzyt
program Polonia w Komie, ktérego opis na portalu vimeo.com wyjasnia: , Twéj glos,
twoja sprawa, twoje wideo, Twdj $wiat przez ciebie nagrany dajesz na Wolny Ekran.
Liczy sie to, co chcesz powiedzie¢, liczy sie szczeros¢”. Jest to magazyn interaktywny
i obywatelski, w ktédrym Polacy mieszkajacy za granicg prezentuja swoje zycie za
pomoca filméw nagranych aktualnie dla nich dostepnym sprzetem. W 2012 roku
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pojawit sie drugi manifest Wideokoma, w ktérym nacisk zostat potozony na specy-
ficznos¢ tworzonego przekazu. Ciszewski wcigz pracuje nad kolejnymi projektami,
ktére wychodza poza obszar filmowy i dziennikarski, jak cho¢by galeria Fotokomér-
ka - pierwsza galeria fotografii komoérkowe;.

W 2006 roku powstata Telewizja Obywatelska prowadzona przez Elblaskie Stowarzy-
szenie Wspierania Inicjatyw Pozarzadowych. Tworcy Telewizji postawili sobie za cel
realizacje obywatelskiej roli mediéw. Poczatkowo nadawali trzy programy tygodniowo,
korzystajac z kanatu Telewizji Elblaskiej. Poniewaz jednak byli zaangazowani w wiele
projektéw, Telewizja Obywatelska zaczeta podupadac. Nastepnie zaczeta umieszczac
materiaty na stronie internetowej. W 2015 roku Zespét Spotecznej Telewizji Obywa-
telskiej oglosit na stronie z wiadomosciami dla organizacji pozarzadowych, ze zamie-
rza wskrzesic projekt i oprze¢ go na wspoétczesnych realiach.

Znacznie wczeshiej obywatelskie inicjatywy zaczely pojawiac sie w radiu. W 1992 roku
powstato Radio Obywatelskie Poznan, zatozone przez Fundacje Obywatelska i Rober-
ta D. Gambla. Radio nadawalo poczatkowo na czestotliwosci 70,34 MHz, a od
1995 roku, kiedy to Fundacja uzyskata koncesje do 1998 roku, na 93,5 FM. Nie miato
okreslonej grupy docelowej, a na antenie pojawialy sie audycje zaréwno dla dzieci,
jak i dorostych stuchaczy. Emitowano autorskie programy prezentujace muzyke fil-
mowa, country czy jazz. Po wycofaniu sie Roberta D. Gambla, ktéry byt gtéwnym
sponsorem radia, stacja przestala istnie¢, a na jej czestotliwosci Fundacja Obywatelska
rozpoczeta nadawanie programu Klasyka FM.

Fido Net jako nowa przestrzen wyrazu

Aby dojs¢ do szerokiego spektrum, jakim jest dziatalnos¢ dziennikarzy obywatelskich,
nalezy porzucic teorie i przyjrze¢ sie zdarzeniom bedacym by¢ moze poczatkiem tego,
co dzi$ nazywamy dziennikarstwem obywatelskim. Lewis Friedland i Nako Kim zga-
dzaja sie ze stwierdzeniem, ze dziennikarstwo obywatelskie nabrato dynamiki pod
koniec lat 90. XX wieku, natomiast symptomy jego powstania mozna byto zauwazy¢
juz wczesniej. Fido Net to platforma komunikacyjna, za pomoca ktérej juz w 1984 roku
uzytkownicy mogli wymienia¢ sie informacjami, pomijajac media gléwnego nurtu.
Uzytkownicy, nazwani tutaj BBS (Bulletin Board Systems) mogli wymienia¢ dzieki
platformie wiadomosci zaréwno prywatne, jak i publiczne, korzystajac z e-maili lub
forum (Friedland, Kim, 2009: 297).

Po trzesieniu ziemi w San Francisco jeden z jego swiadkéw przekazat o nim informa-
cje wiasnie jako BBS - uzytkownik Fido Net. Wyprzedzit tym samym wszystkie inne
media. Juz 20 minut po wydarzeniu w Internecie pojawiaty sie relacje i spostrzezenia
internautéw (Allan, 2004: 181).

W ksigzce We the media Dan Gillmor stwierdzit, Zze nowe media niosa ze sobg ogrom-
ny potencjat, a monopolisci medialni postugujg sie starymi chwytami. Sie¢ sprzyja
jednoczesnie nowym, szybkim rozwigzaniom i nowym mozliwosciom partycypacii.
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Potrzebny jest jednak katalizator, by pokazac te wtasciwosci. Takim katalizatorem byt
dramatyczny dziet 11 wrzesnia 2001 roku, kiedy doszto do ataku terrorystycznego
na World Trade Center. Wszyscy uzytkownicy Internetu, prowadzacy blogi i fotoblogi
zdali sobie sprawe z tego, jak potezne narzedzie posiadajg w reku. Uczestnicy i Swiad-
kowie wydarzenia informowali swoich bliskich, ze nic im sie nie stato, piszac na
blogach: ,I'm okay. Everyone I know is okay”. Z dnia na dzien w sieci pojawialy sie
coraz bardziej zréznicowane relacje i zdjecia. Oto fragment bloga przytoczony przez
Gillmora (2006: 12): ,,The wind just changed direction and now [ know what a burning
city smells like. It has the smell of burning plastic. It comes with acrid brown skies
with jet fighters flying above them. The stuff I'm seeing on teevee is like some sort of
bad Japanese Godzilla movie, with less convincing special effects. Then I'm outside,
seeing it with my naked eyes”.

Gillmor stwierdzit, Ze kazdy moze sta¢ sie dziennikarzem. Stowa te spotkaty sie wow-
czas z ostra krytyka ekspertéw z branzy medialnej. Profesjonalni dziennikarze byli
oburzeni, jak twierdzi Marek Chyliniski (2013) faktem, ze ich konkurencja, czyli ama-
torzy, moga swobodnie publikowaé w sieci. Dwa lata pdZniej sita amatorskich publi-
kacji zostata przypieczetowana. ,The Times - Picayune”, nowoorleariska gazeta,
otrzymata nagrode Pulitzera w kategorii Public Service za wieloaspektowy reportaz
dotyczacy huraganu Katarina oraz szkéd, jakie wyrzadzit w Nowym Orleanie. Dzien-
nikarze positkowali sie notatkami i zdjeciami publikowanymi przez amatoréw na
blogach i forach internetowych. Huragan uwiezit dziennikarzy pomiedzy 28 a 30 sierp-
nia w tak zwanych huraganowych bunkrach, z ktérych pisali relacje i artykuly na
strone internetowa nola.com. Przez te dni papierowe wydanie gazety nie ukazywato
sie. Informacje publikowano w formie plikéw PDF jako breaking news na stronie in-
ternetowej. Papierowe wydanie wznowiono 2 wrzesnia (Chylinski, 2013: 11).

Podobnie, Internetu w celu znalezienia audytorium i konfrontacji wobec mediéw
masowych uzyli Zapatysci w 1994 roku. W Meksyku w stanie Chiapas rewolucjonisci
po raz pierwszy skorzystali z sieci jako formy komunikacji. Gdy spostrzegli, ze nie
maja szans w walce bezposredniej, zaczeli nawotywac swoich sprzymierzenicéw do
wyrzekniecia sie przemocy.

W tym samym czasie zaczeli publikowac swoje postulaty w Internecie i kontaktowac
sie z zagranicznymi mediami. Indianie protestowali tam przeciw globalizaciji i jej lo-
kalnemu oddzialywaniu, a ich lider, Marcos, umiejetnie postuzy! sie siecia i jej szero-
kim kregiem oddzialywania, pozyskujac wsparcie dla swoich idei (Chyliniski, 2013: 16).
W ten spos6b Zapatysci naglosnili sytuacje mieszkaricéw Chiapas, a jednoczesnie
odebrali autorytarnemu rzadowi PRI mozliwo$¢ posadzenia ich o wywrotowos$¢ czy
terroryzm. Zmusili tym samym rzad do podjecia negocjacji. Przypadek ten jest zna-
mienny dla poczatkéw dziennikarstwa obywatelskiego, ale tez przedstawia zjawisko
internetowego niepostuszeristwa.

Wracajac do poczatkowych przejawdéw dziennikarstwa obywatelskiego, wspomnie¢
nalezy tez o roku 2004, kiedy to trzesienie ziemi na Oceanie Indyjskim wywotato fale
tsunami. Olbrzymie skutki zniszczenia, ktére odczuwato kilka paristw, byly relacjono-
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wane w Internecie przez tubylcéw oraz turystéw za pomoca informacji, zdje¢ i nagran
wideo na blogach internetowych.

Nastepny rok przyniést terrorystyczne ataki bombowe w Londynie. Byt to kolejny
przykltad zaangazowania obserwatoréw i uczestnikow wydarzen, ktérzy weszli w role
tradycyjnych dziennikarzy i spetniali funkcje mediéw. W lipcu 2005 roku dziesiatki
przerazonych pasazeréw metra, w ktérym podtozono bomby, zaczeto robi¢ zdjecia
i wraz z opisami umieszczac je w sieci. Jak twierdzi Gillmor, ataki w Londynie poka-
zaly, ze czytelnicy - konsumenci newsdéw, zobaczyli wéwczas, jak podawac lepsze,
bo szybsze wiadomosci. Dowiedzieli sie réwniez, jak wigczyc¢ sie w dziatalnos¢ dzien-
nikarska, tworzy¢ przestrzen dla natychmiastowej komunikacji i w pewnym sensie
spetnia¢ funkcje dziennikarstwa lepiej niz profesjonalisci (Chyliniski, 2013: 16).

OhmyNews czyli pionierki serwis dziennikarstwa
obyuwatelskiego

W 2000 roku ruszyt pierwszy portal dziennikarstwa obywatelskiego OhmyNews. Ko-
reaniski portal czerpie z historii amerykanskich mediéw. Serwis wymyslit Oh Yeon-ho,
uznany w Korei za ojca dziennikarstwa obywatelskiego. Nazwa portalu bezposrednio
nawiazuje do jego nazwiska oraz do angielskiego zwrotu Oh my God! (Godlewski,
2011). W Internecie bywa nazywany koreanskim Marcinem Lutrem, bo wywolat
w Korei Potudniowej cyfrowa rewolucje. Yeon-ho w czasie studiéw w latach 80. pisat
do podziemnych pism walczacych z wojskowaq dyktatura. Po zmianie ustroju zostat
zawodowym dziennikarzem, w tym miedzy innymi korespondentem w Stanach Zjed-
noczonych. Tam zarazit sie amerykanska ideg oddolnego dziennikarstwa. Era rozwo-
ju technologicznego, szczeg6lnie na Dalekim Wschodzie, sprzyjata zainteresowaniom
dziennikarza. Korea w drugiej potowie lat 90. urastata do rangi swiatowego lidera
rozwoju internetowego. Jak podaje Konrad Godlewski, w 1995 roku z sieci korzystato
tam 360 tysiecy uzytkownikéw, natomiast juz w 2000 roku - 19 milionéw (40%) po-
pulacji. Rozwdj sieci internetowej zbiegt sie z fiaskiem dotychczasowego modelu go-
spodarki. Na rynek wchodzito wlasnie pokolenie mtodych oséb umiejetnie korzysta-
jacych z Internetu i bedacych jednocze$nie osobami sfrustrowanymi niepewnoscia
ekonomiczng. Oh stwierdzit w wywiadzie, Ze to nowe dziennikarstwo jest , partyzanc-
kie”. ,W przeszlosci konserwatywne dzienniki mogly kierowac opinia publiczna,
mialy monopol. Teraz internauci je pokonaja” (Godlewski, 2011).

OhmyNews zaczat funkcjonowac w 2000 roku i poczatkowo tworzyta go czterooso-
bowa redakcja oraz 727 ochotnikéw. Amatorskie teksty przyjmowali, redagowali
i umieszczali na stronie redaktorzy. Dodatkowo strona byta wspierana przez arty-
kuty profesjonalnych dziennikarzy, ktérzy czesto pisali gtéwne informacje oparte
na wspdtpracy z amatorami. Redaktorzy odrzucali czesto jedng trzecig tekstéw,
ktére nie nadawaly sie do publikacji. Pozostate edytowali, poprawiali i publikowali.
Mimo zZe zawodowi dziennikarze zatrudnieni w gazecie tworza jej gtéwny pion, to
ich artykuly stanowia raptem piata czes¢ publikowanych tekstéw. Wiasciciele ser-
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wisu chwalili sie w 2006 roku, ze mieli wéwczas cztery sprostowania i zadnych
powaznych proceséw.

Chociaz profil dziennikarza obywatelskiego zostat ustalony na cztowieka mtodego
(35 lat), ktéry chce podzieli¢ sie swoja pasja, posiada che¢ zaistnienia lub po prostu
pisze dla przyjemnosci, niektérzy jako powdd pisania podaja che¢ dorobienia. Ciezko
jednak pisanie artykutéw do internetowej gazety uznac za gtéwne Zrédto utrzymania.
Honoraria dla twércéw sa symboliczne - od dwéch do dwudziestu dolaréw (Krucz-
kowska, 2006). Autorzy tekstéw, ktére znalazly sie na stronie gtéwnej serwisu, dosta-
ja 20 tysiecy wondw za pierwsze miejsce. Gazeta umozliwia dotowanie autoréw,
ktérych teksty cieszyty sie powodzeniem wsrdd czytelnikéw - wiasciciele serwisu
opracowali wlasny system donacyjny. Donacje, jakie umozliwia system, wynosity od
1 do 30 tysiecy wondéw (od 3 do 80 PLN). W historii serwisu byty sytuacje, kiedy auto-
rzy zarabiali ogromne gaze za tekst i to wlasnie dzieki opracowanemu systemowi.
W 2005 roku emigrantka z Filipin zarobita za jeden tekst 17 mln wonéw, rok wczesdniej
profesor z Seulu za serie czterech tekstow krytykujacych przeniesienie stolicy do
Seulu zarobil 40 mln wondw, 19 tysiecy PLN w przeliczeniu na ztotéwki otrzymat
autor komentarza dotyczacego samobdjczej smierci prezydenta Roh Moo-Hyuna,
a internauci byli tak poruszeni, ze drukowali go i rozklejali na murach w miescie
(Godlewski, 2011: 161).

Gazeta internetowa zaangazowata sie politycznie w 2002 roku, kiedy wsparta w wy-
borach prezydenckich Roh Moo-hyuna, dysydenta i obronice praw cztowieka, fawo-
ryta mlodego, lewicujacego pokolenia. Gdy 19 grudnia 2002 roku podano sondazowe
wyniki, ktére jednoznacznie pokazywaty, ze Moo-hyun jest bez szans, portal wezwat
do wsparcia kandydata, a jego czytelnicy natychmiast zaczeli wysyta¢ SMS-y z prosba
o oddanie na niego gltosu. Udato sie. Kandydat pokonat niewielka liczbg gtoséw kon-
serwatywnego rywala. Pierwszy wywiad, jakiego udzielit nowy prezydent, ukazat sie
wiasnie na OhmyNews, a nie w dziennikach takich jak ,,Chosun Ilbo” czy ,Dong-a Ilbo”.
W 2004 roku pojawily sie oskarzenia wobec prezydenta, ktéremu zarzucano fapow-
karstwo i brak kompetencji. OhmyNews wezwat wtedy czytelnikéw do obrony prezy-
denta, na ktérego polecat glosowac, a dziennikarze portalu publikowali teksty, zdjecia
i filmy wpierajgce go. Zaufanie wobec Moo-Hyuna okazalo sie zgubne, bo byty juz
wowczas prezydent w 2009 roku zostat oskarzony o tapéwkarstwo (Kruczkowska,
2006). W 2007 roku fotel prezydenta przejat konserwatysta - wtedy OhmyNews stra-
cit rzadowe reklamy. W latach 2003-2007 zarobit na nich 900 tysiecy dolaréw, gdyz
reklama stanowi 75% budzetu serwisu.

0d tego czasu sytuacja portalu zaczeta sie pogarsza¢. Poza zmiang na scenie politycz-
nej wptyw na to miat dalszy rozwdj Internetu, a raczej jego dostepnosci. Miedzy 2000
12008 rokiem liczba uzytkownikéw wzrosta niemal dwukrotnie - z 19 do 36 milionéw.
W tym czasie zaczeto wprowadzac¢ kursy dla oséb starszych zachecajace do korzysta-
nia z sieci. Pozostate dzienniki réwniez otworzyly sie na nowinki technologiczne,
ktérych wezesniej unikaly, a Internet stat sig ich gléwnym narzedziem. W tym samym
czasie na popularnosci zaczety zyskiwaé nowo otwierajace sie serwisy spotecznoscio-
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we, takie jak Tweeter czy Facebook oraz blogosfera, oferujace petne spektrum pogla-
déw. Pobieranie optat za dostep do kontentu, ktéry od teraz byt dostepny za darmo
w sieciach spotecznosciowych, okazato sie nierentowne.

Dziennikarstwo obywatelskie w Polsce - rozwdj Internetu

Do rozwoju dziennikarstwa obywatelskiego w Polsce przyczynity sie dwa przelomowe
momenty - historyczny i technologiczny. Po 1989 roku w naszym kraju, jak i w innych
nalezacych do Bloku Wschodniego, dokonaty sie gruntowne przeksztatcenia w zyciu
politycznym, spotecznym i ekonomicznym, Scisle powigzane ze zmiang architektury
panstwa autorytarnego i tworzeniem nowego, demokratycznego tadu. Ustalenia poczy-
nione przy Okraglym Stole w 1989 roku nie tylko nadaly nowa narracje w sferze poli-
tycznej, gospodarczej i prawnej, ale tez doprowadzily do zmian w sektorze srodkéw
masowego przekazu i do stworzenia nowego systemu komunikaciji spotecznej budowa-
nego na zasadach demokratycznych i wolnorynkowych (Kaczmarczyk, 2013: 7). Prze-
tomowym momentem byta likwidacja cenzury oraz demonopolizacja prasy, radia i te-
lewizji, co umozliwito ich wszechstronng reforme, wytyczyto odmienne od dotychcza-
sowych kierunki rozwoju i wskazalo nowe zasady ich funkcjonowania, wiasciwe dla
panstwa zmierzajgcego do utrwalenia demokratycznych standardéw zycia. Jak wska-
zuje Michat Kaczmarczyk, transformacja przebiegla we wszystkich sferach mediéw:
politycznej, co oznaczato demokratyzacje i pluralizacje, gospodarczej - likwidacje mo-
nopolu i stworzenie rynku medialnego, oraz prawnej, czyli nowelizacji prawa prasowe-
go, uchwalenia ustawy o radiofonii i telewizji, organizacyjnej — obejmujacej zmiane
modelu organizacji i zarzadzania instytucjami medialnymi, wprowadzenie nowych
standardéw pracy dziennikarskiej, oraz technologicznej - polegajacej na modernizaciji
bazy materialnej oraz upowszechnieniu w mediach nowoczesnych rozwigzan technicz-
nych (Kaczmarczyk, 2013: 7). Drugim czynnikiem technologicznym byt rozwéj nowych
technologii. W wyniku transformacji ustrojowej modernizacja technologiczna zaczeta
do nas dociera¢ za sprawg zagranicznych wydawcéw wprowadzajacych do polskich
redakcji rozwigzania stosowane w Europie Zachodniej. Rozwdj Internetu i jego upo-
wszechnienie w pierwszej dekadzie XXI wieku zmienit ostatecznie polskie media.

Pierwszym serwisem tworzonym przez amatoréw byt Wikinews (www.wikinews.org).
Powstat on w lutym 2005 roku, czyli trzy miesigce po otworzeniu pierwszego takiego
serwisu na swiecie (Londyn). Portal jest czescig zjawiska Web 2.0 - Scisle zwigzanego
z nowymi mediami. Web 2.0 to trend, proces, ktérego celem jest rozpropagowanie
wspdtodpowiedzialnosci za publikowang zawarto$¢ oraz dzielenie sie wiedzg i twor-
czoscia. Sam termin zostat wprowadzony do publicznego obiegu podczas konferencji
zorganizowanej w 2004 roku przez korporacje O’Reilly Media. Natomiast samo okre-
Slenie Web 2.0 pojawilo sie podczas burzy mézgéw, ktdéra O'Reilly Media prowadzita
z inng firma medialna. W wyniku poszukiwania odpowiedniej nazwy dla konferencji
zauwazono, ze firmy, ktére przetrwaly pekniecie ,banki dotkomowej”, mialty pewne
cechy wspdlne. Web 2.0 znalazto sie w tytule konferencji, ktére cyklicznie odbywaja
sie do dzis (O’Reilly, 2005).
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Wikinews.org dziata na takich samych zasadach jak jego zagraniczne odpowiedniki.
Kazdy zarejestrowany uzytkownik moze publikowac artykuly, edytowac i zmieniac¢
juz istniejgce. Tutaj uzytkownik - autor jest odpowiedzialny za publikacje. Poszcze-
goélne artykuly poswiecone sg jednemu wydarzeniu, a podstawowsq zasada w ich
tworzeniu jest obiektywizm - w artykule powinny zosta¢ przedstawione wszystkie
punkty widzenia. Artykuty dotycza zaréwno spraw globalnych, jak i lokalnych, co
oznacza, ze serwis jest ciekawy dla czytelnikéw z calego swiata. Wiadomosci nie po-
siadaja pojedynczych autoréw czy reporteréw, kazdy uzytkownik moze zmieniac,
edytowa¢, poprawiac i przepisywac poszczegdlny z prezentowanych w serwisie arty-
kutéw. Wikinews nie ma zadnych limitéw danych, a miejsce na materiat nie jest
ograniczone szpalta na papierze ani wielkoscig strony. Na portalu wiekszos¢ tekstéw
opracowywana jest na bazie innych Zrédet internetowych, jednak znajduija sie na nim
réwniez autorskie artykuly. Obecnie najczesciej pojawiajg sie newsy zwigzane ze
sportem i polityka, ale prawie codziennie mozna znalez¢ jakie$ ciekawostki ze swiata
nauki czy tez opis wydarzen kulturalnych. Sam projekt nie jest tak popularny jak
Wikipedia. Popularno$¢ serwisu spada ze wzgledu na rosnace w site social media.
W sierpniu 2016 roku pojawily sie juz tylko trzy nowe artykuty.

Kolejnym serwisem dziennikarstwa internetowego byt iThink.pl stworzony przez
Thinkmedia w kwietniu 2006 roku. iThink umozliwiat kazdemu publikowanie mate-
riatéw dziennikarskich w dowolnej formie: tekst, foto, audio, wideo. Serwis zachecat
do pisania tekstéw zaréwno amatoréw, jak i zawodowych dziennikarzy, ktérym re-
dakcja nie chciata opublikowaé¢ materiatéw, gdyz nie byty one zgodne z jej linia. Wa-
runkiem opublikowania tekstu na stronie gtéwnej byla jego akceptacja przez minimum
trzech z dziesieciu losowo wybranych uzytkownikéw serwisu.

W czerwcu tego samego roku grupa Polska Press uruchomita kolejny serwis poswie-
cony obywatelom i dla nich przeznaczony - Wiadomosci24.pl. Jako jeden z wielu
serwiséw grupy mediowej nie zostal jednak w catosci oddany w rece obywateli.
W 2006 roku w skiad redakcji weszto prawie dwadziescia oséb, a na state piecze nad
serwisem sprawowali redaktor naczelny, kierownik redakcji informacii, szef dziatu
ksiazki, szef dziatu technologie, szef dziatu sport. Obecnie w serwisie na state zatrud-
nionych jest dwoéch redaktoréw. Umiesci¢ materiat moze kazdy zarejestrowany uzyt-
kownik, natomiast o tym, czy znajdzie sie on na pierwszej stronie, decyduja uzytkow-
nicy poprzez funkcje ,Podbij”. Redakcja wprowadzita program przyznawania przez
internautéw punktéw w zaleznosci od ich poziomu uprawnien, ktérych jest szes¢.
Najwyzszy poziom maja pracownicy serwisu. Odejmuijg oni réwniez materiatom punkt
o wyznaczonych godzinach tak, by da¢ szanse nowym tekstom. Wiadomosci24.pl od
2006 roku organizowaty konkurs na najlepszego dziennikarza obywatelskiego roku.
Zwyciezcy wybierani byli w dwéch kategoriach - w konkursie czytelnikéw (SMS-owym)
i poprzez wybdr kapituty, w skiad ktérej wchodzili dziennikarze obywatelscy, ale
réwniez zawodowi. Zwyciezczyni konkursu z 2009 roku Jolanta Paczkowska byta
pomystodawczynia ustanowienia Dnia Dziennikarza Obywatelskiego. Serwisowi Wia-
domosci24.pl udato sie wywalczy¢ taka zmiane i od 2010 roku Dzieri Dziennikarza
Obywatelskiego obchodzony jest 14 czerwca.
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W 2006 roku uruchomiona zostata polska wersja eioba.pl, serwisu o wielotematycznej
bazie artykutéw, tworzonej przez miedzynarodowg spotecznos¢. W tym samym roku
najwieksze polskie portale internetowe otworzyty sie na wspétprace z dziennikarzami
obywatelskimi. Jako pierwszy osobny portal otworzyta Interia, nazywajac go Interia360.
pl. Powstat réwniez najwiekszy serwis obywatelski - MM Moje Miasto, uzupetniajacy
lokalne portale internetowe tworzone przez koncern Media Regionalne. W Polsce
obecnie dziala 10 portali MM Moje Miasto. Wszystkie maja taka sama szate graficzng
i interfejs, natomiast w poszczegélnych miastach zawiadujg nimi odrebne redakcje.
Portale szczyt swojej stawy przezyty w 2009 roku, kiedy to odwiedzato je miesiecznie
1,1 miliona internautéw.

O tym, jak duzym sukcesem cieszylo sie dziennikarstwo obywatelskie w pierwszej
dekadzie XXI wieku, $wiadczy réwniez to, ze w 2006 roku prestizowy tygodnik
»Time” tytut ,,Cztowieka Roku” przyznat abstrakcyjnej osobie - ,You” - twércy tresci
umieszczanych w sieci (Adamski, 2012: 104). Wybér dotyczyt catej spotecznosci
internetowej ze szczegélnym uwzglednieniem serwiséw YouTube, Myspace i Wiki-
pedia, a magazyn uzasadnil go nastepujgco: ,Za przejecie steréw globalnych mediéw,
za ustanowienie i ksztattowanie nowej, cyfrowej demokracji; za prace za darmo
i ogranie profesjonalistéw w ich wilasnej grze - Ty zostajesz Cztowiekiem roku 2006
(magazynu) Time”.

Czym zatem jest zjawisko dziennikarstwa obywatelskiego (ang. citizen journalism)lub
dziennikarstwa uczestniczacego (ang. participatory journalism)? Redefiniuje ono
klasyczny model komunikaciji o charakterze masowym, w ktérym waska grupa nadaw-
cow rozsyla komunikaty do wielu anonimowych odbiorcéw, a oni praktycznie nie
dysponuja mozliwosciami odpowiedzi zwrotnej (Szpunar, 2008: 141-154). Czytelnik
nie ma mozliwosci odpowiedzi ani w trakcie czytania, ani po jego zakoriczeniu. Kla-
syczne dziennikarstwo ma charakter autorytarny wzgledem obywatelskiego, gdyz
publikowane tresci sa nadawane przez waska grupe oséb, ktérych celem moze by¢
nie tyle informowanie, ile zwigkszenie udziatéw w rynku i zysk (Ktos, 2007: 72-73).
Michat Pregowski (2007: 124) proponuje definicje, wedtug ktérej taka forma dzienni-
karskiej aktywnosci polega na czynnym udziale obywateli w procesie zbierania, rela-
cjonowania, analizowania i dystrybuowania newséw oraz informacji. Podobnag defi-
nicje proponuje Magdalena Szpunatr, ktéra pisze, ze aktywnie zaangazowani czton-
kowie danej spotecznosci relacjonuja wybrane przez siebie wydarzenia, co ma
sprzyjac¢ wiekszemu zaktywizowaniu i zaangazowaniu publicznosci poprzez swiado-
me oddanie glosu ludziom i ich sprawom. Istothym elementem jest docenienie opinii
zwyklych obywateli, a ich reakcje na rézne wydarzenia staja sie czescig doniesien
informacyjnych (Szpunar, 2008: 145). Zawodowi dziennikarze mimo swojego profe-
sjonalizmu w pisaniu i redagowaniu nie moga by¢ ekspertami w kazdej dziedzinie,
z ktoérej powstaje tekst. To istotna przewaga osoby spoza branzy dziennikarskiej,
ktdéra zna dobrze opisywane sprawy lub jest na miejscu zdarzenia. Zna kontekst i sro-
dowisko, w ktérym ono wystapito, ma przez to mozliwos¢ oceny sytuacji z innej po-
zycji, a informacje moga mie¢ charakter bardziej autentyczny.
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Jerzy Jastrzebski (2005: 127) zauwaza, ze w przypadku dziennikarstwa obywatelskie-
go mamy do czynienia z nowymi wyznacznikami zawodu, takimi jak: umiedzynaro-
dowienie, wszechobecno$¢ i powszechna dostepnosé, nacisk na aktualnosc¢ relacji,
interaktywnos¢ oraz ulegtos¢ wobec odbiorcéw. Na podobne wyznaczniki dzienni-
stualne, multimedialne i asynchroniczne (McQuail, 2007: 71). Dzieki czynnemu
udziatowi spoteczenistwa mamy do czynienia z niezaleznymi, wiarygodnymi i doktad-
nymi informacjami, co przyczynia sie do tworzenia prawdziwie demokratycznego
spoteczenstwa (Pregowski, 2007).

Zwolennicy dziennikarstwa obywatelskiego dostrzegaja w nim wazna forme stuzby
publicznej, mogaca stanowic panaceum na spadek zaufania spotecznego do mediéw,
za$ przeciwnicy zarzucajg mu bycie kolejnym chwytem marketingowym majacym na
celu zwiekszenie nakladu poprzez podkreslenie lokalnego charakteru danej gazety
(Baran, Davis, 2007: 139). Przeciwnicy dziennikarstwa obywatelskiego uwazaja row-
niez, iz w tym typie dziennikarstwa zbyt czesto dochodza do glosu osobiste zaintere-
sowania obywateli. Niektérzy podkreslaja, Ze i tak wiekszo$¢ dziennikarstwa w sieci
realizowana jest przez duze organizacje informacyjne, a teksty tam zamieszczane
stanowia zwykla adaptacje wersji drukowanych (McQuail, 2007).
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PRASOWYCH | INTERNETOWYCH

Jan Grzenia, autor pierwszego polskiego podrecznika dotyczacego komunikaciji online,
internet nazywa supermedium, ktére ,zdolne jest stuzy¢ za przekaznik wszystkich
[...] trwalych i nietrwalych mediéw” (Grzenia, 2006: 19). Oznacza to, Ze komunikacja
internetowa laczy w sobie elementy wszystkich tradycyjnych srodkéw przekazu,
a internet nie tylko kompaktowo skupia w jednym miejscu wszystko, czego odbiorcy
poszukuja w prasie, radiu i telewizji, ale takze zaczyna zy¢ wlasnym zyciem. Piotr
Celinski w swoich rozwazaniach posuwa sie jeszcze dalej i internet uznaje za platfor-
me, na ktdrej moga funkcjonowac réwniez inne media: telefon, korespondencja listo-
wa, ksigzki, kino. Wnioskuje, Ze refiguracja dotyczy nie tylko medidw, ale takze calej
kultury. Wedlug badacza prasa czy radio nie moga by¢ zagrozone przez internet,
poniewaz jest to zaprzeczenie zasad ewolucji historycznej - wczesniej inne media nie
eliminowaly siebie nawzajem. Poprzednicy po prostu adaptowali sie do nowego stanu
rzeczy (Celiniski, 2009: 15). Radostaw Sajna pojawienie sie internetu uznaje za rewo-
lucje tozsama z wynalezieniem druku przez Gutenberga: , Internet stuzy integracji czy
tez synergii mediéw, a nie jest [...] kolejnym rodzajem medium w rozwoju komunika-
cji miedzyludzkiej” (Sajna, 2009: 210). Badacze sg zgodni, Ze internet nie dziata obo-
jetnie na inne sfery komunikacyjno-kulturowe i znaczaco reorganizuje klasyczny
schemat przekazywania informacji.

Badanie dziennikarstwa internetowego wciaz jest zadaniem fascynujacym. Mimo ze
nadawcy i odbiorcy przywykli juz do nowego sposobu komunikowania sig, sie¢ nadal
kryje ogrom tajemnic. Wiele zjawisk wciaz nie zostato sklasyfikowanych, a autorzy
tekstéw prymarnie prasowych nie zawsze wiedza, jak odnaleZ¢ sie w nowej rzeczywi-
stosci. Sprawa komplikuje sie jeszcze bardziej, gdy prébujemy méwic o dziennikarstwie
sportowym w internecie, ktére nie doczekato sie wielu opracowarn naukowych.

Media



72 MAGDALENA GAJEK

Dla redaktoréw sportowych rewolucja internetowa okazala sie szczegdlnie istotna.
W XXI wieku kazdy kibic, aby dowiedzie¢ sie o wynikach sportowych, nie czeka juz
na poniedziatkowe wydanie gazety, tylko wlacza komputer, w ktérym nawet na zywo
moze $ledzi¢ przebieg spotkania. Tuz po meczu otrzymuje pakiet informaciji sktada-
jacy sie ze sprawozdania, pomeczowych wywiadéw, fotorelacji czy nawet krétkiego
filmu. Gdzie w takiej rzeczywistosci jest miejsce dla prasy? Tradycyjne redakcje
w ostatnich latach nauczyty sie, ze powielanie informacji w gazecie oraz internecie
nie przynosi sukcesu. Portale internetowe staly sie odrebnymi tworami z zupetnie
inng zawartoscia niz wydania papierowe.

Zadaniem niniejszego opracowania jest poréwnanie sprawozdar sportowych publi-
kowanych w prasie i sieci. Wykaze, Ze teksty dziennikarskie réznig sie strukturalnie
w zaleznosci od miejsca publikacji. Analizowane elementy tekstu dziennikarskiego to
kolejno tytul, lid oraz korpus. Przyczyna tych réznic sa odmienne wiasciwosci cech
komunikacji zwigzane z prasa oraz internetem.

Internet i prasa - charakterystyka wtasciwosci
komunikacyjnych

Jan Grzenia wyodrebnit szes¢ podstawowych pdl, na podstawie ktérych poréwnat
komunikaty w gazecie oraz internecie. Sg to kolejno: zasieg, liczba odbiorcéw, nadaw-
ca, aktywnosc¢ odbiorcéw, stosunek nadawca-odbiorca oraz zaprojektowany odbior-
ca. Réznice obrazuje ponizsza tabela.

Tabela 1. Charakterystyka komunikatéw w prasie i internecie

Medium . Liczba Aktywnosc Stosunek Zaprojektowa-
Zasieg N Nadawca o nadawca- .
masowe odbiorcow odbiorcow ) ny odbiorca
odbiorca
Prasa lokalny ograniczona | instytucjo- niezbyt nieréwno$¢ | grupa, $rodo-
(krajowy, (lokalnie, nalny wysoka 16l wisko zapro-
regionalny, | jezykowo, $ro- jektowane
$rodowisko- | dowiskowo) tematycznie
wy)
Internet lokalny, ograniczona, | instytucjonal- | bardzo réwnos¢ grupa,
(globalna sie¢ | globalny ale tylko ny, indywidu- | wysoka 16l iich jednostka
komputero- w czesci alny przemiennos¢
wa)

Zrédto: Grzenia, 2006: 21.

W dzisiejszych czasach portale internetowe, ktérych domeny bywaja nawet toZzsame
Z nazwa, gazety, sa odrebnymi tworami charakteryzujacymi sie innym zasobem ma-
teriatéw. Czesto zdarza sie takze, ze z gléwnym portalem (Gazeta.pl) wspédtpracuija
inne, nalezace do tego samego wydawcy (Sport.pl, wysokieobcasy.pl). Obecnie wyrdz-
nia sie artykuly prymarnie internetowe (stworzone z mysla o internecie) i sekundarnie
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internetowe (rozpowszechnione w postaci papierowej, a kolejno zaadaptowane do
potrzeb internetowych) (Grzenia, 2006: 45). Dodatkowo wyréznitabym teksty taczace
obie te funkcje, czyli pisane z mysla o porannej gazecie, ale w zmienionej wersji (naj-
czesciej z innym tytutem i lidem) publikowane najpierw w sieci.

Internet jako nowe medium wplywa na zmiane sytuacji hadawczo-odbiorczej. Jan
Grzenia (2006: 89-119) za podstawowa ceche komunikacyjna w odniesieniu do sieci
uznaje dialogowos¢ rozumiang jako interaktywnos¢ pomiedzy nadawcy a odbiorca,
przemiennos¢ i symetrie tych funkcji. Oznacza to, ze w cyberprzestrzeni odbiorca
wiadomosci moze stac sie jej nadawca - dowodem na to jest dziennikarstwo obywa-
telskie oraz amatorskie portale internetowe skoncentrowane na waskiej tematyce. Ta
cecha faczy sie takze z dialogiem - role nadawcdéw i odbiorcéw sg umowne, poniewaz
kazdy moze wysta¢ komunikat zwrotny w postaci komentarza pod artykutem. Badacz
twierdzi nawet, ze potencjat interakcji dialogowej jest wiekszy niz mozliwosci uzyt-
kownikéw internetu, o czym swiadcza braki wpiséw w ksiedze gosci czy nieskomen-
towane artykuty (Grzenia, 2006: 97-99).

Mozliwos¢ nieustannego kontaktu pomiedzy nadawca i odbiorca wigze sie z dyna-
micznoscia komunikacji internetowej (Grzenia, 2006: 115-116). Internauci czytajg
teksty w sieci i dzielg sie swoimi wrazeniami, co sprawia, Ze link, pod ktérym znajdu-
je sie dany artykul, ciagle si¢ zmienia. Wazniejsze jednak dla tej cechy w obliczu
analizy tekstéw dziennikarskich sg aktualizacje rozumiane jako mozliwos¢ zmiany
samego tekstu - dopisanie nowych informacji, dotaczenie multimediéw czy popra-
wienie btedu juz po publikacji. Dynamiczna jest takze lektura samych tekstéw, ponie-
waz dzieki hiperlaczom internauta nie czyta strony internetowej w tradycyjny sposéb,
tylko ,skacze” z linku na link (Grzenia, 2006: 111-112).

Komunikacja w internecie charakteryzuje sie takze globalnym zasiegiem, co przejawia
sie przede wszystkim w tym, Ze prase regionalng czytelnik moze naby¢ tylko na danym
terenie - ,Gazeta Lubuska” nie jest dostepna w Warszawie. Strone internetowsq tego
tytutu moze zobaczy¢ jednak kazdy, réwniez osoba, ktéra nawet nie przebywa na
terenie Polski. Wiaze sie to z liczbg odbiorcéw, poniewaz wiekszy zasieg automatycz-
nie daje potencjalng mozliwos¢ pozyskania wiekszego grona czytelnikéw (Grzenia,
2006: 116).

Tak specyficzna sytuacja hadawczo-odbiorcza oraz nietradycyjne srodowisko komuni-
kacyjne warunkuja tworzenie sie zupetnie nowego jezyka. Dotyczy to zaréwno gatunkow
uzytkowych (czat, e-mail, forum), jak i czysto dziennikarskich (news, relacja live).

Podstawowa cecha jezyka online jest kolokwialno$é (Grzenia, 2006: 105-107). Autorzy,
zgadzajac sie na mozliwo$¢ skomentowania swojego tekstu, akceptuja jednoczesnie to,
aby komunikacja pomiedzy redaktorem a czytelnikami miata charakter mniej hierar-
chiczny, poniewaz , tekst funkcjonujacy |...| w takich warunkach staje sie mniej autory-
tatywny” (Grzenia, 2006: 91). Na obniZenie stopnia oficjalnosci komunikatéw wplywa
przecietny wiek internautéw. Kolokwialnos¢ jezyka w najwiekszym stopniu dotyczy
czatéw lub luznych pogawedek, cho¢ redaktorzy takze nawigzuja swobodniejsze relacje
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z czytelnikami, czego przykladem jest profil dziatu sportowego , Gazety Wyborczej” na
portalu spotecznosciowym Facebook lub partnerski serwis zczuba.pl.

Nowoscia jest tez swobodne taczenie pisma z obrazem czy dZzwigkiem, ale takze sama
mozliwos¢ dobierania kroju czcionki przez kazdego uzytkownika internetu (retoryka
pisma), co Grzenia (2006: 110-111) nazywa multimedialno$cia. Urszula Zydek-
-Bednarczuk (2004: 12) jezyk w sieci okresla jako telepiSmienny, czyli taczacy cechy
jezyka mowionego i pisanego, co objawia sie nie tylko w redundancjach czy
sytuacyjnosci podczas rozméw na czatach, ale takze w wersji graficznej tekstu -
uzytkownicy postuguija sie emotikonami wyrazajacymi uczucia.

Wiasciwoscia jezyka online jest takze jego powtarzalnos¢ - automatyzacja, czyli szyb-
kie powielenie juz istniejacego tekstu (Grzenia, 2006: 114-115]. Sprawia to, Ze czytel-
nik napotyka na nawet niezwigzanych ze sobg stronach utarte, dobrze sobie znane
frazy, a nawet toZzsame cale fragmenty tekstow.

Autor podrecznika Komunikacja jezykowa w Internecie wyrdznia jedna ceche wtasci-
wa komunikacji w mediach tradycyjnych i online - jest nig trwalo$¢ (Grzenia, 2006:
117-119). ,0g6lnie rzecz biorac, ogromna wiekszos¢ informacji przeptywajacych przez
Internet to informacje trwate, ich status jest wiec zblizony do statusu tekstéw druko-
wanych” (Grzenia, 2006: 117). Autor podkresla réwniez znikome koszty archiwizacji
materiatéw, do ktérych mozna mie¢ dostep nawet po kilku latach bez wychodzenia
z domu (obecnie wiele redakcji zastrzega sobie jednak prawo do pobierania optat
w przypadku korzystania ze starszych artykutéw).

Grzenia wymienia jeszcze nastepujace cechy komunikacji internetowej: spontanicz-
nos¢, sytuacyjnosc i hierarchicznosé. Dotycza one jednak niedziennikarskich gatunkéw
internetowych (gléwnie foréw i czatéw), stad nie poddatam ich analizie.

Wymienione réznice w komunikacji internetowej i prasowej sprawiaja, ze dziennikar-

stwo online przybralo swoje charakterystyczne cechy, ktérymi sa:

1. Szybkos¢ reakcji na wydarzenia.

2. Mozliwos¢ wprowadzenia wielokrotnych modyfikacji i uzupetnien w publikowanym

tekscie.

. Réznice w makiecie strony internetowej i gazety.

4. Mozliwos$¢ samodzielnego komentowania publikowanych informacji przez czytel-
nikéw.

5. Multimedialnos¢, mozliwos¢ coraz swobodniejszego budowania narracji z elemen-
tow tekstowych, dZzwigkowych, graficznych i animowanych.

6. Scisle informacyjny charakter internetu.

7. Znacznie dtuzszy cykl zycia publikacji w internecie niz na papierze (rozumiany jako
niemoznos$¢ kupienia dzi§ wczorajszej gazety i mozliwos¢ powrotu do linku opu-
blikowanego dziet1 wczesniej) (Olszatiski, 2006: 79).

w

Marek Staniewicz (2010: 432) uwzglednia jeszcze wielostrukturowosé dostepu, tzn.
czytelnik poszukuje informacji na rézne sposoby - poprzez wyszukiwarke Google,
wpisanie adresu domeny w polu adresowym czy skorzystanie z odsylacza umieszczo-
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nego na innej stronie. Odbiorcy uzywaja takze réznorodnych urzadzen do odczytu
informacji. Ta cecha determinuje fakt, Ze dziennikarze musza sie dostosowac nie
tylko do wymogoéw internetowych, ale takze tych, jakie stawiajg przed nimi tablety
czy smartfony, ktére jeszcze bardziej dynamizujg komunikacje. Jest to szczegélnie
wazne w przypadku dziennikarstwa sportowego, poniewaz redakcje tworzg liczne
aplikacje mobilne, ktdre stuza np. dostarczeniu na biezgco wynikéw w trakcie trwania
meczu.

Rozwdj Internetu przyczynit sie do powstania niezliczonych stron o tematyce sportowej, ad-
ministrowanych przez organizacje medialne, kluby i organizacje sportowe oraz kibicéw. Na-
rodziny tej nowej technologii wigzaly sie réwniez ze wzrostem mozliwosci zawodowych dla
dziennikarzy sportowych. Internet stanowi bowiem dodatkowe Zrédto dochodu dla wydaw-
céw i nadawcdw, ktdrzy moga dostarczyc¢ aktualnosci i relacje sportowe w sieci lub za posred-
nictwem telefonéw komérkowych. Najwieksze kluby sportowe posiadajg dzi$ nie tylko strony
internetowe, lecz takze kanaty telewizyjne (Andrews, 2006: 2).

Jezyk dziennikarstwa sportowego

Internetowe dziennikarstwo sportowe jest moim zdaniem jednym ze specjalistycznych
rodzajéw dziennikarstwa online i zastuguje na wyodrebnienie klasyfikacyjne. Dzien-
nikarstwo sportowe charakteryzuje sie wieksza liczba materiatéw informacyjnych niz
publicystycznych. ,Relacje z wydarzen stanowig gléwna zawarto$¢ dodatkéw spor-
towych gazet. Zaréwno w prasie, jak i w radiu i telewizji zajmuja one wiecej miejsca
niz jakiekolwiek inne formy dziennikarstwa sportowego” (Andrews, 2006: 47). Trudno
bowiem skonstruowaé uniwersalnego, zawsze aktualnego newsa o tematyce sporto-
wej. Esencjg tego rodzaju pisarstwa jest wydarzenie i jego wynik. Dlatego tez rozwoj
internetu szczegdlnie sprzyja ewolucji tego specjalistycznego dziatu dziennikarstwa —
informacyjny charakter sieci jest przeciez jedna z kluczowych cech online journalism
w ogole.

Mimo ze podstawowym zadaniem dziennikarzy sportowych jest informowanie o wy-
nikach spotkan, to postuguja sie oni wyjatkowo barwnym jezykiem, ktérego prézno
szuka¢ w tekstach informacyjnych dotyczacych innej tematyki. Andrzej Ostrowski
(2003: 36) wyrdznia szes¢ podstawowych srodkéw literackich wiasciwych dla jezyka
sportowego:

- metafore, np. ,goraczka przedmeczowa”,

- personifikacje, np. ,,Czerwone Diabty”,

- poréwnanie, np. ,walczyt jak lew”,

- metonimie, np. ,czytac¢ gre”, ,lawina cioséw”,

- animizacjg, np. ,,opinia publiczna domaga sie”,

- onomatopeje, np. ,chlup”, ,oum”.

Ponadto teksty sportowe charakteryzuja sie duza liczba wyrazen potocznych (tema-
tyka pozwala na mniej oficjalny przekaz) oraz wyrazen obcojezycznych, co wigze sie
zuzywaniem stownictwa specjalistycznego, np. gem (cze$¢ partii w tenisie), speedway
(w znaczeniu ,,zuzel”). Ostrowski podkresla jednak, ze uzywanie zbyt fachowego jezy-
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ka jest nie na miejscu, poniewaz przekaz musza zrozumiec réwniez ci, ktérzy sportem
nie pasjonuja sie na co dzien. Niebezpieczne jest nie tylko uzywanie profesjolektu, ale
takze utartych fraz jezykowych: emocje siegajq zenitu, bomba, snajper, byt na poste-
runku. Jezyk sportowy obfituje takze w wyrazenia, ktére z punktu widzenia grama-
tycznego sa btedne, ale zakorzenily sie w jezyku i sa nadal powielane: niepotrzebny
faul (zaden faul nie jest potrzebny), wycofac sie do tytu, wysoka frekwencja (frekwen-
cja moze by¢ duza, srednia lub mala), niecelne trafienie (trafienie moze by¢ tylko
celne) (Ostrowski, 2003: 31-33).

Sposréd gatunkéw informacyjnych dla dziennikarstwa sportowego szczegélnie
wazne sg sprawozdanie i relacja. W mediach pojawiajg sie tez inne gatunki infor-
macyjne (notatka, wzmianka) czy publicystyczne (komentarz, felieton), ale nie wy-
wotujg one az tak duzego zainteresowania u kibicéw, ktérzy czekaja na opis meczu
swoich faworytéw. Wedtug Sfownika terminologii medialnej sprawozdanie to pre-
zentacja zakonczonych zdarzen z zachowaniem chronologicznego nastepstwa
zdarzen, obiektywnosci i bez charakterystyki oséb bioracych w nim udziat (Spra-
wozdanie, 2006: 201). Relacja to zapis lub prezentacja stowna (w radiu czy telewizji)
na zywo tego, co dzieje sie na boisku (Relacja, 2006: 185) - nie bedzie to jednak
gatunek omawiany w niniejszym opracowaniu, cho¢ nalezy podkresli¢, ze dzieki
internetowi ten rodzaj tekstu staje sie coraz bardziej popularny nie tylko w formie
stownej (komentator opisujacy mecz w radiu czy telewizji), ale takze tekstowej dzie-
ki tworzonym przez redakcje aktualizowanym na biezaco listom z wynikami czast-
kowymi i krétkimi opisami.

Sprawa dyskusyjna pozostaje obiektywizm zalezacy od medium, w ktérym pracuje
dziennikarz. Jesli pisze on do wydania ogdlnopolskiego, musi dazy¢ do absolutnej
bezstronnodci, jesli jest redaktorem regionalnym, moze pozwoli¢ sobie na patriotyzm
lokalny i uzywanie takich sformutowan, jak nasza druzyna. Autorzy sprawozdan
prasowych oraz internetowych jako srodek przekazu wiadomosci wykorzystuja gtow-
nie stowo (w internecie czasem takze obraz oraz dzwiek, ale sa to elementy dodatko-
we). Struktura tekstu prasowego i internetowego, nawet dotyczacego tego samego
wydarzenia oraz napisanego przez tego samego autora, jest jednak rézna. Na podsta-
wie przyktadéw z dodatkéw sportowych publikowanych m.in. w ,,Gazecie Wyborczej”,
,Glosie Wielkopolskim”, ,Przegladzie Sportowym” czy ,Rzeczpospolitej” oraz na
portalach www.sport.pl, www.przegladsportowy.pl, www.gloswielkopolski.pl przed-
stawie w dalszej czesci artykutu réznice w budowie jezykowej tytutéw, lidéw oraz
korpuséw artykutéw.

Poréwnanie tytutéw sprawozdan prasowych i internetowych

Nie ma materiatu dziennikarskiego bez tytutu - to jedna z podstawowych zasad two-
rzenia tekstéw przeznaczonych do rozpowszechnienia w mediach. W przypadku
zaréwno artykutéw prasowych, jak i internetowych nagléwek jest wizytéwka mate-
riatu, ale jego role sg rézne.
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Jezeli chodzi o prase, to tytut ma gléwnie za zadanie przyciagna¢ uwage czytelnika,
zacheci¢ go do dalszego czytania tekstu. Gazeta to medium nielinearne, przez co ro-
zumie sig, ze odbiorcy rzadko analizuja wydanie od poczatku do konca. Zwykle czy-
telnik wybiera sobie tematy, ktérym chce poswieci¢ swéj czas i uwage. Pierwszym
etapem przy dokonywaniu takiej selekciji jest wlasnie przeskanowanie tytutéw, stad
ich rola sprowadza sie do zwabienia potencjalnego odbiorcy.

W przypadku internetu sytuacja zmienia sie diametralnie, mimo ze jest to takze me-
dium nielinearne. Inna jest jednak specyfika przekazu, poniewaz na gtéwnej stronie
internetowej nie prezentuje sie catosci tekstu, ale tylko jego tytut czasem polaczony
z lidem. Strona domowa ,jest praktycznie tylko spisem tresci i nie trzeba na niej
umieszcza¢ wszystkich, lecz tylko te informacje, ktére zainteresujg lub zasugeruja
zainteresowanie gtéwnymi tresciami” (Myslinski, 2010: 41) W tym przypadku nagtéw-
ki majg za zadanie mozliwie dokladnie przedstawi¢ tres¢ tekstu, aby odbiorca, nie
czytajac go w calosci, otrzymat konkretna informacje. Rozwigzanie to ma by¢ przy-
stepne dla 0séb, ktére artykuty czytaja w pospiechu i bez wiekszego zaangazowania
(np. na urzadzeniach mobilnych).

Dziennikarze prasowi maja znacznie wieksza swobode w ukladaniu tytutéw do wydania
papierowego, dlatego sa one bardziej blyskotliwe. Autorzy dysponuja réwniez wieksza
iloscig czasu na poszukiwanie atrakcyjnych srodkéw literackich. Jedyna przeszkoda bywa
ograniczona liczba znakéw. Pojawiajg sie tytuly intrygujace Energia atomowa (Gebicz,
2017: 19), oparte na metaforze Zimna krew kilera (Osowski, 2017: 14), poréwnaniu Finaf
jak z filmu (Gutka, 2017: 19) czy apelujace Druga wygrana! Niech Brazylia sie nas boi
(Drag, Sktadowski, 2012a: 3). Do powyzszej klasyfikacji Stanistawa Bortnowskiego (1999:
24-25) dodatabym tytuty emocjonalne ze wzgledu na to, ze teksty sportowe majg za
zadanie wzbudza¢ emocje u kibicéw lub przywotywac wspomnienia z danego wydarze-
nia, np. Zwycieska seria Lecha nie ma korica. Po gdyriskim natarciu mamy lidera! (Lech-
mann, 2017b: 20). Charakterystyczne sa takze nagtéwki metaforyczne wykorzystujace
stownictwo wiasciwe dla innej dyscypliny sportu. Przykladem tego zabiegu jest tytut Trzy
szybkie ciosy i Lech na deskach (Kotodziejczyk, 2012: 23), ktéry dotyczy meczu pitkar-
skiego, ale opiera sie na zwrotach typowych dla jezyka bokserskiego.

Tytuly internetowe petnia funkcje poznawcza, dlatego ich struktura jest prosta i opar-
ta na konkretach. ,Badania czytelnictwa wykazuja, ze jezykowe zabawy zamiast
przyciagac, odstraszaja internautéw” (Olszanski, 2006: 109). Najlepszym tytutem jest
superstreszczenie wydobywajace najistotniejsze elementy informaciji. Taki tytut po-
zwala czytelnikowi szybko i bezbtednie przyporzadkowac¢ wiadomos¢ do danego
obszaru tematycznego, co sprawia, ze jesli kliknie w hipertacze, by przeczyta¢ caty
tekst, zrobi to catkowicie $wiadomie. Podstawowe pytania, na ktére powinien odpo-
wiadac tytut informacji internetowej, to: co? i gdzie? lub kto? i co?

Esencja tytutéw internetowych sa stowa klucze - im wiecej znajdzie si¢ ich w nagtéw-
ku, tym czytelniejszy bedzie on dla odbiorcy. Trzeba mie¢ jednak na uwadze, ze tytu-
ly ztozone tylko ze stéw kluczy bywaja mniej atrakcyjne, dlatego tez w internecie
czesto stosuje sie dtuzsze nagtéwki niz w prasie - zloZone na przyktad z dwéch zdan
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pojedynczych. Jeden z nich jest zwykle tytutem witasciwym (informujacym) a drugi
uzupetniajacym (zachecajacym, czesto tozsamym lub podobnym do tytutu prasowe-
go). Stowo klucz musi by¢ wyrazem powszechnie znanym, identyfikowalnym oraz
jasno okreslajacym tematyke (Olszanski, 2006: 111-113).

Prasowy nagléwek Tak wygrywa przyszty mistrz? (Bloniski, 2012a: 2) w internecie
przybrat forme Po zwyciestwie Legii w Poznaniu. Tak wygrywa przyszly mistrz? (Blon-
ski, 2012b). Pierwszy czlon jest informacyjny, odpowiada na az trzy pytania: kto?
(Legia), co? (zwyciestwo) oraz gdzie? (w Poznaniu). Gtéwnym stowem kluczem jest
wyraz Legia, czyli nazwa druzyny z Warszawy, ktéra jest oczywista nawet dla okazjo-
nalnych kibicéw pitki noznej. Drugi czlon natomiast peini funkcje zachecajaca i sy-
gnalizuje, Ze zwyciestwo w Poznaniu moze pomdc zespotowi ze stolicy w zajeciu
pierwszego miejsca w tabeli.

Stowem kluczem w tytule nie musi by¢ jednak zwyciezca. Pojawiajg sie takze nagtow-
ki, w ktérych najwazniejszym wyrazem jest nazwa zespotu lub kraju, ktéry poniést
porazke: LS: Spodek odlecial w kosmos! Brazylia pokonana! (Drag, Skladowski, 2012b).
W tym przypadku pierwszy czton petni funkcje emocjonalna, drugi natomiast infor-
mujaca. Tytut ten, podobnie jak wczedniejszy przyktad, odpowiada na trzy pytania:
kto? (Brazylia), co? (pokonana) oraz gdzie? (Spodek). Podobng poetyke reprezentuje
tytut £zy w oczach siatkarzy PGE Skry Belchatow! Przegrali finat Ligi Mistrzow (Binczyk,
2012a) (w wydaniu prasowym £zy w oczach siatkarzy; Biniczyk, 2012b: 19). Pierwszy
czton jest bardziej literacki, rozbudowany o nazwe konkretnej druzyny, a drugi infor-
macyjny. Miejsce publikacji, czyli internet, zobligowat autora do podania nazwy
konkretnej druzyny - to w tym wypadku jedno ze stéw kluczy.

W przypadku dziennikarskich materiatéw sportowych kluczowy element to wskaza-
nie zwyciezcy lub przegranego, a wiec tylko odpowiedzi na pytania kto? oraz co?, na
przykiad Legia pokonata Lecha (Amk, 2012) lub HME Belgrad 2017: Marcin Lewan-
dowski ze ztotem! (Kurkowski, 2017). Jesli chodzi o teksty dotyczace innej tematyki,
zbyt lakoniczne tytuly (nawet w internecie) bywaja tak mato atrakcyjne, Ze czytelnicy
nie zwracajq na nie uwagi. Dziennikarze sportowi zadanie maja utatwione, poniewaz
samo wskazanie zwyciezcy staje sie komunikatem na tyle ciekawym, ze kibice zwykle
chca dowiedziec sie czegos wiecej na temat danego meczu.

Tytuly prasowe moga miec¢ tajemniczy, niejasny charakter, poniewaz wspieraja je
podtytuly i nadtytuly petnigce funkcje poznawcza. Tym samym czytelnik jeszcze przed
rozpoczeciem czytania lidu i korpusu tekstu dostaje najwazniejsze informacje w pi-
gulce, z tym ze w dwucztonowej formie. Tytut internetowy stanowi potaczenie obu
tytutéw prasowych, poniewaz na stronie internetowej nie ma technicznej mozliwosci,
aby tekst posiadat dwa nagtéwki. Jeden sposéb na wzbogacenie tytutu internetowego
opisywatam powyzej - czyli podziat tytutu na czes¢ wlasciwa i uzupetniajaca. Drugim
jest dopisanie z przodu skrétu nazwy rozgrywek, np. LS (Ligia Swiatowa), MS (mistrzo-
stwa Swiata) czy FF (Final Four). Okreslenie rodzaju zawoddw pozwala takze na szyb-
ka identyfikacje. Nic nie stoi na przeszkodzie, aby tytut sktadat sie z tych trzech ele-
ment6w: LS: Spodek odleciat w kosmos! Brazylia pokonana! (Lozynski, Skorupa, 2012).
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Podsumowaniem moich rozwazan na temat tytutéw prasowych i internetowych jest
ponizsza tabela poréwnawcza.

Tabela 2. Poréwnanie tytutéw prasowych i internetowych

Tytut tekstu prasowego Nadtytut tekstu prasowego Tytut internetowy
Tak wygrywa przyszly mistrz? | Lech Poznan - Legia Warszawa 1:3 Po zwyciestwie Legii w Poznaniu. Tak
wygrywa przyszly mistrz?
tzy w oczach siatkarzy PGE Skra przegrata finat Ligi Mistrzéw | Lzy w oczach siatkarzy PGE Skry Bet-

chatow! Przegrali finat Ligi Mistrzéw

Zrédto: Sport.pl, ,Gazeta Wyborcza”, opracowanie wiasne.

Poréwnanie lidéow sprawozdan prasowych i internetowych

Kolejnym po tytule skladnikiem tekstu dziennikarskiego jest lid, czyli pierwszy akapit
tekstu zwykle wyodrebniony pogrubiona czcionka. Lid jest jednym z trzech akapitéw
specjalnych (obok akapitu tranzytywnego oraz koricowego). Janina Fras (1999: 62)
wskazuje na trzy podstawowe funkcje lidéw prasowych:

1. Zachecenie do lektury dalszego tekstu (czyli petni taka sama funkcje jak tytut).

2. Zaznajomienie z tematem i wprowadzenie do tresci rozwinietej ponizej.

3. Postawienie tezy, czyli gtéwnej mysli catosci.

W prasie lid jest elementem kluczowym, poniewaz pojawia sie zawsze bezposrednio
pod tytutem (wyjatkiem sg krétkie notki, w ktérych pierwszego akapitu nie zapisuje
sie pogrubiong czcionka), ma on jednak dwojaki charakter: z jednej strony powinien
stosowac sie do zasad odwréconej piramidy (najwazniejsze informacje na poczatku),
ale z drugiej - przybierac intrygujaca, nawet literacka forme.

W przypadku internetu rola lidu zalezy od struktury strony internetowej. Jesli redak-
Cja na stronie gtéwnej publikuje tylko tytuly, to znaczenie lidu zmniejsza sie znaczaco.
Kiedy na stronie startowej jest wyznaczone miejsce na lid, wéwczas petni on funkcje
informujaca, a autor powinien postarac sie, aby znalazly sie w nim najbardziej kon-
kretne wiadomosci. Wiele redakcji stosuje model mieszany, czyli wyswietla lidy tylko
w przypadku najwazniejszych newséw, a pozostate wiadomosci prezentuje w formie
spisu tytutéw, najczesciej w porzadku chronologicznym.

Janina Fras (1999: 62-64) wyrdznia dziewie¢ rodzajéw lidéw prasowych: streszczaja-
cy, pojedynczy, dramatyczny, cytat, opisowy, prognozujacy, pytajacy, hastowy oraz
anegdotyczny. Phil Andrews (2006: 71) zastrzega jednak, ze w przypadku sprawozdan
sportowych nie sprawdza sie lid-cytat. ,Nie nalezy rozpoczynac wstepu od pytan lub
cytatéw. Czytelnicy oczekuja, Ze beda informowani o wydarzeniach, a nie egzamino-
wani, a cytaty wplecione w tekst spowalniajg proces przyswajania gtéwnych faktow”.

Popularnymi lidami w przypadku tekstéw prasowych o tematyce sportowej sg lidy
opisowe (przedstawiajace jeden istotny szczeg6t z catego spotkania): ,Zle sie dzieje
w zespole siatkarek Enei PTPS. Podopieczne Jacka Pasiniskiego w niedziele przegraty

Media



80 MAGDALENA GAJEK

piate spotkanie z rzedu w OrlenLidze. W czwartym secie zdobyty zaledwie osiem punk-
téw. To wstydliwy i Zenujacy dorobek” (Patroniak, 2017: 20) oraz lidy dramatyczne
(w przypadku spotkan, ktére budzity wiele emocji, zakoriczyly sie spektakularnym
zwyciestwem lub wielka porazka): ,,ONICO Politechnika na oczach 5800 widzéw sensa-
cyjnie pokonata w Torwarze PGE Skre Betchatéw” (Kowalczyk, 2017: 26-27). Dzienni-
karze prasowi czesto wykorzystuja takze lidy streszczajace ze wzgledu na to, ze oddaja
one przebieg meczu, a to czesto najbardziej interesuje kibicéw. Jest to takze wygodne
rozwigzanie, kiedy pojedynek byt bardzo jednostronny i nie wydarzato sie nic wyjatko-
wego. Lidy prognozujace sprawdzaja si¢ w sytuaciji, kiedy mozna jasno okresli¢, ktére
miejsce w tabeli dana druzyna zajmie na przyklad po rundzie zasadniczej.

W internecie pojawiaja sie wszystkie wymienione powyzej lidy poza hastowym i poje-
dynczym (wynika to z przyczyn technicznych, sa one zwyczajnie zbyt krétkie), ale
modelowym lidem w sieci jest wspomniany lid streszczajacy - najpetniej realizuje on
zasade odwrdconej piramidy, a wiec zabieganemu czytelnikowi, ktéry niedokladnie
analizuje zawartos¢ portalu, najszybciej przekazuje niezbedne informacje w kompak-
towej formie: ,Legia wygrata pierwszy mecz w tym roku na wlasnym boisku. Mistrz
Polski pokonat Wiste Krakéw 1:0 po golu Miroslava Radovicia. Druzyna Jacka Magiery
traci trzy punkty do liderujacej Jagiellonii” (Skierawski, 2017). Lid internetowy, podobnie
jak tytut, powinien by¢ nasycony stowami kluczami, ktérymi moga by¢ takze nazwiska
lub narodowosci: ,Polacy w sktadzie Piotr Zyta, Dawid Kubacki, Maciej Kot i Kamil Stoch
zostali mistrzami $wiata w konkursie druzynowym podczas rywalizacji w Lahti. Biato-
-Czerwoni nie dali szans pozostatym ekipom i o ponad 25 punktéw wyprzedzili Norwe-
géw. Brazowy medal zdobyli Austriacy, ktérzy w ostatnim skoku wyprzedzili Niemcéw”
(MS w Lahti: Polacy druzynowymi mistrzami $wiata na duzej skoczni, 2017).

Mozliwosci techniczne internetu sprawiaja, Ze lidy, podobnie jak inne czesci tekstu,
mozna zmienia¢ juz po publikacji. Modyfikacji takich czesto dokonuije sie, kiedy w da-
nej sprawie wydarzy sie co$ waznego, ale dziennikarz nie ma jeszcze bardziej szcze-
gotowych informacii, aby napisa¢ odrebny tekst. Wéwczas w tytule pojawia sie odno-
$nik, np. [aktualizacja], a do lidu dopisuje sie najnowsze wiadomosci. Takie zabiegi
stosuje sie raczej w pozaboiskowych sytuacjach dotyczacych transferéw czy spraw
klubowych (zmiany w zarzadzie, problemy finansowe). Sprawozdan sportowych nie
aktualizuje sie z oczywistych wzgledéw - wyniku spotkania nie mozna zmienic, a wiec
pierwotny tekst nie potrzebuje korekty.

Poréwnanie korpuséw sprawozdan prasowych i internetowych

Jezeli czytelnik przebrnie przez tytul i lid, w kolejnej czesci materiatu dziennikarskie-
go musi dosta¢ komplet najwazniejszych informacji dotyczacych spotkania sporto-
wego. W przypadku sprawozdania musza by¢ one podane w porzadku chronologicz-
nym, stad zwykle kazda czes¢ tekstu odzwierciedla jeden etap spotkania.

Podstawowa réznicg formalng pomiedzy sprawozdaniami prasowymi a internetowy-
mi jest ich objetos¢. Artykuty przeznaczone do publikacji w prasie moga by¢ dtuzsze,
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bo podobnie jak w przypadku lidéw o dlugosci tekstu decyduje sktad gazety. Dzien-
nikarze prasowi maja takze wiecej czasu, aby rozwing¢ swoje teksty i dokona¢ bardziej
szczeg6towej analizy. Diugie artykuly fatwiej czyta sie w gazecie, bo tekst znajduje sie
najczesciej na jednej stronie.

W internecie obszerne sprawozdania publikuje sie na kilku podstronach, stad aby
utatwi¢ czytelnikowi poruszanie sie wzrokiem po tekscie, nalezy dazy¢ do zmniejsze-
nia objetosci artykutu. Idealnym rozwigzaniem jest stworzenie tekstu o dtugosci od
1000 do 1200 znakéw tak, aby zmiescit sie na ekranie monitora - zwolni to czytelni-
ka z postugiwania sie suwakiem (Olszanski, 2006: 112). Taki tekst jest takze tatwy
w odbiorze na urzadzeniu mobilnym. Tak krétkie sprawozdania zdarzajg sie jednak
raczej w przypadku nieoficjalnych spotkan towarzyskich, ktére nie przyczyniajq sie
do polepszenia miejsca w tabeli czy zdobycia jakiego$ trofeum lub w odniesieniu do
bardzo mato popularnych dyscyplin.

Nie jest jednak sztywna regula, ze teksty prasowe zawsze sq diuzsze od tekstéw in-
ternetowych. Sie¢ charakteryzuje sie brakiem ograniczen, jesli chodzi o dtugos¢ pu-
blikaciji, wiec zdarza sie, ze do prasy trafia krétka notka sprawozdawcza, podczas gdy
na portalu redakcja publikuje obszerne i doktadne sprawozdanie.

Modelowy akapit prasowy ma 40-50 znakéw i zawiera okoto trzy zdania. Tak diugi
akapit nie sprawdza sie w sprawozdaniu internetowym, poniewaz tekst ten musi by¢
bardziej dynamiczny - na ekranie monitora czyta sie okoto 20% wolniej niz druk
papierowy. (Mysliniski, 2010: 49). Z tego wzgledu w sieci akapity czesto skladaja sie
nawet z jednego zdania (Olszariski, 2006: 123).

Réwnie wazne jest umiejetne dzielenie catego tekstu na fragmenty za pomoca $réd-
tytutéw. W prasie sa one wazne, ale artykut mozna urozmaicic¢ takze za pomoca
wybi¢ czy tabel z wypowiedziami pomeczowymi. W sieci jedynym sposobem na
zdynamizowanie wypowiedzi sg Srodtytuly, ktére podobnie jak tytut powinny mie¢
charakter informacyjny.

Sprawozdania prasowe i internetowe réznig sie nie tylko forma. Czesto majg takze
zupetnie inng zawarto$¢. Phil Andrews relacje prasowe nazywa opéZnionymi, bo sg
one publikowane zwykle w poniedziatkowych wydaniach, kiedy kibice o wyniku
dowiedzieli sie juz z innych mediéw.

Opdznione relacje musza wiec przyjmowac nieco inng perspektywe i oferowac nowe spojrze-
nie na opisywane wydarzenie. Nadal beda one musialy zawiera¢ podstawowe informacje na
temat wydarzer, takie jak wyniki, nazwiska strzelcéw i opisy najwazniejszych momentéw,
jednakze ich celem powinno by¢ dostarczenie czytelnikom nowych informaciji, ktérych nie
mogli znalez¢ w relacjach biezacych. Moga to by¢ szczegétowe analizy, wnikliwsze opisy kon-
trowersyjnych lub kluczowych momentéw akciji i gry poszczegoélnych zawodnikdéw, doniesie-
nia o skutkach kontuzji dla obu druzyn czy tez prognozy dotyczace zblizajacych sie meczéw
w $wietle relacjonowanych wydarzen. Duza czes¢ relacji opéznionych moze by¢ réwniez po-
$wiecona na spostrzezenia treneréw lub graczy zebrane po meczu (Andrews, 2006: 61-62).

Do sieci trafiajg sprawozdania pisane ,,ha goraco”, bo kluczowym celem jest jak najszyb-
sze poinformowanie odbiorcéw o wyniku. Trzonem takiego tekstu sa rzeczowe, skréto-
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we komunikaty opisujace kolejne etapy spotkania. Brakuje analiz i przewidywania, jak
wynik moze wplyna¢ na dalsze losy druzyny w rozgrywkach. Redakcje online chca by¢
bezposrednimi konkurentami dla radia i telewizji, dlatego redaktorom bardziej zalezy
na btyskawicznym przekazaniu wiadomosci niz na analitycznym artykule. Sprawozda-
nia internetowe zawieraja tez czesto szczatkowe, krétkie cytaty - dziennikarz publiku-
je tekst po koncowym gwizdku, a rozbudowane wypowiedzi pozyskuje dopiero podczas
konferencji prasowej, ktéra odbywa sie kilkanascie minut po spotkaniu.

W prasie akceptowalne sa takze wzgledne odniesienia czasowe. Skoro poniedziatko-
wy numer pojawia sie w kioskach w konkretny dzien, a na pierwszej stronie zawsze
znajduje sie data wydania, to dla czytelnika okreslenia wczoraj czy jutro sa oczywiste.
Tego typu stwierdzenia w internecie sg dezinformujace. Bezpieczniej jest uzywac
konkretnych dat lub zupetnie zrezygnowac z okreslen czasowych w sytuacjach, gdy
nie zaburza to odbioru. ,,Brak wzglednych okolicznikéw czasu powoduije, Ze tekst jest
zrozumialy nawet po wielu dniach od opisywanych zdarzen” (Olszariski, 2006: 127).
Przykladowo w wydaniu prasowym sprawozdania z meczu Lech Poznan - Legia
Warszawa znajduje sie zdanie ,Wczoraj zadanie bylo jeszcze trudniejsze” (Lechmann,
2017b: 23-24), kiedy w tekscie internetowym zastepuje je wyrazenie ,W niedziele
przy Bulgarskiej zadanie bylo jeszcze trudniejsze” (Lechmann, 2017a).

Zdarza sie jednak, Ze jedno spotkanie obstuguje dwdéch dziennikarzy, ktérzy dzielg
sie praca. Ostatecznie powstajg dwa rézne teksty - jeden prymarnie internetowy,
a drugi prymarnie prasowy. Tak jest w przypadku sprawozdania z jednego turnieju
autorstwa dwdch oséb: Kamila Draga i Kamila Sktadowskiego - prasa: Druga wygrana!
Niech Brazylia sie nas boi (Drag, Sktadowski, 2012a: 3) oraz internet: LS: Spodek od-
leciat w kosmos! Brazylia pokonana (Drag, Sktadowski, 2012b).

Zakonczenie

Rozpowszechnienie internetu wplyneto nie tylko na prywatne kontakty miedzyludz-
kie, ale takze na sfere badan naukowych i komunikacji masowej. Media musiaty do-
stosowac sie do nowego rodzaju odbiorcéw, ktérzy w sieci oczekuja krétkich, rzeczo-
wych i naprawde istotnych informacji. Dziennikarstwo sportowe jednak paradoksal-
nie charakteryzuje sie barwnym jezykiem, bo kibice chcg poczu¢ atmosfere meczu.
Najwazniejszy jest mimo to wynik, dlatego w tytutach i lidach famie sie zasade chro-
nologii i na samym poczatku pojawia sie rezultat spotkania. Teksty prasowe oraz
internetowe sa zazwyczaj obiektywne, a przejawy subiektywizmu u pasjonatéw pi-
szacych dla portali sportowych uznaje sie za nieetyczne. W obu przypadkach publi-
kacje sa trwate - sprawozdania prasowe mozna przeczyta¢ w gazecie nawet po kilku
dniach, o ile ktos jest w posiadaniu egzemplarza lub przez calg dobe online.

Poréwnujac sprawozdania sportowe z obu mediéw, mozna jednak wskaza¢ wiecej
réznic niz podobienstw. Przede wszystkim odmienna jest funkcja i forma poszczegél-
nych czesci tekstu. W gazecie ciekawe zabiegi jezykowe w tytutach czy lidach budza
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zainteresowanie odbiorcéw, elementy literackie odstraszajg natomiast internautow.
Wynika to z faktu, ze w sieci nagtéwki oraz pierwsze akapity maja za zadanie przeka-
zanie odbiorcy konkretnej informacji, w prasie powinny skloni¢ do przeczytania ca-
tosci. Redakcje internetowe daza réwniez do skracania korpuséw tekstéw oraz dzie-
lenia ich na mozliwie mate czesci (krétkie akapity, duzo srédtytutéw), aby utatwic
odbiorcy czytanie na ekranie monitora. Gazety moga pozwoli¢ sobie na dtuzsze
partie tekstu, bo sprawozdania urozmaicaja takze wybicia, ramki czy tabele. Ze wzgle-
du na to, Ze internet jest medium informacyjnym, artykuly sa ubozsze w cytaty czy
szczegb6towe analizy, bo redaktorzy musza publikowac je zaraz po ostatnim gwizdku.
W gazecie pojawiajg sie natomiast sprawozdania opdznione, zawierajgce bardziej
pogtebione omdéwienia i wywiady z bohaterami meczéw.

Rodzi sie naturalne pytanie, czy preznie dziatajace dziennikarstwo sportowe online
sprawi, Ze na ostatnich stronach gazet przestana pojawiac sie sportowe dodatki. Czy
wydawcy podejma w najblizszej przysztosci decyzje, Ze teksty sportowe publikowane
beda tylko w sieci? Na rynku nie brakuje redakcji dziennikéw, ktére przekazuija infor-
macje sportowe (wliczajac tytuty prasowe i internetowe), ale nadal nie ma zbyt wielu
magazynéw proponujacych pogtebione analizy lub wywiady kosztujace duzo pracy
i zaangazowania nie tylko dziennikarzy, ale takze samych sportowcéw. Moze ostatnie
strony dziennikéw powinny sta¢ si¢ minimagazynami zupetnie niezwigzanymi z ar-
tykutami publikowanymi duzo wczesniej w sieci? Dziennikarstwo prasowe i interne-
towe nigdy nie beda juz tozsame, dlatego rozwigzaniem idealnym bedzie jeszcze
wyrazniejsze rozdzielenie tych typdw pisarstwa tak, aby kibic mégt czerpac komplek-
sowe wiadomosci z dwdch Zrédet - wyniki z sieci oraz analize i publicystyke z gazety.
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Poczatek prasy zaktadowej

Prasa zakladowa jest pojeciem, ktdre pojawito sie w Polsce po drugiej wojnie Swiato-
wej'. Byly to pisma wydawane i kolportowane w ramach zaktadu pracy. Jak pisata
Jolanta Kepa-Metrak (2012: 51) w ,,Studiach Medioznawczych”: ,,Czasopisma zaktado-
we, bardzo licznie powstajace w Polsce od poczatku lat 50. XX wieku, miaty m.in.
promowac osiagniecia produkcyjne, pokazywac sukcesy, przekonywac o stusznosci
podejmowanych dziatan, zacheca¢ do zwigkszania wydajnosci pracy. Czynity to
z ogromnym zaangazowaniem i - przypuszcza¢ mozna - taka sama skutecznoscia”.

W literaturze znajdziemy wiele okreslen na prase zakladowa? Oprdcz tego pojecia
spotkamy sie z gazetami zakladowymi (Kepa, 1998: 151), a takze prasa fabryczna®.
W pierwszych latach po 1945 roku nie mialy one swojej nazwy gatunkowej i nazywa-
ne byly wielonakltadéwkami. Byto to dostowne ttumaczenie z jezyka rosyjskiego
mnogotriazek (Koniski, 1990: 25). Artykuly pisali i redagowali dziennikarze amatorzy
wytaniani sposréd pracownikéw. Czesto przydzielana im byla opieka i wsparcie re-
daktorskie od dziennikarzy dziennikéw regionalnych i wojewdédzkich (Kepa, 1998:

' Pierwsza polska gazeta zakladowa ukazata sie przed wybuchem drugiej wojny $wiatowej. Byto to ,Echo
Chetmka”, ktére wydano w 1934 roku (Koriski, 1990: 25).

2 Definicja sformutowana przez Adama Leszczynskiego na poczatku lat 50. XX wieku moéwita, ze prasa
zakladowa to: ,wydawnictwa periodyczne, ukazujace sie staraniem kolektywdéw zwiazanych z placéwka
pracy |[...] z intencjg poruszania przede wszystkim probleméw aktualnych dla macierzystej placéwki lub
placéwek (Dubiel, 1958: 10).

3 Okreslenie prasa fabryczna pojawia sie w artykule M. Rakowskiego, Prasa fabryczna w Planie szescio-
letnim.
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152). Redaktorzy pism zaktadowych pochodzili z dwéch grup. Jedna to profesjonalni
dziennikarze pracujacy w innych mediach, czesto oddelegowani do pomocy w reda-
gowaniu zaktadowego pisma. Druga to pracownicy danego zaktadu, w ktérym pismo
sie ukazywato. W 1967 roku byto okoto 200 zawodowych redaktoréw*, ktérzy mieli
za soba co najmniej szescioletni staz w prasie zakladowej. Wiekszos¢ pism skupiata
sie nie tylko na zagadnieniach zwigzanych z zakladem pracy. Poruszaty one takze
tematy dotyczace lokalnej spotecznosci. Jednym z powodéw takiego zakresu tema-
tycznego byt brak prasy lokalnej w czasach PRL-u (Chorazki, 1999: 66).

W pierwszych latach po drugiej wojnie Swiatowej (1945-1950) powstaly 33 tytuty
gazet zakladowych. Ich rozkwit nastapit po roku 1950. Bylo to zwigzane z realizacja
planu szescioletniego (powstawanie wielu duzych zakladéw pracy). W latach 40. pi-
sano gléwnie o sprawach wewnetrznych zakltadéws, sprawach bytowych pracownikéw.
Jednak prasa zakladowa zaczeta odchodzi¢ od tematyki dotyczacej stricte miejsca
pracy. Coraz wiecej miejsca zajmowata w niej dziatalno$¢ agitacyjna zwigzana z pro-
mowaniem wytycznych propagandy. Jak podkresla Wiestaw Konski (1990: 25), odcho-
dzenie od spraw zakladowych spotykato sie z niezadowoleniem zatogi.

W pierwszej dekadzie PRL wsréd pism dominowaty tygodniki. Miaty one réwniez
najwieksze naktady. Rzadziej wystepowaly miesieczniki lub kwartalniki. Odwrotnie
wygladata sprawa objetosci. Im rzadszy cykl wydawniczy, tym wigksza objetos¢. Jed-
nak wraz z rozwojem radioweztéw w zakladach rola pism zmniejszata sie (Kepa-Metrak,
2012: 51). Z danych Wydziatu Propagandy i Agitacji KC PZPR wynika, Ze w 1964 roku
w 100 najwiekszych zaktadach przemystowych wydawano gazety i prawie w kazdym
z nich dziatat takze radiowezet. Wéréd pism zakladowych w tym czasie najwiecej byto
miesiecznikéw (Kepa-Metrak, 2012: 51). W latach 70. ukazywato sie okoto 400 tytutéw
prasy zakladowej. Jednakze ze wzgledu na staby poziom redakcyjny czes¢ z nich
szybko przestata istniec.

4 Wszyscy mieli wyksztatcenie co najmniej Srednie, a 41% wyzsze. Do PZPR nalezato 80% z nich.

° Podstawowym celem pism wydawanych w zakltadach byto promowanie sukceséw produkcyjnych, utwier-
dzanie zatogi w stusznosci podejmowanych przez wtadze i kierownictwo zakladu decyzji, a takze promocja
rywalizacji w pracy o jak najlepsze wyniki i zwiekszanie wydajnosci pracy (Kepa-Metrak, 2012: 51).
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Rysunek 1. Rubryka ,Z Zycia PZPR” na pierwszej stronie gazety zakladowej cementowni w Chetmie

O sile prasy zakladowej w czasach PRL $wiadcza dane z 1980 roku. Ukazywato sie
wtedy 228 tytutéw o facznym naktadzie jednorazowym ponad 900 tysiecy egzempla-
rzy (Swida, 1982: 30). W potowie lat 80. zaczela sie upowszechniac idea pisma wielo-
zakladowego (lub inaczej lokalnozaktadowego). Liczba zaktadéw, do ktérych dociera-
ta 6wczesna prasa zakladowa, wzrosta do 250. Jednak wzrost ilosciowy tytutéw nie
przekiadat sie na wzrost spotecznego zainteresowania i zaufania do nich. Gazety byty
najczesciej powotywane odgérnie przez dyrekcje lub ich powstanie byto wynikiem
dziatalnosci administracyjnej. Nie powstawaly one w wyniku oddolnej inicjatywy
spotecznej zatogi (Swida, 1982: 31).

Dziatania propagandoue i ich efekty

Prasa zakltadowa oprécz funkcji informacyjnej, integracyjnej, kulturotwérczej miata
takze poprzez dzialania propagandowe wptywac na robotnikéw ideologicznie (Kepa-
-Metrak, 2012: 53). Nie mam na mysli jednak propagandy rozumianej jako jednej
z form komunikowania (Dobek-Ostrowska, 1999: 8), ale system propagandowy, na
ktéry sktadajg sie zatozenia ideologiczne, organizacje i instytucje przekladajace te
zalozenia na zasady i reguty propagandy®.

¢ To system polityczny tworzy ramy dla systemu propagandowego i razem z otoczeniem spoteczno-gospo-
darczym wypetlnia go trescia. Propaganda jest nierozerwalnie potaczona z ideologia i to ona decyduje, czy
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Petnienie przez fabryczne gazety funkgji politycznej byto wazniejsze od wymienionych
wczesniej funkeji informacyjnych i integracyjnych. Wtadze prébowaty poprzez wy-
tyczne i wskazéwki normowac zasady, wedtug ktérych redagowane byty firmowe
gazety (Kepa-Metrak, 2012: 53). Redakcje otrzymywaty pomoc od Komitetéw Woje-
wodzkich PZPR. Specjalne narady dla redaktoréw prasy zakladowej i autoréw audycji
dla radioweztéw organizowane byty takze przez Komitet Centralny PZPR. Podczas
tych narad partia wyznaczata zadania dla zaktadowych mediéw, omawiano mozliwo-
$ci oddziatywania na robotnikéw, a takze prezentowano osiagniecia wyrézniajacych
sie zdaniem partii redakcji (Kepa-Metrak, 2012: 53).

Pierwszym dokumentem, ktéry mial normowac prace redakcji zaktadowych, byt
Projekt Regulaminu Pracy w Redakcjach przygotowany przez Prezydium Klubu Re-
daktoréw Prasy Zakladowej przy SDP. Zgodnie z regulaminem redakcja pisma zakla-
dowego miato kierowac redakcyjne kolegium (przedstawiciele organizacji spotecznych,
kierownictwo zakladu, korespondenci). Sktad tego kolegium byt zatwierdzany przez
zaktadowg komorke PZPR (Kepa-Metrak, 2012: 53). Zakladowe media podlegaty’ sa-
morzadowi robotniczemu, a sprzet redakcyjny byt wlasnoscia przedsigbiorstwa i ono
takze ponosito wszelkie koszty zwigzane z funkcjonowaniem zakltadowych srodkéw
przekazu, w tym wynagrodzenia dla etatowych dziennikarzy.

Czes$c¢ gazet byta dystrybuowana odptatnie. Jednak przychéd z ich sprzedazy pokrywat
tylko biezace wydatki redakcji. Nie byty to wiec wydawnictwa, ktére przynosity zyski.
Czes¢ gazet rozpowszechniano bezptatnie i wtedy cato$¢ kosztéw pokrywato przed-
siebiorstwo. Dzialalnos¢ redakcyjna byta jednak uwiklana w szereg zaleznosci. For-
malny nadzdér zwigzkéw zawodowych nad gazetami sprowadzat sie do obsadzania
(w ustaleniu z dyrekcja) funkcji redaktora naczelnego. O linii redakcyjnej gazety de-
cydowala takze rada redakcyjna (zwiazki zawodowe, organizacije partyjne, dyrekcja,
organizacje mtodziezowe). Jednak w wiekszosci przypadkéw wplyw rady na dziatalnos¢
redakgcji byt niewielki. To dyrekcja zakladu, ktéra finansowata gazete, miata wptyw na
jej dziatalnos¢ i obsade stanowisk redakcyjnych (Swida, 1982: 27). Skomplikowany
system zaleznosci powodowat wielostopniowy system cenzury, presje na okreslona
teze w tekstach wywierane przez rézne organizacje. Wynik tych dziatan byt taki, ze
tresci, ktére ukazywaly sie w gazetach zaktadowych, coraz mniej zalezaly od samo-
rzadu robotniczego. Jak pisal Adam Swida: ,Gazety zakladowe systematycznie zmie-
rzaly do zaprzeczenia hastu widniejacemu w wiekszosci winiet tytutowych - «pismo
zalogin”®.

mozemy moéwic o propagandzie w tym znaczeniu. System propagandowy dziata za pomoca wchodzacych
w jego skiad instytuciji, ktdre inicjuja dziatalnos¢ propagandowa (Dobek-Ostrowska, 1999: 46).

7 Na prawne i funkcjonalne dzialania zakladowej prasy miata wplyw takze uchwata o zasadach organiza-
cji i dziatalnosci gazet oraz radioweztdw zaktadowych przyjeta przez Prezydium Centralnej Rady Zwiazkow
Zawodowych (Swida, 1982: 27).

& Krytyka gazet zakladowych wynikata nie tylko z obiektywnych warunkéw ich dziatania, tj. systemu
zaleznosci, lecz réwniez - i przede wszystkim - z funkgcji, jaka pisma te petni¢ miaty w strukturze komuni-
kowania sie w przedsiebiorstwie przemystowym. Trudno nawet w tym przypadku méwi¢ o konkretnej
(a wiec godnej krytyki lub obrony) koncepcji funkcjonowania gazety, lecz raczej o systemie ogdélnikowych
dyrektyw, traktujacych pismo zakladowe jako przekaz skierowany do zamknietego grona odbiorcéw,
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W medialnym systemie, jaki wytwarzat sie w zakladzie, nie poddawano sprawdzeniu
efektéw, jakie osiagato pismo zakltadowe. Wynikato to z przekonania, iz powszechny
odbidr gazet zakladowych przez zatoge tfaczy sie ze skutecznoscia przyswajania i od-
dzialywania tresci przez nie przekazywanych (Swida, 1982: 30). Jednak mimo braku
checi do badania efektywnosci i roli gazet w zaktadach przez dyrekcje czy tez redak-
cje zaczeli zajmowac sie tym naukowcy. W latach 70. pojawily sie pierwsze opraco-
wania prasoznawcze i socjologiczne. Jednym z badanych aspektéw byty Zrédta infor-
macji pracownikéw. W przeprowadzonych w 1971 roku badaniach®, opublikowanych
w 1974 roku w ,Zeszytach Prasoznawczych”, Ewa Mastyk sprawdzala wiasnie te
kwestie. Najwiecej wskazan zdobyta prasa krajowa, na drugim miejscu byly narady
produkcyjne, a dopiero na trzecim prasa zakladowa. Jak zauwazyta, interesujace byto
czestsze wybieranie prasy zakladowej niz zebran organizacji partyjne;.

Zdaniem badaczki wynikato to z faktu, iz ,prasa zakladowa nie zamieszcza «czystych»
informacji krajowych, lecz robi to, zbliZzajac te problematyke do wydarzen w przed-
siebiorstwie. Ten «zaktadowy» punkt widzenia ogélnych zagadnien powoduje popu-
larnos¢ i wysoka ocene prasy zakladowej jako Zrédta informacji” (Mastyk, 1974: 38).
Jednak, jak zauwazyta autorka, wyprzedzenie gazet zakladowych przez prase krajowq
bylo zjawiskiem niepokojacym. ,Wskazuje to bowiem, zZe nie zaspokaja ona zaintere-
sowan tych czytelnikéw oraz, jak wynika z badania, jest czesto opézniana, a zawarte
w niej informacje sa nieaktualne. W obiegu informaciji zalewajacej obecnie kazdego
cztowieka liczy sie (dla jej skutecznosci) przede wszystkim dokladno$é¢ i szybkosé
przekazu. Te warunki nie byly jednak w badanym okresie przez prase zaktadowa
spetniane” - stwierdzita w podsumowaniu swojego badania Mastyk (1974: 43).

Postrzeganie roli prasy zakladowej w tym wypadku przez same zaktadowe redakcje
badatl takze Osrodek Badan Prasoznawczych w Krakowie. W opublikowanym
w 1977 roku raporcie wymieniono najwazniejsze zadania prasy zaktadowej wskazane
przez ich redakcje. Gtéwnym zadaniem byto informowanie o zaktadzie (58% wskazan),
dziatalno$¢ wychowawcza (55% wskazari) oraz mobilizowanie do wykonywania zadan
produkceyjnych (51% wskazati). Na dalszych miejscach znalazty sie takie funkcje, jak:
integrowanie zatogi (34% wskazari) i dziatalnos¢ krytyczno-interwencyjna (33% wska-
zan) (Prasa zaktadowa w Swietle opinii redakcyjnej, 1977: 8).

Z tego badania warto przywolac jeszcze jedna teze, pokazujaca zdaniem jego autoréw,
jaka wieZ byla miedzy czytelnikami a redakcjami gazet zaktadowych. Sprawdzono
liczbe otrzymywanych przez redakcje listéw - byta ona znikoma. Blisko 46% gazet

petniacy role informacyjna, propagandowsa, (lub raczej opiniotwdércza) i wychowawcza w stosunku do ro-
botnikéw (a nie zatogi). Dyrektywa taka zaktadata z reguly, ze przekazywane tresci dotycza wylacznie lub
prawie wylacznie probleméw konkretnego zaktadu. Schemat ten w praktyce okazywat sie zbyt sztywny,
nie uwzgledniat bowiem ani indywidualnej pozycji gazety, ani tez charakteru regionéw, w ktérych byty
one wydawane. Wydaje sie, Ze, propagujac taka idee, przeceniano fachowo$¢, umiejetnosci dziennikarskie
i obciazenie pracownikéw redakcji oraz wiedze czytelnika o tym, co sie dzieje w jego miejscu zamieszkania”
(Swida, 1982: 27).

° Badanie przeprowadzono wsrdd pracownikéw Huty Warszawa za pomoca kwestionariusza oceniajace-
go. Jednoczesnie badaczka wykorzystata takze obserwacje (pracowata w charakterze redaktora prasy za-
ktadowej).
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otrzymywato listy rzadziej niz raz w tygodniu (Prasa zakiadowa w swietle opinii re-
dakcyjnej, 1977:9). State czytelnictwo deklarowato 70% czytelnikéw'™. Jednak autorzy
opracowania uznali 30-procentowy wskaznik czytelnikéw dorywczych za wysoki
i wymagajacy poprawy. Sposréd czytelnikéw 40% otrzymuje gazete w pracy i taka
sama liczba deklaruje nabywanie jej w kiosku. Wéréd innych form zdobywania fa-
brycznych gazet byty wymienianie: prenumerata, pozyczanie, inne przypadkowe
sposoby uzyskiwania. Ankietowani deklarowali takze, iz jeden egzemplarz gazety
zaktadowej czytany jest przez 2-3 osoby. Jednak autorzy badania te deklaracje uzna-
li za przesadzone (Prasa zaktadowa w Swietle opinii redakcyjnej, 1977: 3).

Typowy czytelnik prasy zaktadowej w drugiej potowie lat 70., jak wynika z badarn, byt
mezczyzna, mieszkal w Sredniej wielkosci miescie i miat od 30 do 49 lat (Prasa zakfa-
dowa w Swietle opinii redakcyjnej, 1977: 5). Przewaznie byt on pracownikiem umy-
stowym, ale nie na kierowniczym stanowisku (z zastrzezeniem, Ze kierownikéw wsréd
czytelnikdw prasy zakladowej jest znacznie wiecej, niz wynika to ze struktury prze-
badanych). Gazete zakladowa czyta regularnie, a jego aktywnos¢ w zakresie czytel-
nictwa prasy jest wyzsza od przecietnej (Prasa zaktadowa w swietle opinii redakcyjnej,
1977: 5). Jest jednak krytycznie nastawiony do prasy zaktadowej i nie uwaza, by
mozliwosci interwencyjne gazet byly duze. Ceni natomiast funkcje opiniotwdrcza
(Prasa zakiadowa w swietle opinii redakcyjnej, 1977: 6).

Prasa zaktadowa w czasie politycznych przemian

Rozwdj prasy zakladowej w latach 70., a takze zwiekszone zainteresowanie, jakie ten
rodzaj wydawnictw wzbudzat, zostat zahamowany w latach 80. Wplyw na to mialy
czynniki polityczne, a takze pojawienie sie jawnej lub niejawnej konkurenciji dla za-
ktadowych gazet. Strajki, do jakich doszto latem 1980 roku, a takze wysuwane przez
zalogi postulaty, wsréd ktérych oprécz postulatéw ekonomicznych, byly te dotyczace
wolnosci stowa, znalazly swoje odbicie w sytuacji prasy zakladowej. Zadania zatdg
dotyczace zmian w prasie zaktadowej nie byly jednak statym postulatem zatég firmo-
wych. ,W nielicznych przypadkach strajkujgcy robotnicy wysuwali postulaty zlikwi-
dowania lub przeksztatcenia prasy zakladowej” (Swida, 1983: 21). Najczesciej ,|...| po-
stulaty zaldg odnosily sie raczej do zmiany formuly wydawniczej pisma i sposobdéw
jego redagowania, niz zmierzaty do jego likwidacji. Wiele redakcji nie potrafito jednak
dostatecznie sprawnie zareagowac na zmiany sytuacji spotecznej” (Swida, 1983: 22).

10 Wszystkie dane empiryczne pochodza z raportu Prasa zaktadowa w Swietle opinii redakcyjnej, 1977,
zostaly zrealizowane w badaniach w 1977 roku, badania przeprowadzili: mgr Andrzej Rusinek, mgr Andrzej
Skowroriski, mgr Marian Nowy i mgr Henryk Siwek, dr Zbigniew Bajka.
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DWUTYGODNIK SAMORZADU ROBOTNICZEGO FABRYKI KABLI IM. M. BUCZKA W OZAROWIE MAZOWIECKIM

Nr 8 (142) 30 kwietnia 1980 r. Cena 50 gr

tdea_pow-
- wala prod 59 laty. Pomictaiace i

Rysunek 2. ,Kablowiec” - gazeta wydawana w Fabryce Kabli w Ozarowie Mazowieckim. Numer z kwietnia 1980 roku

Na losy pism zakladowych wplynely réwniez zmiany finansowe i organizacyjne
w przedsiebiorstwach oraz zmiany w strukturze patronackiej nad wydawnictwami''.
Legalizacja NSZZ ,Solidarnos$¢” i wydawnictw, ktére ten zwigzek wydawat (byty to
pisma informacyjne), wprowadzity konkurencije dla gazet zakladowych. W wielu fa-
brykach partyjne pisma zakladowe byty bojkotowane z powoddéw politycznych, wy-
razano w ten sposob sprzeciw wobec propagandy, ktéra w nich sie znajdowata.
W 1981 roku zostato zlikwidowanych 30 pism zaktadowych.

Wprowadzenie stanu wojennego 13 grudnia 1981 roku oznaczalo zaprzestanie wy-
dawania prasy zakladowej (tak jak w poczatkowym okresie wielu tytutéw innej prasy).
Po kilku miesigcach podjeto prébe reaktywacji wiekszosci tytutéw (Banaszek, 1993: 66).
Gazety zakladowe wznowily dziatalno$¢ wydawnicza jako organy zatég pracowniczych.
Byty jednak pod kontrolg dziatéw propagandy komitetéw zakladowych PZPR. W pra-

" Rozwigzanie CRZZ, ktéra sprawowata nadzér nad wydawnictwami, spowodowato brak osrodka negocja-
cyjnego pomiedzy ministerstwami, dyrekcjami a redakcjami gazet zaktadowych.
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sie zaktadowej, podobnie jak w innych rodzajach mediéw, byla prowadzona weryfi-
kacja. W jej wyniku zlikwidowano 77 (na 221 ukazujacych sie przed wprowadzeniem
stanu wojennego) tytutéw, a 50 dziennikarzom nie pozwolono wréci¢ do pracy redak-
cyjnej (Banaszek, 1993: 66). Pisma przeszty takze zmiany jakosciowe. Cze$¢ z nich
zmienita tytut, a takze profil. Ze wzgledu na silne dziatania cenzury gazety zaktadowe
przestaty drukowaé publicystyke. W ramach ograniczenia kosztéw taczono tytuly
i w ten sposéb powstawaly pisma wielozakladowe.

Pomimo zdelegalizowania NSZZ ,Solidarnos¢”, a takze zwalczania przez wtadze ,nie-
legalnych” wydawnictw w czasie stanu wojennego ukazywaty sie takze biuletyny
wydawane przez tajne komisje zaktadowe i miedzyzaktadowe Solidarnosci. Ukazywa-
to sie 30 biuletynéw i 25 pism miedzyzaktadowych w ,drugim obiegu” (Banaszek,
1993: 66).

Gdy zniesiono stan wojenny, podjeta zostata préba odbudowania poziomu i prestizu
prasy zakladowej. W ramach Stowarzyszenia Dziennikarzy PRL reaktywowany zostat
Klub Dziennikarzy Zakltadowych'2. W ramach odbudowujacego sie ruchu zwigzkowe-
go (oficjalnego, kontrolowanego przez panstwo) prébowano wrdci¢ do dawnej struk-
tury. Jednak zwigzki zawodowe w ramach konfederacji OPZZ nie podijety roli, jaka
petnito wczesniej CRZZ, a wiec mecenasa i sponsora prasy zakltadowej (Banaszek,
1993: 66). Lepsze zaopatrzenie w papier spowodowato w latach 1985-1987 powsta-
nie 30 nowych tytutéw. W 1989 roku, czyli tuz przed transformacja ustrojowa, uka-
zywalo sie w Polsce 150 gazet zaktadowych i 60 zakladowych biuletynéw. Zmiany
polityczne i gospodarcze, ktére dokonaly sie w wyniku obrad Okragltego Stotu miaty
duzy wplyw na losy prasy zaktadowej. Czes¢ redakcji bardzo szybko udostepnita
swoje tamy dziataczom Solidarnosci. Jak pisat Marian Banaszek: ,Wiekszos¢ redakc;ji
gazet zakladowych tym razem potrafita dostosowac sie do nowej sytuacji [politycznej
- przyp. M.].]”. Wejscie na tamy dotychczasowych oficjalnych zakltadéwek dziataczy
Solidarnosci nie doprowadzito do zaprzestania wydawania wlasnych gazet przez
Zwigzek. Juz legalnie wydawat on tytuly prasy zakltadowej i wielozaktadowej. Koniec
dzialalnosci politycznej PZPR, a takze likwidacja RSW Prasa Ksiazka ,Ruch” (byt on
wydawca wielu pism) spowodowaly duze zmiany na rynku prasowym.

2 Wraz z upadkiem PRL rozwiazane zostaly organizacije, ktére zrzeszaty zaktadowych dziennikarzy - Klub
Dziennikarzy i Redaktoréw Prasy Zakladowej.
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Rysunek 3. Informacja redakcyjna o przeksztalceniu gazety zakladowej zakladéw Mesko w Skarzysku Kamiennej
w lokalne pismo

Zaczynaly powstawac nowe tytuly (zaréwno lokalne, jak i regionalne), ktére podejmo-
waty walke o zainteresowanie czytelnika. Prasa zakladowa nie mogta podjac tej wal-
ki z powoddédw ekonomicznych. W wyniku zmian gospodarczych przedsigbiorstwa
zaczely dziata¢ w oparciu o rachunek ekonomiczny i zasady gospodarki rynkowe;j.
W wielu wprowadzano programy oszczednosciowe, rozpoczely sie procesy restruk-
turyzacyjne, co prowadzito do zaprzestania wydawania gazet zakladowych. Czes¢
redakcji, by przetrwac, poszerzyto swojg tematyke, ale i zasieg. Pisma te staly sie
podstawa, na ktérej budowano lokalng prase. Jak juz wspominatem na poczatku ar-
tykutu, w wielu przypadkach prasa zaktadowa jeszcze w czasach PRL petnita w pew-
nej czesci role bardzo stabo rozwinietej prasy lokalnej. W osrodkach, ktére nie miaty
lokalnych periodykéw, mozliwos¢ tego typu transformaciji byta jedyna szansg na
przetrwanie wielu redakcji. W zwigzku ze zmiang oraz poszerzeniem tematyki, a tak-
ze podmiotu wydajacego pismo, nastepowata takze zmiana nazwy (Banaszek,
1993: 67). Przyktadem jest przeksztatcenie pisma zaktadowego wydawanego w Hucie
Ostrowiec ,Walczymy o stal” w ,Gazete Ostrowiecky” (Kepa-Metrak, 2012: 64). Do
takich zmian'® doszto w wielu regionach Polski'*. W cze$ci zaktadéw, szczegélnie tych

® Inne przemiany gazet zaktadowych w pisma lokalne: ,,Gazeta Mielecka” (poprzednio ,,Glos Zatogi”), ,,Wto-
ctawski Tydzier1” (,,Alchemik”), , Tygodnik Prudnicki” (,,Glos Widkniarza”), ,Gazeta Ketrzyriska” (,,Agrokompleks”),
Jlustrowany Tygodnik Putawski” (,Nasze Sprawy”), ,Aktualnosci Starachowickie” (,Budujemy Samochody”).
* Marian Banaszek pisal w 1993 roku, iz szansa dla przetrwania ,czasopi$miennictwa typu zaktadowego
jest jego powiazanie ze Srodowiskiem lokalnym i regionalnym”.
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duzych zwigzanych z branzami, takimi jak energetyka czy gérnictwo, gazety zakla-
dowe przetrwaly i ulegaty zmianom. Jednak ponad potowa z nich's nie znalazta dla
siebie miejsca na nowym rynku prasowym, poza zakladem, w ktérym sie ukazywata.

Przemiany, jakie zaszly w wydawnictwach dla pracownikéw po 1989 roku opisane
sa w drugiej czesci tekstu pt. Firmowe gazety w Polsce. Powstanie oraz rola pism
firmowych w korporacyjnym swiecie.
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'S Podawane sa rézne dane. O polowie gazet, ktéra przestala istnie¢, pisze Marian Banaszek. Zdaniem
Ryszarda Kowalczyka jako gazety zaktadowe przetrwato po 1989 roku tylko 50 tytutéw z 200 ukazujacych
sie wéwczas.
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FIRMOWE GAZETY W POLSCE.
POWSTANIE ORAZ ROLA PISM FIRMOWYCH
W KORPORACYJNYM SWIECIE

Prasa zakladowa w okresie PRL zostata opisana w pierwszej czesci artykutu pt. Funk-
cjonowanie gazet zakiadowych w PRL. Rola i funkcje gazety w zaktadzie pracy. Zata-
manie tego sektora prasowego zwigzane ze zmiang systemu politycznego w Polsce
w 1989 roku takze tam zostato oméwione.

0 powrocie do cyklicznych wydawnictw adresowanych dla pracownikéw mozemy
mowic¢ w okresie okoto potowy lat 90. Wigzato sie to z dwoma czynnikami. Pierwszy
to naptyw do polskich firm zachodnich wzorcéw w zakresie kultury zarzadzania
i czerpanie z nich'. W wielu firmach, ktére zyskaly zachodnich wiascicieli, zaczeto
wprowadzac¢ kulture organizacji, ktérej elementem byla gazeta dla pracownikéw.
Komunikacja w organizacji pomaga w zarzadzaniu organizacja, w szczegélnosci funk-
cjami zwigzanymi z planowaniem, organizowaniem, motywowaniem i kontrolg (Ober,
2013:258). Gazeta firmowa umozliwia nadawanie wszystkich trzech rodzajéw komu-
nikatéw, z jakimi mamy do czynienia w organizacji. Znajdziemy w niej tresci prywat-
ne (niezwigzane z obowigzkami stuzbowymi), stuzbowe (wysylane do konkretnych
odbiorcéw, ale i czasami publikowane w gazecie), a takze publiczne (hadawane do
wielu oséb jednoczesnie) (Ober, 2013: 261).

Odradzanie sig firmowych wydawnictw w potowie lat 90 zwigzane byto takze z upo-
wszechnianiem sie dzialan public relations (PR). Wedtug wielu teoretykéw dziatan PR
wszystko zaczyna sie od hasta ,,PR begin at home” (Rozwadowska, 2002: 116). Proble-

' ,Rézne badania przeprowadzone w paristwach zachodnioeuropejskich potwierdzaja, Ze gazety pracow-
nicze sg jednym z wazniejszych narzedzi komunikacji wewnetrznej. Dotyczy to szczeg6lnie duzych przed-
siebiorstw wielozaktadowych, zatrudniajacych tysiace, a nawet dziesiatki tysiecy oséb” (Rozwadowska,
2002: 127).
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mem wielu przedsiebiorstw jest brak tych dziatan lub ich nieodpowiednie prowadze-
nie, a nie na przyklad niskie pensje (Rozwadowska, 2002: 116). Rola dziatart komuni-
kacji wewnetrznej jest, jak wynika z badan przeprowadzonych w przedsiebiorstwach
w 2012 roku przez MillwardBrown SMG/KRC, bardzo wazna. Wiekszo$¢ dziatan PR
w Polsce (64%) to praca wewnetrzna. Ankietowane firmy deklarowaty jeszcze, iz rola
komunikacji w organizacji bedzie rosta i w ciggu pieciu lat osiagnie pozycje wysoka
lub bardzo wysoka (Lemariska, 2012: 3).

Barbara Rozwadowska jako gléwne zadanie pism dla pracownikéw wymienia: pre-
zentacje firmy, jej celéw strategicznych i planéw na przysztos¢. Pismo nie powinno
by¢ tylko narzedziem komunikacji odgoérnej, ale takze wspiera¢ oddolna wymiane
informacji (Rozwadowska, 2002: 127). Waznym elementem gazet pracowniczych jest
ich funkcja integracyjna, jednak nie tylko w rozumieniu integracji strukturalnej, ale
takze psychologicznej. Na famach gazet obok informacji z Zycia zakladu znajduja sie
informacje socjalne dotyczace pracownikéw?. S to materiaty o nowych pracownikach,
awansach, ale takze o narodzinach dzieci pracownikéw czy tez teksty o pasjach pra-
cownikéw. Biorac powyzsze pod uwage, w przypadku pism dla pracownikéw wyda-
wanych po 1989 roku mamy komunikowanie organizacyjne w wydaniu grupowym.
Kierunek tego komunikowania zalezy od organizacji, ale nastapito odejscie od zasady
»W dot” (najczesciej spotykany w organizacji, polega na przesytaniu rozporzadzen,
dyrektyw od jednostek stojacych na samym szczycie do oséb znajdujacych sie na
nizszych szczeblach struktury) na rzecz komunikowania ,w gére” (sprzezenie zwrot-
ne, reakcja podwtadnych na naptywajace do nich komunikaty) (Dobek-Ostrowska,
1999: 115). Waznym czynnikiem wplywajacym na powstawanie gazet byly procesy
prywatyzacyjne i zwigzane z nimi zapotrzebowanie na informacje. Przykltadem gaze-
ty, ktéra zaczeto wydawac na tej fali w 1996 roku, jest m.in. ,Echo Elektrowni” - ga-
zeta pracownikéw Elektrowni Potaniec. Tak o przyczynach powstania gazety opowia-
dal po latach jeden z jej zalozycieli Andrzej Skowron: ,Pierwszy numer «Echa Elek-
trowni» ukazatl sie we wrzesniu 1996 roku. Czas powstania «Echa» (w p6Zniejszych
latach zrezygnowano z drugiego czlonu nazwy) nalezy taczy¢ z przeksztalceniami
w energetyce, kiedy konieczne staly sie pisma zaktadowe, ktére miaty poprawic ko-
munikacje wewnetrzng. Waga spraw, jaka stata przed pracownikami, wymagata innej
formy przekazywania informacji. Nad niektérymi treSciami trzeba sie byto pochyli¢,
przeczytac, zastanowic i najlepsza forma do tego okazata si¢ wewnetrzna gazeta™.

Odrodzenie sie regularnych publikacji* w firmach spowodowato takze pojawienie sie
réznorakiego ich nazewnictwa. Poniewaz nie postugiwano sie juz w oficjalnej komu-

2 W 2004 roku firma Communication Partners (wtasciciel portalu pracuj.pl) przeprowadzita badanie spo-
sobéw budowania przez firmy wizerunkéw dobrych pracodawcéw. Jak wynikato z badania, 40% organi-
zacji w celu przekazywania pracownikom danych o firmie wykorzystywato e-mail lub gazetki wewnetrzne
(Raszkowska, 2004).

3 Echo Elektrowni Polaniec”, wydanie specjalne 2010.

4 W 2010 roku firma RR Communication Consulting przeprowadzita badanie dotyczace komunikacji we-
wnetrznej i jej narzedzi. Ankiety wypetnito 101 specjalistéw od komunikacji. Wéréd wskazywanych najcze-
Sciej wykorzystywanych narzedzi komunikacji byly w kolejnosci: e-mail 60%, spotkania bezposrednie 59%,
intranet 50%, wydawnictwo wewnetrzne 23%, tablica ogltoszernt 19%, komunikacja telefoniczna 15%,
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nikacji pojeciem zaktad, a raczej firma, miejsce pracy, to stare okreslenie prasy lub
gazety zakladowej nie mogto by¢ stosowane. W publikacji zaréwno teoretykdw, jak
i praktykéw dziatan public relations znajdziemy takie okredlenia jak: biuletyny firmo-
we oraz czasopisma i gazetki zakiadowe. Oprécz nich w obiegu formalnym (publika-
cje, konkursy), jak i podczas rozméw z osobami tworzacymi wydawnictwa mozemy
spotkac sie z takimi pojeciami: prasa firmowa, gazeta firmowa, gazeta pracownicza,
gazety wewnetrzne, biuletyny wewnetrzne. W ostatnich latach powstaly terminy
o szerszym zakresie: media firmowe i wydawnictwa dla pracownikdw.

Pisma dla pracownikéw, ktére zaczety pojawiac sie po 1989 roku, byty dostepne
bezptatnie. Choc i od tej reguly byly wyjatki. Magazyn ,Poczta Polska” w 1997 roku
byt dostepny w urzedach pocztowych zaréwno dla pracownikéw?®, jak i klientéw
w cenie 1,50 zt i zawieral tygodniowy program telewizyjny (Letowska, 1997). W bardzo
duzych organizacjach, gdzie gazety dla pracownikéw wydawane sa czesto (np. w Po-
czcie Polskiej ukazywat sie dwutygodnik i trafiat on do 90 tysiecy pracownikéw), sa
redaktorzy oddelegowani tylko do pracy przy wydawnictwach. Przewaznie jednak
pracownicy tworzacy pismo tacza prace nad nim z innymi zadaniami w zakresie
dzialann komunikacyjnych. Najczesciej funkcje redaktora naczelnego petni szef dziatu,
ktory odpowiada za wydawanie gazety. Zréznicowana jest takze kwestia statego
sktadu zespotu redakcyjnego. W czesci pism w stopkach znajdziemy informacije o ze-
spole statych wspétpracownikéw pisma, czyli autoréw regularnie do niego piszacych,
wraz z podziatem obowigzkéw typowo redaktorskich (z-ca redaktora naczelnego,
sekretarz redakcji). Cze$¢ magazynéw podaje w stopce tylko osobe odpowiedzialnag
za gazete (redaktor naczelny). Nie oznacza to jednoczesnie, iZ w piSmie nie pojawiajg
sie publikacje pracownikéw. Autorzy sg podpisywani bezposrednio pod tekstami.
Przewaznie oprécz nazwiska pisma podaja nazwe zajmowanego w firmie stanowiska.
W zdecydowanej wiekszosci przypadkéw autorzy nie otrzymuja gratyfikacji finanso-
wej za publikowane teksty®.

Zgodnie z zapisami prawa prasowego magazyny dla pracownikéw powinny byc¢ reje-
strowane’. Wiele pism jednak nie posiada rejestracji sadoweje. Z chwilg powstania
poszczegdlne magazyny startowaly jako nieregularne, kilkustronicowe wydawnictwa
i nie byly przez firmy postrzegane jako prasa, tylko jako wewnetrzne dokumenty
firmy. Brak rejestracji pism ma jeszcze inny powdd°. Jednym z obowigzkéw prawnych
po rejestracji pisma jest przekazywanie egzemplarzy obowigzkowych do bibliotek

biuletyn drukowany 15%, newsletter 14%. Raport z badania nie wskazuje jednak réznicy wystepujacej
pomiedzy wydawnictwem wewnetrznym a biuletynem drukowanym, co utrudnia interpretacje rzeczywi-
stej pozycji gazet firmowych w tym zestawieniu.

° W nastepnych latach pismo zmienito charakter na typowo wewnetrzny i byto dostepne bezptatnie.

¢ W zaleznosci od prowadzonej przez firmy polityki wewnetrznej czesto bardzo aktywni autorzy sa nagra-
dzani przy okazji np. podsumowan roku drobnymi upominkami badz pamiatkami.

7 Sg to publikacje, ktére ukazuja sie periodycznie i nie tworza zamknietej, jednorodnej catosci. Sa wyda-
wane hie rzadziej niz raz do roku, a takze posiadaja staly tytut i sa oznaczone numerem biezacym i data.

& Na podstawie rozméw autora z redaktorami pism dla pracownikéw.
° Na podstawie rozméw autora z redaktorami pism dla pracownikéw.
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(Biblioteka Narodowa i biblioteki regionalne). Cze$¢ z firm wydajacych magazyny
wewnetrzne nie chce, by ich tres¢ byla szeroko dostepna poza firma.

Na skutek wzrostu liczby pism dla pracownikéw zaczat wyksztatcac sie rynek firm,
ktdre te pisma tworzyly lub pomagaly przedsiebiorstwom wydawac¢ magazyny. Firmy
takie zaczely pojawiac sie od potowy lat 90. XX wieku. Za najstarsza agencje specjali-
zujaca sie w wydawaniu prasy firmowej uznawana jest Novimeda Custom Publishing
(Piechocki, 2011: 143). Dzialy zajmujace sie wydawaniem prasy firmowej tworzylty
takze tradycyjne wydawnictwa prasowe (np. Agora, Axel Springer) oraz agencje public
relations. Branza ta byla nazywana custom publishingiem i pojecie to jest szersze niz
gazety dla pracownikéw'®. Wéréd firm na rynku custom publishing zaczely sie jednak
pojawiac takie, ktdére specjalizowaly sie w prasie wewnetrznej (np. Epigrafika w todzi).
Rozwijajacy sie rynek prasy firmowej spowodowatl potrzebe organizacji tego srodo-
wiska. Integracja i préba reprezentowania srodowiska udata sie jednak tylko czescio-
wo. Cze$¢ agencji dziatajacych na rynku powotata do zycia Stowarzyszenie Prasy
Firmowej, ktére pdZniej zmienito nazwe na Stowarzyszenie Content Marketingu'.

Magazyn narzedziem zarzadu?

Pisma dla pracownikéw powinny charakteryzowac sie réwnoscia, zaréwno w doste-
pie do nich (dostep jednakowy dla pracownikéw wyzszego i nizszego szczebla), jak
i mozliwosci publikacji. Cechy gazet dla pracownikéw to takze: ciaglosé (state poda-
wanie informacji dla pracownikdéw w okreslonych odstepach czasu), uzytecznosé
(narzedzie w osiaganiu celéw firmy), atrakcyjnosé (lektura przyjemna dla pracownikéw)
oraz aktualnos¢ (opisywanie spraw biezacych z punktu widzenia pracownika) (Wilk,
2004). Pismo wydawane w firmie, ktéra ma oddziaty, nie powinno koncentrowac sie
na pracy samej centrali.

Zarzad nie powinien w pismie odgrywac najwazniejszej roli. Na te kwestie zwracala
uwage w swoim tekscie poradnikowym zalozycielka agencji Epigrafika Katarzyna Wilk
(2004), piszac: ,,Czesto zarzad lekcewazy pracownikéw, uwazajac, ze nalezy ich karmic
tylko dobrymi informacjami. To pierwszy krok do przeobrazenia gazety pracowniczej
w broszure propagandowa kierownictwa przedsiebiorstwa. Zas taka nie jest czytana,
tylko wysmiewana przez zatoge. Kolejnym grzechem czesto popetnianym przez zarzad
jest umieszczanie w gazecie wewnetrznej tylko tych informacji, ktére on sam uzna za
potrzebne pracownikom”.

0 W zakres wydawnictw custom publishing wchodzity m.in. pisma dla klientéw, raporty roczne, newslet-
tery, wydawnictwa specjalne. Sama nazwa custom publishing sugeruje wigksze zainteresowanie wydaw-
nictwami dla klientéw. Jednak w naszym kraju réwniez pisma dla pracownikéw zostaty umieszczone w tym
pojeciu. Idea magazynéw custom publishing byto zachowanie zalet prasy tradycyjnej i potaczenie jej
z nowymi trendami w marketingu (Piechocki, 2011: 143).

" Wérdd jego celéw statutowych byto m.in. promowanie wysokich standardéw wydawniczych, wspieranie
i realizowanie analiz. Stowarzyszenie organizowato takze konkurs, w ktérym nagradzano najlepsze wy-
dawnictwa, teksty z prasy zaréwno dla pracownikéw, jak i klientéw. Obecnie cata branza odchodzi od
pojecia custom publishing na rzecz content marketingu.
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Badania dotyczace roli i miejsca zarzadu na famach pism dla pracownikéw, ktére
przeprowadzitem w 2014 roku wraz z agencja MediateQa, pokazuja, Ze tresci powia-
zane z zarzadem lub dotyczace go bezposrednio zajmowaty w analizowanych maga-
zynach $rednio 10,2% powierzchni. Przektadajac to na strony, otrzymujemy wynik
2,28 strony w jednym wydaniu. Najwieksza liczba stron w jednym wydaniu to 7,5
(przy $redniej ponad 22 strony na jedno wydanie w analizowanych magazynach).
Najmniejsza to brak jakiegokolwiek tekstu. Srednia wynosi wiec 1,92 tekstu na wyda-
nie. Wiecej tekstéw zwigzanych z zarzadem pojawia sie w zwigzku z prezentowaniem
nowej strategii lub wynikéw firmy. Artykuly takie publikowane sg na poczatkowych,
najwazniejszych stronach gazety. Az blisko jedna trzecia publikacji znalazla sie na
stronie trzeciej.

Tresci zwigzane z zarzadem publikowane sa na poszczegélnych stronach w nastepu-
jacych wielkosciach procentowych:

- ha stronie trzeciej — 28%,

- ha stronie czwartej - 14%,

- ha stronie piatej - 12%,

- na stronie szostej - 10%.

Wsrod form i rodzajéw tekstéw wykorzystywanych przez zarzad do komunikowania

sie w magazynie dla pracownikéw wystepuja:

- teksty o biezacej dziatalnosci zarzadu - 24%,

- wstep lub list od prezesa lub wiceprezesa - 12%,

- teksty o strategii, zmiany w strategii lub podsumowanie dtuzszego okresu dziatal-
nosci - 12%,

- informacje o udziale cztonkéw zarzadu w spotkaniach, konferencjach - 12%,

- teksty cztonkéw zarzadu - 10%,

- teksty o wynikach - 10%,

- informacje o udziale cztonkéw zarzadu w spotkaniach z pracownikami - 6%,

- informacje o zmianach personalnych w zarzadzie - 6%,

- wywiady z prezesem lub cztonkami zarzadu - 4%,

- informacje o zmianach w strukturze - 2%,

- zyczenia Swiateczne - 2%.

Dzisiejszy uktad pism

Wiekszo$¢ magazynéw dla pracownikéw powstaje na podobnym schemacie budo-
wy. Mimo iz pisma nie podlegaty Zadnym wytycznym, to wiele redakcji podpatry-
wato sie nawzajem. Réwniez cze$¢ nowo powstajacych pism wzorowata sie na tych
juz istniejacych. Poszczegélne dziaty w publikacjach réznig sie nazwami, ale po-
dobny pozostaje ich charakter. Z analizy zawartosci pism wynika ponizszy ukiad
tresci:
1. Okladka - przewaznie zawiera zdjecie pracownika lub miejsca, budynku zwigzanego
z firma. W czesci pism, ktdre nie maja jeszcze charakteru magazynowego, na pierw-
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szej stronie znajduja sie fragmenty tekstéw. W pozostatych na okladce znajdziemy
tylko tytuly wybranych materiatéw, ktére redakcja poleca w danym wydaniu.

2. Strony redakcyjne - zawierajg wstep od redakgji lub kierownictwa firmy. Prezen-
towane sg polecane materiaty, spis tresci, a takze opisywane sa zmiany w formule
magazynu. Na tych stronach najczesciej firmowe redakcje zachecaja do wspétpra-
cy z pismem, pisania tekstéw, jak réwniez do przekazywania uwag. Strony te za-
wierajq takze stopke redakcyjna. Dziat ten zajmuje przewaznie jedng lub dwie
strony.

3. Aktualnosci - publikowane sg tu nowosci z zycia firmy, informacje o publikacjach
medialnych, o firmie, nowych produktach. Dzial ten zaczyna znikac z pism dla
pracownikéw na rzecz elektronicznych przekazéw wiadomosci.

4. Temat numeru - najwiekszy materiat w calym wydaniu. Czesto to on jest zapowia-
dany na okladce. W wielu pismach jest to kilka tekstéw dotyczacych jednego za-
gadnienia.

5. Firma - materiaty zwigzane z firma i jej dziatalnoscia, a takze z wprowadzanymi
zmianami, nowymi produktami. Opisywane sg tu takze wartosci i kodeksy etyczne,
jakie charakteryzuja firme. Duzo miejsca poswiecone jest spotecznej odpowiedzial-
nosci biznesu i opisywaniu zaréwno podejmowanych dziatan, jak i zaangazowania
pracownikéw w takie akcje.

6. Praca - materialy opisujace prace realizowane w poszczegélnych dziatach, teksty
poradnikowe o roli pracownikéw w firmie, a takze stuzace dobrej wymianie praktyk.
W tym obszarze czesto prezentowani sa nowi pracownicy, awanse. Publikowane
sq takze materialy o prawnych zagadnieniach zwigzanych z praca, kodeksem pra-
cy, oraz informacje o $wiadczeniach ptacowych i pozaptacowych (czesto w formie
pytati do redakcji i odpowiedzi).

7. Tresci niezwigzane z praca i firma (life-style) - cze$¢ luzniejsza magazynu. Mozna
w niej znaleZ¢ materiaty zwigzane z pracownikami i ich prywatnymi zainteresowa-
niami. W tym obszarze znajduja sie takze konkursy i krzyzéwki, a czasami nawet
horoskop. Cze$¢ firm organizuje gry sportowe lub wspiera pracownikéw w ich za-
angazowaniu w sport poza firma i takie relacje réwniez zamieszczane sa w tym
dziale.
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Rysunek 1. Magazyn ,Co Stychac” (Rossman Polska) i pismo Poczty Polskie]

Obecnie wydawane pisma dla pracownikéw w wiekszosci przypadkéw zupetnie nie
r6znig sie pod wzgledem edytorskim czy graficznym od magazyndéw, jakie mozna
kupi¢ w kioskach. Ich objetos¢ waha sie od kilku stron do nawet stustronicowych
wydar. Objetos¢ pisma jest wieksza, jesli czestotliwos¢ wydawania pisma jest niska.
Dbatos¢ o jak najwiekszy profesjonalizm spowodowala, iz dziatania znane z tradycyj-
nego rynku prasowego znajdowaty odbicie w segmencie pism dla pracownikéw, na
przykiad dotaczanie gadzetéw do pism'. Niektére pisma stosowaty zabieg bezposred-
niego zwracania sie do czytelnika, by miat on wrazenie prenumeraty. ,Zycie Danone”
za pomocy haklejki z imieniem i nazwiskiem ,,0znaczato” na okladce egzemplarz
przeznaczony dla konkretnego pracownika, by podkresli¢, Ze jest to pismo skierowa-
ne bezposrednio do niego.

Wiele magazynéw jest tworzonych na podobieristwo magazynéw typu ,People”s.
W centrum uwagi sa pracownicy, ktérzy w gazetach czesto petnia role ,gwiazd” (na
podobnych zasadach, jak celebryci w prasie, ktdra opisuje znane postaci). Wystarczy
spojrze¢ na okladke, na ktérej publikowane sa zdjecia pracownikéw z profesjonalnych
sesji. Podobne zdjecia sq w srodku magazynu, a pracownicy wypowiadaja sie na te-
maty zwigzane zaréwno z praca, jak i z Zyciem prywatnym. W gazetach znajdziemy

2 W potowie pierwszej dekady XXI wieku do prasy drukowanej w Polsce dotaczano réznorakie dodatki,
ktére mialy podnosi¢ sprzedaz. Najczesciej byly to plyty, ksiazki, gadzety. Podobnie zaczety postepowac
niektére pisma dla pracownikéw. Z magazynami pracownicy otrzymywali ptyty (z materialami zwigzany-
mi z firma czy np. z koledami) lub gadzety, np. czapka $w. Mikotaja z wydaniem $wiatecznym (,Zoom”,
magazyn pracownikéw Sanofi-Aventis, wydanie: grudzien 2007).

'3 Wnioski z analizy prasy autora oraz badania prowadzonego w ramach projektu z firma MediateQa.
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sondy, prezentacije pasji pracownikéw. Publikowane sg takze ich przepisy kulinarne
czy réznego rodzaju porady, konkursy z nagrodami. Obecnie wydawane magazyny
dla pracownikéw dziatajg wedlug modelu prasy wolnorynkowej, czyli zabiegania
o uwage czytelnika. Méwila o tym Barbara Hensel, redaktor magazynu ,,Zoom” (wie-
lokrotnie nagradzanego w konkursach prasy firmowej) w wywiadzie dla magazynu
~PismoteQa”: ,[...] jak na rynku prasy tradycyjnej trzeba o czytelnika dba¢. Trzeba
dostarcza¢ ciekawych tematéw, ilustrowac je w sposéb atrakcyjny. Bytoby pewna
arogancjg zalozenie, ze kazdy czyta magazyn firmowy. Staramy sie utrzymac czytel-
nika, stawiajac na ciekawy content, pokazujac ludzi i efekty ich pracy”.

Obecnie pisma dla pracownikéw w wiekszosci przypadkéw nie zamieszczaja reklam.
Zdarzajg sie przypadki publikowania reklam wiasnych, ale czesciej wyjasniaja, na
czym polega obecnhie prowadzona kampania reklamowa firmy. Znajdziemy jednak
pisma adresowane do pracownikéw sieci sklepowych, w ktérych sa reklamy produk-
téw z oferty firmy.

Plars / AEY]
W eleKtrown]

| COVFUARICE?

Dla mtodszych i stéréz;}oh

Rysunek 2. ,Echo”, magazyn pracownikéw Elektrowni w Pofaricu (wtedy GDF SUEZ, obecnie ENGIE) i magazyn ,Zoom”
(Sanofi Aventis)

Zmieniajace sie warunki otoczenia medialnego, takie jak rozwéj Internetu spowodo-
waly spore zmiany na rynku prasowym'. Przeobrazenia dotknety réwniez prase dla
pracownikéw. Drukuje ona obecnie mniej materiatéw informacyjnych, a wiecej roz-
budowanych prezentacji, reportazy. Mniejsze i krétsze formy zostaty przeniesione do

' 0d wielu lat obserwujemy spadki sprzedazy dziennikéw, tygodnikéw opinii. Nieco lepiej wyglada sytuacja
na rynku magazynéw. Zmienit sie takze sposéb konsumpcji mediéw, szczegélnie newséw, ktérych szuka-
my w mediach elektronicznych, a nie papierowych.
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innych narzedzi komunikacyjnych, takich jak newslettery elektroniczne, firmowy
intranet. Zmiany te spowodowaly, ze obecnie pismo dla pracownikéw jest jednym
z wielu, waznym, ale czesto juz nie najwazniejszym, kanatem komunikacyjnym. Rola,
jaka petni pismo, zalezy od firmy, struktury zatrudnienia i dostepu pracownikéw do
komputera badz jego braku. Dla wielu firm forma drukowana jeszcze przez dtugi czas
bedzie wazna i potrzebna. Jednak sa juz organizacje, ktére, podobnie jak to sie dzieje
w prasie tradycyjnej, wydajg swoje pisma dla pracownikéw w formie przygotowanej
na aplikacje mobilne. Pierwszym magazynem wydanym i zaprojektowanym specjalnie
na tablety's byt wspomniany wczes$niej ,,Zoom”, ktérego pierwsze wydanie mobilne
ukazalo sie w grudniu 2014 roku (Hensel, 2015: 8). Jego tres¢ réznita sie od papiero-
wego wydania i zawierata wiele materiatéw multimedialnych. Firma mogta zdecydo-
wac sie na taki ruch ze wzgledu na posiadanie przez pracownikéw firmowych table-
téw. Nie rezygnuje jednak z papierowego wydania.

Firmy wydajace dla swoich pracownikéw magazyny nie zdradzaja wynikéw badan
dotyczacych komunikacji wewnetrznej. Pozwalaja sie z nimi zapoznac, ale bez zgody
na publikacje. W wielu badaniach przeprowadzanych przez organizacje, ktére maja
kilkuletnig tradycje w wydawaniu pism dla pracownikéw, publikacje znajduja sie na
drugim miejscu ulubionych/najlepszych narzedzi komunikacyjnych, tuz po spotka-
niach z przetozonymi lub kontaktach bezposrednich. Przeprowadzone dwa lata temu
badanie czytelnictwa w duzej organizacji o bardzo rozdrobnionej strukturze (sklepy)
pokazato, iz blisko jedna trzecia pracownikéw (29%) czyta cate wydanie kazdego
numeru. Wybrane artykuty czyta 60% pracownikéw, a 11% tylko przeglada i juz nie
wraca do lektury. Badanie byto prowadzone z rozgraniczeniem na dwie grupy: kadre
kierownicza/zarzadzajaca i sprzedawcéw/pracownikéw nizszego szczebla. W grupie
kadry kierowniczej wynik czytania catego numeru jest wyzszy i wynosi 29%. W tej
grupie mniejsza jest takze liczba oséb, ktére tylko przegladaja wydanie (8%). Intere-
sujacy jest podziat grupy, ktéra czyta wybrane artykuly ze wzgledu na miejsce, w kté-
rym ta lektura sie odbywa. Kadra kierownicza czyta czesciej w domu, a kadra nizsze-
go szczebla robi to w pracy. Wsrdd najbardziej popularnych tresci wymieniane byty
teksty poradnikowe o rozwigzywaniu probleméw w zespole, materialy doradcze, np.
o obstudze trudnego klienta, a takze poradniki zwigzane z produktami, jakie firma
ma w ofercie. Na duzo dalszych miejscach znalazty sie teksty zwigzane z aktualno-
Sciami w firmie. Zestawienie najchetniej czytanych tekstéw zamykaty tematy niezwia-
zane bezposrednio z firmowym zyciem, czyli sondy i konkursy.

Analiza pism adresowanych do pracownikéw pod katem umiejscawiania redakcji
w konkretnym dziale w firmie pokazuje, Ze takze ten element ma wptyw na zawartos¢
magazynu. Pisma podlegajace pod dziaty komunikacji lub spraw pracowniczych wiecej
miejsca pos$wiecaja sprawom zwigzanym z wewnetrznym zyciem firmy, szkoleniu.
W pismach, nad ktérymi nadzér sprawuja dzialy marketingu, wiekszy nacisk ktadzie
sie na opis wytwarzanych produktéw i akeji promocyjnych prowadzonych przez firme.

' Nie zaliczam do tej grupy wydan elektronicznych w postaci PDF, ktére od lat byly takze stosowane
w prasie dla pracownikéw.
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Whioski z przemiany gazet zaktadowych w firmowe

Gazety zakladowe w PRL w strukturze typologii prasowej byty elementem patnstwo-
wego systemu prasowego. Pisma wydawane dzi$ sg elementem dziatania komunika-
cyjnego badz marketingowego jednej konkretnej firmy. Zgodnie z podziatem poda-
wanym przez Ryszarda Kowalczyka (2008: 178) nalezg jednak do mediéw lokalnych
ze wzgledu na zasieg rozpowszechniania. Zmniejszyta sie takze rola, jaka w zaktadzie
pracy petni gazeta. W momencie ich powstawania byly one czesto jedynym masowym
$rodkiem komunikaciji. Jeszcze w latach PRL przybyt im konkurent w postaci radio-
weztéw, a pdzniej w postaci pism kolportowanych przez ,Solidarnos¢”. Drukowana
gazeta jest dzi$ jednym z wielu narzedzi komunikacji w firmowym systemie, coraz
bardziej wypieranym przez elektroniczne formy. Przeobrazenia te znalazty swoje
odbicie takze w czestotliwosci. Pisma zaczynaja sie¢ ukazywac rzadziej.

Duzo mniejszy obecnie jest naktad pism firmowych (nie ma jednak na ten temat
zbiorczych danych). Zaklady po procesach restrukturyzacyjnych zatrudniaja mniejsza
liczbe pracownikéw, stad takze zapotrzebowanie na prase jest mniejsze. Pisma zakla-
dowe bezptatne sg dostepne tylko w zakladach. Nie prowadzi sie dystrybucji poza
nimi. W PRL mozna byto je nabywac¢ w kioskach.

Zmiana, jaka zaszla na poziomie tematyki i tresci, jest odzwierciedleniem zmian sys-
temowych, ktére dokonaty sie podczas przejscia od gospodarki centralnie planowanej
do gospodarki wolnorynkowej. Gazety wydawane do 1989 roku byly mocno zideolo-
gizowane. Znaczaca cze$¢ tresci odwotywata sie do centralnych wydarzer politycz-
nych, ideologii partyjnej i byta wspdlna dla wszystkich pism. Realizowaty one leni-
nowska zasade rozpowszechniania idei i wychowania politycznego. Wymagata ona
lojalnosci i poswiecenia dla partii. Rola gazety sprowadzata sie do ,kolektywnego
propagandzisty i agitatora” (Karp, 2014: 51).

W prasie firmowej wydawanej po 1989 roku nie spotykamy sie z propagowaniem
ideologii politycznej. Jednak gazety wewnetrzne staly sie narzedziem wciagania za-
trudnionych w firmie w sytuacje, w ktérej osobowos¢ i podmiotowos¢ pracownika
podporzadkowana jest szczeblom wyzszym i jest on aktywny w procesie komunikacji
(Lazzarato, 2011: 83).

Obecnie firmy (korporacje) zazwyczaj unikaja identyfikacji politycznych, ale nie ozna-
cza to, ze pisma firmowe nie prezentuja wartosci na swoich tamach. Z jednej strony
sa to wartosci (odnoszace sie do uniwersalnych stwierdzen wynikajacych z praw
cztowieka), z ktérymi dana firma sie utozsamia. Z drugiej promowane sg uniwersalne
i typowe dla gospodarki rynkowej zasady. Jednakze w przeciwienistwie do czaséw PRL
nie sg one ustalane przez Zadng instytucje centralna. Philip Cushman w swojej publi-
kacji Dlaczego ,ja” jest puste w 1992 roku pisal, iz to media rozpoczety proces ksztat-
towania gustéw, a takze od razu podawania sposobu ha ich zaspokajanie (Miszczyn-
ski, Tarnopolski, 2005: 18). Jego zdaniem to media pokazaly, iz wartosciami, do ktérych
spetnienia trzeba dazy¢, sa: spokdj, sukces, oportunizm, umiejetnos¢ sprzedazy.
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Dzisiejsze pisma firmowe nie posiadajq takze centralnej jednostki nadzorczej, jaka
dla gazet zakladowych byly kiedy$ zwigzki zawodowe lub specjalne komérki w sto-
warzyszeniu dziennikarskim. Wydawane magazyny realizujq strategie komunikacyj-
na firmy. Réwniez zwigzki zawodowe (w czasach PRL w wielu przypadkach formalny
nadzorca) sa raczej niewidoczne w pismach firmowych, cho¢ zalezy to od polityki
prowadzonej przez dana firme.

W czasach PRL o jakos¢ wydawnicza dbali dziennikarze, czesto oddelegowani z innej
prasy lub na state zatrudnieni w zaktadach. Dzis w wielu przypadkach firmy zlecaja
produkcje pism specjalistycznym agencjom. To one redaguija lub pisza teksty, dbaja
o szate graficzna, a ze strony firmy kontroluje ich prace dziat komunikacji. Delegowa-
nie prac nad gazeta na zewnatrz firmy moze powodowac mniejsza liczbe tekstow
zwiagzanych z firmowa spotecznoscia. W gospodarce wolnorynkowej zniknety pisma
wielozakladowe'. Obecnie gazety wydawane sa dla konkretnej jednej firmy. Sa na
rynku czasopisma branzowe, ale one petnig inng role i nie mozna ich zakwalifikowac
jako pisma dla pracownikéw.

Elementem wspdlnym dla pism w firmach w obu systemach jest na pewno brak cat-
kowitej niezaleznosci. W PRL pisma zalezne byty od instytuciji partyjnej, dyrekciji za-
kltadu, poddawane dziataniu cenzury, dzi$ zalezg od zarzadéw firm, choc te nie zawsze
osobiscie kontroluja to, co w pismie sie ukazuje, lub od szeféw dziatéw komunikacji.
Pisma pozwalajg sobie na krytyczne teksty, ktére jednak nie dotycza strategii lub
gtéwnych dziatan firmy. Jest to element réznigcy prase zaktadows jako catos¢ w obu
systemach. Nie da sie przyjac jednego spojrzenia na ten element, gdyz jest on mocno
zindywidualizowany w zaleznosci od zasad organizacji i kultury komunikacji. Dlatego
na tamach niektérych pism mozemy spotkac dyskusje np. o propozycjach nowego
ukltadu zbiorowego, gdzie obok propozyciji zarzadu publikowane sg glosy organizacji
pracowniczych, zwigzkéw zawodowych. Proces otwartosci w organizacjach zmienia
sie i firmy w gazetach dla pracownikéw komunikuja takze negatywne zmiany pozyciji
firmy na rynku. Zdarza sie, Ze otwieraja takze dyskusje na tematy wzbudzajace zain-
teresowanie wsréd pracownikéw. Zmiany te ida w kierunku lepszego dialogu w firmie
i wynikajg z doswiadczen wlasnie prasy zakltadowej z PRL. Ukrywanie, przemilczanie
wydarzen prowadzito do zniechecenia czytelnikéw do gazet. Jednakze w wielu pismach
nie ma tekstéw odbiegajacych od oficjalnej linii zarzadu, a nawet zdarzajq sie przy-
padki zawieszania wydawania pisma w momencie wprowadzania zmian w firmie,
ktére sa negatywnie odbierane przez pracownikéw.

Gazety zakladowe w zmienionej formie przetrwaty przemiany 1989 roku. Cho¢ ich
rola jest mniejsza, a forma wydawnicza inna, nadal sg one elementem prasowego

16 We wrzesniu 2015 roku ukazat sie ,,Glos Mordoru”, ktéry adresowany jest do pracownikéw biurowcéw
znajdujacych sie na warszawskim Stuzewcu, gdzie miesci sie wiele firm. Gazeta ma w podtytule dopisek:
,Bezplatna gazeta dla korpoludkéw zyjacych na ASAPie!”. A nazwa nawigzuje do potocznej nazwy miejsca
pracy, uzywanej przez osoby tam pracujace. Pismo liczy 8 stron i zajmuje sie czesto w zartobliwy sposéb
réznymi aspektami pracy w biurowcach przy Domaniewskiej w Warszawie. Pismo jest bezplatne i w zato-
zeniu redakcji ma utrzymywac sie z reklam. Nie jest zwigzane z zadna z firm majacych siedzibe w budyn-
kach, do ktérych trafia.
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systemu na szczeblu lokalnym. Z uwagi na mata liczbe publikacji dotyczacych pism
firmowych po 1989 roku artykut ten miat postuzy¢ jako przygotowanie do dalszych
prac nad opisem tej grupy wydawnictw. Brak centralistycznego zarzadzania nad pi-
smami powoduje, Ze nalezy je opisa¢ bardziej szczegétowo poprzez kategorie typolo-
giczne, na jakie mozna je poklasyfikowac!’. Wazne jest réwniez wprowadzenie do
obiegu naukowego nowych okreslen dla tej kategorii pism, by zastapi¢ caly czas
eksploatowane odmiany terminu prasa zakiadowa.

Przez ostatnie kilkanascie lat za murami firm i korporacji urodzit sig rynek wydaw-
nictw, ktérego skala i wielkos¢ jest nieoszacowana, a realny (poza hastami o skutecz-
nosci propagowanymi przez np. agencje tworzace te wydawnictwa) wptyw i oddzia-
tywanie na pracownikéw - nieznane. Zmiany ilosciowe, jakosciowe prasy firmowej
wymagaja wiekszego doprecyzowania w nowych projektach badawczych.
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RAMA NEGATYWIZMU W TABLOIDOWYCH
NEWSACH | JeEJ FORMA JEZYKOWA

Odkad Galtung i Ruge zdefiniowali wartosci informacyjne, wiadomo, Ze jedna z naj-
bardziej rozpowszechnionych w newsach jest negatywizm. Negatywizm moze by¢
jednoczesnie traktowany jako rama poznawcza, poprzez ktéra selekcjonowana jest
opisywana w newsach rzeczywisto$¢. Celem niniejszego artykutu jest analiza ramy
negatywizmu (i jej jezykowej formy) w newsach publikowanych w polskich tabloidach:
~Super Expressie” i, Fakcie”. Korpus badawczy stanowi pierwsza strona obu tabloidéw
w okresie od 9 stycznia do 15 stycznia 2017 roku.

W badanych wydaniach SE (,Super Expressu”) na pierwszej stronie ukazaty sie 33 new-
sy (Srednia na numer 5,5), w ,Fakcie” pojawilo sie 38 newsdéw (Srednia 6,33). Jak roz-
poznac rame negatywizmu? Z jakich wyrazen jezykowych lub poje¢, stéw kluczy
sklada sie taka rama? Czy oprécz warstwy jezykowej sa jakie$ elementy newsa, ktére
wskazuja na jego przynaleznos¢ do tej ramy? Jaka role odgrywaja newsy opatrzone
ta rama i jakie jest ich znaczenie w polityce redakcyjnej tabloidéw? To pytania, ktdre
postawilem, badajgc newsy opublikowane we wspomnianych wyzej gazetach.

l. Czym jest rama?

Najbardziej znane definicje ram sformutowali Tod Gitlin, James W. Tankard i Robert
Entman. Gitlin (1980: 7) zdefiniowat je jako ,trwale wzorce poznania, interpretacji
i prezentacji, selekciji, akcentowania i wykluczenia, za pomoca ktérych twércy sym-
boli rutynowo organizuja dyskurs”. Tankard (1991: 101) okreslit rame jako kluczowe
pojecie porzadkujace zawartos¢ mediéw, idee, ktére dostarcza kontekst oraz poprzez
selekcje, wyeksponowanie, pominiecie i rozszerzenie sugeruje waznosc¢ danej sprawy”.
Z kolei wedlug Entmana (1993: 52) ,ramy okreslajg problemy, diagnozuja przyczyny,
podaja moralne oceny i sugeruja rozwigzania”.
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Jak zidentyfikowac rame? Cappella i Jamieson (1997: 47, 89) podali kryteria rozpozna-
walnosci ram, do ktérych zaliczyli: dajace sie zidentyfikowaé konceptualne i jezykowe
cechy charakterystyczne; po drugie, jej zauwazalno$¢ w praktyce dziennikarskiej; po
trzecie, réznice w stosunku do innych ram; i po czwarte, powszechng akceptacje. Ent-
man (1993: 52) wymienit obecnos¢ badz brak pewnych stéw kluczy, typowych sformu-
towan, stereotypowych wyobrazen, Zzrédet informacii i zdan, ktére dostarczaja ,tema-
tycznego wzmochienia” zbiorom faktéw czy sadéw. Zdaniem Gamsona i Modiglianiego
(1989: 1-37) ramy mozna rozpoznac na podstawie: metafor, przykladéw, zwigzkéw
frazeologicznych, sposobu obrazowania i wizualnych wizerunkéw. Tankard (1991:
95-106) natomiast wymienit jedenascie ,mechanizméw” pozwalajacych zidentyfikowac
ramy newsa: nagtéwki (headlines), podtytuly, zdjecia, podpisy pod nimi, selekcje cytatow,
selekcje Zrédet, lidy, logo, dane statystyczne i plansze, paragrafy oraz konkluzje.

Jak zatem rozpozna¢ rame negatywizmu? Po sformutowaniach, akcentach, kontek-
stach, pojeciach o negatywnych denotacjach i konotacjach, wywotujacych nieprzy-
jemne dla odbiorcéw fakty i uczucia, z niekorzystnymi spotecznie, ekonomicznie czy
politycznie skutkami. Uznaje sie na ogdl, ze ramy moga by¢ subiektywne (nadane
przez kogos) lub obiektywne (wlasciwos¢ opisywanego w newsie wydarzenia), indu-
kowane lub dedukowane. Nie zagtebiajac sie w te charakterystyki, przyjmuje, Ze rodzaj
ramy (w przypadku ramy negatywizmu) okreslany jest przede wszystkim poprzez
uzycie specyficznych srodkéw jezykowych i wizualnych.

2. Wyrazenia jezykowe charakterystyczne dla ramy
negatywizmu

W ,Super Expressie” w newsach o charakterze negatywnym uzyte zostaly m.in. takie
wyrazenia, jak: cwaniaczek, kombinacja (o liderze KOD Mateuszu Kijowskim), absur-
dalny (o pomysle, by BOR wniést Marka Kuchcinskiego na fotel marszatka w celu
rozwigzania sejmowego kryzysu), $mier¢ (o $mierci syna Lecha Watesy), stracitam
(o utracie palca przez znang aktorke z powodu czerniaka), zabijanie (smog zabija
130 os6b dziennie), alkoholizm (o walce Stawomira Walesy z natogiem), wstrzgsajqca
zbrodnia i morderstwo (maturzysta zamordowat kolezanke z klasy), zatamat sie, kto-
poty i pobicie (Przemystaw Watesa zmart, bo zatamat sie przez ktopoty syna, ktéry
oskarzony jest o pobicie?); ,ochtapy” (o0 Mateuszu Kijowskim, ktéry Dostat fortune od
KOD, a na dzieci daje ochtapy), megapodwyzka (cen papieroséw). Niektére z tych
okreslen sg jednoznacznie negatywne (np. morderstwo, $mier¢, cwaniaczek czy kra-
dziez). Inne staja sie takimi w odpowiednim kontekscie (kombinacja, ochtapy, mega-
podwyzka). Odpowiednie zdjecia ptaczacych ludzi, czarne tlo zdje¢ czy zestawienie
Smiejacego sie dziatacza, ktéry kupowatl perfumy za pienigdze komitetu, na czele
ktdrego stat (to o Kijowskim), to kolejne przyklady pakietéw negatywizmu i sposoby
tworzenia negatywnej ramy.

W ,Fakcie” ramy negatywizmu tworzyly takie wyrazenia jezykowe, jak: likwidacja
(o pracach nad likwidacja tzw. trzynastek ), zabit (Mréz zabit juz 13 oséb), umart (Syn
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Watesy umart z dala od rodziny), machlojki i afera (o wyptatach dla dziataczy KOD),
dusi, (Smog dusi Polakdéw), zabrat (Sqd zabrat nam cdrke), ukradt (Leszek Krasulski
Ukradt z armii beczke spirytusu), awantura (pomiedzy dwoéjka aktoréw o slub na
Wawelu), boksowali na koksie (bokserzy ,naszprycowani sterydami” walczyli o tytut
mistrza Polski), rozrzutny (o ministrze Blaszczaku, ,ktéry wydat 2,3 mln na pilnowanie
pustego Sejmu”), zdrozejq (papierosy), dzgnefa (dyrektorka szkoly zaatakowata nozem
nauczyciela informatyki), okradt (o kradziez fotograf oskarza posta). Okreslenia uzyte
w ,Fakcie” mialy konotacje zwigzane ze sprawami kryminalnymi, aferami i niepopu-
larnymi dziataniami wtadzy polityczne;.

Ogdétem w ,Super Expressie” byto 18 informacji przedstawionych w ramie negatywi-
zmu (54,5% wszystkich z pierwszej strony), natomiast w ,,Fakcie” - 19 (50%). Réznica
niecalych 5% nie wydaje sie istotna dla analizowanego materiatu.

W ,,Super Expressie” oprécz wspomnianych wyrazen w informacjach ramowanych
negatywnie dominuje czarne tto, negatywne okreslenia zapisane sg czerwong czcion-
ka, wizerunki oséb przedstawianych w niekorzystnym swietle sg zmienione cyfrowo,
a informacje uzupetniane grafikami lub zdjeciami dokumentéw obciazajacymi wska-
zywane 0soby.

W ,Fakcie” dominuja krzykliwe tytuly pisane biata, duza czcionka na czarnym lub
czerwonym tle (niekiedy, ale rzadziej, czarng czcionka na zéttym tle), a ilustracje
postaci zestrojone sg z emocjonalng wymowsg artykutéw.

Obydwie gazety mocno przeciwstawiajq ,aferzystéw”, ,kryminalistéw” i nielubianych
politykéw ,normalnym” ludziom, tracacym na aferach i absurdalnych decyzjach
politycznych. Konfrontacja ,,has” z ,nimi”, sprowadzanie faktéw do absurdu, oskar-
Zenia i apelowanie do uczu¢ i emocji czytelnikéw tworza atmosfere newséw krytycz-
nych wobec rzeczywistosci, ujetych w rame negatywizmu.

2.l. Konstrukcje jezykowe ramy negatywizmu
W wielu newsach pojawiaja sie konstrukcje wyrazajace grozbe, obawe, potepienie itp.
SE z 12 stycznia straszy tytutem Nie kupisz juz lekow przeciwbdlowych. Chodzi o to,
ze ze sklepéw i stacji benzynowych zniknie wiele lekéw i bedzie mozna je kupi¢ wy-
tacznie w aptekach. Podanie w tytule tylko czesci informacji (wobec czego jest ona
czesciowo, a nie catkowicie prawdziwa) powoduje, ze czytelnik de facto otrzymuje
fatszywa informacje. W tym samym numerze gazety mozna przeczytac, ze ,Placimy
4000 zt za mieszkanie Kuchcinskiego”. Marszatek Sejmu byt na poczatku 2017 roku
negatywnym bohaterem wielu wiadomosci ukazujacych sie w SE. Ta informuje o tym,
ze dostal on lokal w prezydenckiej kamienicy, za ktéry Kancelaria Sejmu placi ponad
4000 zt miesiecznie. Zmiana podmiotu tytutu informacji z rzeczownika Kancelaria
Sejmu na My (podatnicy) sprawia, Ze czytelnik odnosi wrazenie, Ze to on ptaci za lokal
marszatka, ktéry ma kaprys, by mieszkac ,u prezydenta”, a nie jak inni postowie -
w hotelu sejmowym. Kolejnym sposobem wplywania na reakcje czytelnikéw jest za-
stosowanie przez gazete trybu pytajacego. ,Super Express” pyta: Przemystaw Watesa
zatamat sie przez ktopoty syna?. I kontynuuje: ,,Czy do Smierci Przemystawa Walesy
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(43 1) mogly sie przyczynic ostatnie wydarzenia z udziatem jego syna Dominika (20 1.).
Chiopak jest oskarzony o pobicie”. Dalej w artykule pojawiaja sie liczne sugestie ob-
winiajace syna o $mier¢ ojca. Postawienie pytania chroni redakcje przed zarzutem
o formutowanie wnioskéw niezgodnych z prawda. Zastosowanie trybu pytajacego,
ktéry zawiera hipoteze co do przyczyn Smierci Przemystawa Watesy, pozwala gazecie
na wysnuwanie jednoznacznych wnioskéw bez przyjmowania za nie odpowiedzial-
nosci.

W newsach tabloidowych czesto pojawia sie hiperbolizacja, czyli wyolbrzymienie,
przesadne przedstawienie zdarzen, czynéw lub oséb. SE w numerze z 14-15 stycznia
informuje o megapodwyzce cen papieroséw. Zdanie koriczy sie eksklamacja, podkre-
$lajaca wielkos¢ tej podwyzki. Tymczasem z tekstu artykutu dowiadujemy sie, Ze ceny
papieroséw marki premium wzrosng o 70 groszy (do 17 zi) czyli o 4,3%. Ponizej na
tej samej stronie znajduje sie wiadomos$¢ o zmartym ksiedzu, ktéry pozostawit po
sobie nieslubne dziecko i gigantyczny skarb. Jego wille SE nazywa patacem i matym
Watykanem. Z kolei ,Fakt” (z 14-15 stycznia 2017 roku) na dole pierwszej strony
powiadamia: ,Fotograf oskarza: Poset mnie okradl!” Wykrzyknik i rzeczownik Poset
pisany wielka litera maja zaszokowac czytelnika przestepstwem popetnionym przez
posta PiS Jacka Zatka, ktéry w kampanii wyborczej wykorzystat bezprawnie zdjecie
zrobione przez Leona Stankiewicza; po wyroku sagdu musi mu zaptaci¢ 2500 ztotych
odszkodowania.

Inng forma konstrukcji negatywnej ramy sa tak zwane dyrektywne akty mowy. Ich
celem jest wywarcie nacisku na ,bohaterach” publikacji i wptyniecie na ich zachowa-
nie. Sa to na przyklad rozkazy i prosby, apele, ale moga by¢ tez pytania. I tak, , Fakt”
(wydanie z 12 stycznia 2017 roku) apeluje do posta PiS Leonarda Krasulskiego: ,,Panie
posle Krasulski, czekamy na prawde”. Gazeta chce pozna¢ prawde o tym, co poset
robit w grudniu 1970 roku (stuzyt wtedy w Ludowym Wojsku Polskim): czy brat udziat
w pacyfikowaniu robotnikéw na Wybrzezu, czy odméwit wykonania rozkazu?

3. Rola newséw negatywnych w polityce tabloidéw
i ustanawianiu agendy-setting

Tabloidy w Polsce maja najwieksza dzienng sprzedaz wsréd prasy codziennej, dlatego
stanowig narzedzie ksztaltowania opinii publicznej. Tematy omawiane w tabloidach
ustanawiajg agende dla rozméw, podejmowania decyzji, ksztattujg dyskurs publiczny
w stopniu by¢ moze nie mniejszym niz tak zwana powazna prasa opiniotworcza.
Dlatego tak istotny jest sposéb prezentacji newséw, czyli to, co w medioznawstwie
nazywa sie teorig framingu, a socjologowie okreslajg drugim poziomem teorii agenda-
-setting. To, jak ludzie beda odbiera¢ wiadomosci jest nie mniej wazne od tego, co im
w postaci tresci owych wiadomosci jest przekazywane.

Wiadomosci ujete w rame negatywizmu stanowia - co wykazat tygodniowy przeglad
tabloidowych newséw - okoto 50% wszystkich przekazéw informacyjnych. Cechg
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charakterystyczng tabloidéw, czesto akcentowana przez badaczy, jest ,,podkrecanie”
newséw, ich dramatyzowanie, hiperbolizacja, przejaskrawianie faktéw, emocjonalne
komentowanie i zarazem upraszczanie polaczone ze stereotypizacja zachowan opi-
sywanych przez nie bohateréw. Bohaterami publikacji sa najczesciej politycy i cele-
bryci, a sposéb ich prezentacji sprawia, ze ci pierwsi czesto wystepuja w rolach cele-
brytéw. Wartosci informacyjne negatywnych newséw pokrywaja sie niemal catkowi-
cie z klasyfikacja Harcupa i O'Neill (2001) - tacza one w sobie elementy sensacji,
dramatu, $wiata polityki i show-biznesu, negatywizm i agende okreslonego srodka
przekazu.

Tabloidy nie przywiazuja wagi do doktadnosci i obiektywizmu, dlatego tak wiele w nich
elementéw emocjonalnosci i zatoZonej aksjologii wartosciujacej wydarzenia, osoby
i zjawiska. Dominuja funkcje ekspresywna i impresywna jezyka, a nie funkcja poznaw-
cza. Subiektywizm i nadproporcjonalnos¢ pewnych tematéw kosztem innych jest
kolejna cecha tabloidalnego dziennikarstwa. Bourdieu (1998) pisat o przewadze kon-
frontacji nad debatg i promocji konfliktu w tresci tabloidéw, co wydaje sie dzi$ po-
wszechnag praktyka.

Tabloidyzacja informacji oznacza jej uproszczenie, czesto zwulgaryzowanie, pozba-
wienie tla i rzetelnos$ci, dominacje elementéw rozrywkowych i dziwacznych kosztem
normalnych i powaznych. Od poczatku byta wpisana w umasowienie dziennikarstwa
i od poczatku miata okreslone formy jezykowe. Jezyk zastosowany w ramie negaty-
wizmu nie tyle stuzy przekazywaniu adekwatnych, relewantnych tresci odnoszacych
sie do rzeczywistosci, co zawiera wskazowki aksjologiczne oraz wywotuje pozadane
zachowania i postawy zgodne z intencjami nadawcy.

Podsumouwanie

Jezykowe ramy negatywizmu tworza otoczke ideologiczna ksztattujaca nasze wyobra-
Zenia o rzeczywistosci. Tabloidy utwierdzajg nas w przekonaniu, ze swiat zdomino-
wany jest przez wydarzenia i fakty o negatywnym wptywie na nasze zycie. Zagrazajg
nam nieuczciwi politycy, skorumpowani urzednicy, nieskuteczny i skorumpowany
wymiar sprawiedliwosci, niekompetentni nauczyciele, bardziej ludzie niz sity przyro-
dy. Uproszczony obraz $wiata i jego mechanizméw pozwala tabloidom konkurowac
z prasa powazna, albowiem nie wymaga wiedzy, ktéra jest potrzebna do zrozumienia
skomplikowanej natury rzeczywistosci. Jezyk banatu, symplifikacji i tatwych ocen jest
tym, czego od tabloidéw oczekuje ich czytelnik.
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RUCH ANTYSZCZEPIONKOWY W POLSCE -
MEDIALNA WOJNA NA StOWA

Wstep

Praktycznie kazde nowe osiagniecie w dziedzinie medycyny (lek, terapia czy proce-
dura postepowania) dzieli Srodowisko medyczne. Wiele z terapii lub sposobéw poste-
powania z chorym spotyka sie takze z r6znym odbiorem spotecznym. Cze$¢ z pacjen-
téw akceptuje i poddaje sie sugerowanemu przez lekarzy leczeniu, inni odrzucajg
dana metode, traktujac ja jako szkodliwa. Ruch antyszczepionkowy réwniez nie jest
zjawiskiem nowym. Wszakze osiemnastowieczna dzialalnos¢ Edwarda Jennera spo-
tkata sie z ostrg krytyka niektérych medykéw i Watykanu. Obecnie jeste$my jednak
Swiadkami niespotykanej dotychczas wojny medialnej toczacej sie miedzy
zwolennikami szczepien a ich zagorzatymi przeciwnikami. Zaréwno zwolennicy, jak
i przeciwnicy szczepionek wykorzystujg wszelkie sposoby dotarcia do jak najszerszej
grupy odbiorcéw i przekonania ich do swoich pogladéw. Tworzone sa strony
internetowe po$wiecone szczepieniom, powstaja filmy i programy telewizyjne, audycje
radiowe. W prasie znajdziemy artykuly poruszajace problem szczepien. W zaleznosci
od czasopisma sa to teksty przekonujace o skutecznosci szczepien lub wprost prze-
ciwnie - ukazujace ryzyko powiktan poszczepiennych. W przeciggu ostatnich dzie-
sieciu lat ukazato sie szereg publikaciji ksigzkowych, bedacych gtéwnie przektadami
zjezyka angielskiego, o bardzo wymownych tytutach - Epidemia szczepien, Szczepie-
nia petne klamstw, Szczepienia - niebezpieczne, ukrywane fakty itp. Portale spotecz-
nosciowe (np. Facebook i specjalnie tworzone grupy facebookowe) staty sie polem
walki. Szczegélnie atakowanymi sg szczepionka MMR (ang. Measles-Mumps-Rubella) -
tréjsktadnikowy preparat majacy na celu uodpornienie pacjentéw na odre, swinke
i rézyczke oraz szczepionka HPV (przeciw wirusowi brodawczaka ludzkiego, ktéry
moze przyczyniac sie do powstawania nowotworéw szyjki macicy) podawana mtodym
kobietom. Pierwsza ze szczepionek ma zdaniem aktywistéw ruchu antyszczepionko-
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wego wywotywac autyzm, druga z wymienionych miata przyczyni¢ sie do licznych
zgonodw, trwatego kalectwa, a w najlepszym wypadku spowodowac szereg skutkéw
ubocznych wymagajacych hospitalizacji. Co zauwazalne, przedmiotem ataku staty
sie nie tylko szczepionki, ale takze osoby bronigce tej formy immunizacji. Zdaje sie
jednak, ze prawdziwymi ofiarami , wojny szczepionkowej” sa bierni obserwatorzy,
odbiorcy informacji medialnych, najczesciej rodzice matych dzieci, ktérzy nie wiedza,
komu wierzy¢ i w co, a hajmniejsza zmiana w zachowaniu zaszczepionego dziecka
wywotuje u nich strach i obawy przed ewentualnymi dalszymi konsekwencjami.

Celem niniejszego artykutu nie jest rozstrzygniecie kwestii, czy szczepionki sa bez-
pieczne, czy nie, lecz przedstawienie ruchu antyszczepionkowego i metod jego dzia-
tania (argumenty, retoryka). W kolejnych czesciach artykutu opisano krétka historie
szczepieri, program szczepieti obowigzujacy w Polsce oraz specyfike medialnej dzia-
talnosci aktywistéw ruchu antyszczepionkowego.

Krétka historia szczepien

Szczepionka to ,zawiesina lub roztwér antygenu uzywany do czynnego uodpornienia
przeciw chorobom zakaZznym; wytwarzana jest z zywych lub zabitych drobnoustrojéw,
zneutralizowanych, odtoksycznionych toksyn lub z wyciagéw antygenowych” (Boss,
Jackle, 1996: 668). Sczepienie ma dwa zasadnicze cele, o czym nalezy pamieta¢ w kon-
tekécie rozwazan nad celowoscig sztucznej inokulacji, jeden indywidualny, drugi
zbiorowy. Przede wszystkim chroni nie tylko zaszczepione dziecko, lecz takze ,zmniej-
sza mozliwos¢ szerzenia sie choroby w populacji, a tym samym zmniejsza liczbe oséb
zakazonych i przez to liczbe ognisk zakazenia, z ktérych choroba jest roznoszona”
(del Hoyo, 2001: 254). Pierwsze szczepionki prawdopodobnie powstawaty juz w cza-
sach starozytnych, a ich formuta opierata sie na nieco podobnej koncepcji jak wspét-
czesne szczepienia — wierzono, iz nalezy przenies¢ z osoby zakazonej jaka$ wydzieli-
ne lub fragmenty tkanek na cztowieka zdrowego, a by¢ moze organizm po ,zapozna-
niu” sie z zaraza stanie sie na nig odporny (wéwczas oczywiscie nie wiedziano o ist-
nieniu bakterii, wiruséw ani o potrzebie unieszkodliwienia lub modyfikacji drobno-
ustrojéw chorobotwoérczych). O skutecznosci tych zabiegéw wiadomo niewiele.
Mozna jednak przypuszczac, ze te wczesne metody inokulacji przyczynialy sie do
dalszego rozprzestrzeniania sie epidemii. Jak podaje Bronistaw Seyda, juz wieki temu
w Chinach i Indiach tamtejsi medycy podejmowali préby szczepienia przeciw ospie
,W postaci sztucznego zakazenia osobnika zdrowego zawartoscig krost lub startych
na proszek strupéw ospowych osoby chorej [...|. Niekiedy u wariolizowanych zdarza-
ly sie jednak przypadki ciezkiej choroby; chorzy tacy stawali sie przyczyna taticucha
nowych ciezkich zakazen [...]” (Seyda, 1977: 208).

Mimo wczesniejszych préb wynalezienia ,,Srodkéw uodparniajacych” za ojca wakcy-
nologii uwaza sie Edwarda Jennera, ktéry opracowat skuteczng metode szczepienia
przeciw ospie prawdziwej, zwanej tez czarng ospa. Choroba ta, atakujgca ludzkos¢
prawdopodobnie juz od dziesieciu tysiecy lat, cechuje sie wyjatkowo ostrym przebie-
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giem. W zaleznosci od typu wirusa umierato od 30% do 95% zakazonych ospa. U tych,
ktérzy przezyli, choroba pozostawiata na zawsze znamie w postaci szpecacych blizn.
Seyda (1977) twierdzi nawet, iz w XVIII wieku, okresie czestych nawrotéw epidemii,
wyznacznikiem urody kobiety byt brak sladéw po przebytej ospie.

Edwarda Jennera (1749-1823), angielskiego lekarza, zaintrygowaly przypadki oséb
pracujacych przy krowach, ktérzy nie zapadali na ospe, poniewaz przeszli juz ospe
krowia. Za namowag swego nauczyciela - chirurga Johna Huntera odwazyt sie prze-
prowadzi¢ eksperyment. W 1796 roku zaszczepit osmioletniemu chlopcu ospe dojar-
ki chorej na ospe krowia. Po roku dziecko zakazone ospa prawdziwg nie zachorowa-
to, co oznaczato, ze nabyto odpornos¢. Jenner przedstawit wyniki swoich badan nad
ospa w pracy Badania nad przyczynq i skutkami ospy. Napotkat jednak na trudnosci
z rozpowszechnieniem opracowania, gdyz redakcje czasopism uznaly Jennera za
osobe zbyt mato znang w kregach medycznych. Dziatalnos$¢ Jennera spotkata sie
takze z krytyka kosciota. Zgodnie z twierdzeniem papieza Leona XII zaraza byta karg
za grzechy, a zapobieganie chorobie - sprzeciwem wobec woli boskiej. Nie wszyscy
Jennera krytykowali. Liczni lekarze prosili Jennera o prébki szczepionki, a nastgpnie
podawali jg wlasnym pacjentom (Riedel, 2005: 24). Tym sposobem formuta szczepion-
ki dotarla do licznych panistw na catym $wiecie. Ostatni przypadek wystapienia ospy
prawdziwej odnotowano w 1979 roku, a w 1980 uznano te chorobe za eradykowana.

Kolejna postacia, ktéra odegrata istotna role w rozwoju szczepien, jest Ludwik Pasteur.
Poczatkowo zajmowat sie chorobami zwierzat. Eksperymenty prowadzone na bakte-
riach doprowadzity Pasteura do bardzo waznego odkrycia - ostabione zarazki moga
by¢ uzywane do produkcji szczepionek. Badacz poddawat bakterie r6znym czynnikom
fizycznym (np. temperatura), by uzyskac szczepy o niskich wlasciwosciach chorobo-
tworczych (Porter, 1999). Pasteur przeprowadzitl pokazowy eksperyment, podczas
ktérego w obecnosci reporteréw i naukowcédw wstrzyknieto 25 owcom ostabione
zarazki waglika, a po uptywie dwdéch tygodni zarazki o wysokiej zjadliwosci. Owce
przezyly. Stosujac analogiczng procedure Pasteur wynalazt szczepionke przeciw ré-
zycy $win. Jednak jego przetomowe odkrycie miato dopiero nastapic. Badacz postawit
sobie za cel zmierzenie sie ze Smiertelng chorobg zwierzat i ludzi - wscieklizna.
Opracowal metode ostabiania wirusa wscieklizny. Dzieki niej byt w stanie uratowac
pogryzionego przez zwierze chtopca. Dziecku podano 12 porcji szczepionki, wskutek
czego wscieklizna nie rozwineta sie w jego organizmie. Wies¢ o sukcesie Pasteura
obiegla caty swiat.

Obserwacje poczynione przez Jennera i Pasteura staty sie fundamentem wakcynologii.
Kolejni badacze wynajdowali szczepionki na inne choroby zakazne. Cho¢ ich dokona-
nia sg réwnie wazne jak Jennera i Pasteura, zakres tematyczny niniejszego opraco-
wania nie pozwala na dokladniejsze oméwienie procedur wypracowania pozostatych
szczepionek!.

' Emil Behring i Shibasaburo Kitasato opracowali szczepionke na blonice i tezec (1890), Waldemar Haff-
kine (1892) wynalazt szczepionke przeciw cholerze, Rudolf Weigl opracowat szczepienie przeciw tyfusowi
plamistemu (1919), Albert Calmette wynalazt dtugo oczekiwang szczepionke przeciw gruzlicy (1921), Max
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Szczepienia w Polsce

W Polsce szczepienia ochronne sa realizowane zgodnie z obowigzujacym Programem
Szczepien Ochronnych (tzw. kalendarzem szczepien), ktéry jest co roku aktualizowa-
ny. Program Szczepier Ochronnych na rok 2017 przewiduje obowigzkowe szczepienia
przeciw nastepujacym chorobom: gruzlicy, zakazeniom pnemokokowym, btonicy,
krztuscowi, polio, odrze, swince, rézyczce, tezcowi, wirusowemu zapaleniu watroby
typu B, zakazeniom Haemopbhilus influenzae typu B2. Osoby z grup podwyzszonego
ryzyka (wykonywany zawdéd, podeszty wiek itp.) szczepione sa réwniez przeciw ospie
wietrznej i wsciekliznie. Standardowe szczepienia obowigzkowe sg bezptatne. Pierw-
sze szczepienia przeciwko gruzlicy oraz wirusowemu zapaleniu watroby typu B
dziecko otrzymuje juz w szpitalu, w pierwszych dobach swojego zycia. Kolejne wyko-
nywane sa w przychodni, po uprzedniej konsultacji pediatrycznej, zgodnie z obowia-
zujacym kalendarzem szczepien. Za obowiazkowe szczepienia dzieci odpowiadaja
rodzice badZ opiekunowie prawni oraz lekarz rodzinny. Dodatkowo zaleca sig przy-
jecie szczepionek przeciw grypie, ospie wietrznej, kleszczowemu zapaleniu mézgu,
wirusowemu zapaleniu watroby typu A, zakazeniom rotawirusowym, zakazeniom
meningokokowym.

Za odmowe obowiazkowej immunizacji dziecka grozi kara grzywny lub w skrajnych
przypadkach mozna spodziewac sie ograniczenia praw rodzicielskich przez sad.
Niektdére przedszkola i ztobki odmawiajg przyjecia dziecka nieszczepionego. Mimo
grozacych sankcji oraz specjalnych akcji uswiadamiajacych potrzebe immunizacii
wielu rodzicéw, prawdopodobnie wierzac w argumenty przedstawiane przez aktywi-
stéw ruchu antyszczepionkowego, odmawia szczepienia dzieci. Zgodnie z danymi
Narodowego Instytutu Zdrowia Publicznego w 2012 roku 5300 dzieciom nie podano
obowigzkowej szczepionki, w 2014 juz 7000 dzieci nie zostato zaszczepionych.

Wedlug ustaleri Swiatowej Organizacji Zdrowia na $wiecie wzrasta liczba chorych na
odre, rézyczke, $winke oraz chorobe Heinego-Medina. W Polsce wzrasta liczba zacho-
rowan na krztusiec, rézyczke i odre. Lekarze facza zauwazalny wzrost zapadalnosci
na choroby zakazne z coraz czestszymi odmowami szczepien ochronnych i niedosta-
teczng profilaktyka.

Theiler jest tworca szczepionki przeciw zéttej febrze (1937), Hilary Koprowski rozpoczal masowe szczepie-
nia przeciw chorobie Heinego-Medina (1950). W 1964 powstaje szczepionka przeciw odrze (John Enders).
Caly czas trwajg préby wytworzenia szczepionki przeciw wirusowi grypy (w 1974 roku wytworzona
w Zwigzku Radzieckim).

2 W Polsce szczepienia sa obowigzkowe. Obowiazek ten ustanawia art. 5.1. Ustawy z dnia 5 grudnia 2008 r.
o zapobieganiu oraz zwalczaniu zakazeri i choréb zakaznych u ludzi: ,Osoby przebywajace na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej sa obowigzane na zasadach okreslonych w ustawie do: 1) poddawania sie bada-
niom sanitarno-epidemiologicznym, w tym réwniez postepowaniu majacemu na celu pobranie lub dostar-
czenie materiatu do tych badan; 2) poddawania sie obowiazkowym szczepieniom ochronnym w ramach
Narodowego Programu Szczepien Ochronnych”.
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Ruch antyszczepionkowy w Polsce

Mozna zauwazy¢, iz przeciwnicy szczepionek nie tworzg jednolitego frontu. To, co
ich r6zni, to gloszone opinie na temat powoddw, dlaczego powinno sie unikac szcze-
pien lub zupetnie je zlikwidowaé. Jeden z podawanych argumentéw odwotuje sie do
idei wolnosci wyboru i demokracji. Celem ataku nie sg szczepionki jako takie, ale
obowigzek ich przyjmowania. Jak pisze Rafat Winiarek, autor artykutu Nieszczepie-
nie - nowa moda, ktdra przyszta z Zachodu?:

Nieszczepienie to nie zadna nowa moda, tylko zjawisko, ktére wystepowato od poczatku no-
wozytnej ery szczepien.

Ludzie zabiegajacy o zniesienie przymusu szczepien sprzeciwiali sie dyktaturze urzednikéw
panstwowych w tym zakresie. Po dlugich latach walki o wolno$¢ wyboru, wobec ogromnej licz-
by powiklan oraz rozbudowanego aparatu represji (wlacznie z grzywnami i zamykaniem w wie-
zieniach oséb odmawiajacych szczepien) szczepienia w Anglii przestaty by¢ obowigzkowe -
i tak jest do dzis. Tymczasem Polska nadal czerpie w tej materii z tradycji ustroju totalitarnego
odziedziczonego po wplywach ZSRR. Z ta réznica, ze w prawie Federacji Rosyjskiej istnieje juz
od czaséw Jelcyna zapis o mozliwosci odmowy szczepien. A w naszym, niby demokratycznym,

kraju - nie. Czy tak powinno by¢ w wolnym kraju? (http://prawdaoszczepionkach.pl).

Autor zacytowanej wypowiedzi sprzeciwia sie obowiazkowi szczepien, przywotujac
wizje ustroju totalitarnego, w ktérym ludzie poddawani sa represjom, panuje dykta-
tura urzednikéw, a obywatel pozbawiony jest mozliwosci wyboru. Praktyka wprowa-
dzenia obowigzkowych szczepien w Polsce zdaniem autora miata wywodzi¢ sie ze
Zwigzku Socjalistycznych Republik Radzieckich, ktérego decydenci faktycznie przez
kilka dekad wywierali wptyw na wiele obszaréw zycia naszego kraju i ksztatt polityki
polskiej. Winiarek poddaje w watpliwos¢ istnienie w Polsce demokracji, negatywnie
kontrastujac ja z Federacja Rosyjska powstalg na fundamentach dawnego ZSSR, kté-
ra rzekomo dopuszcza mozliwo$¢ odmowy szczepienia.

Bardziej radykalni przedstawiciele ruchu antyszczepionkowego poddajg w watpliwosé
ich skutecznos¢ i przekonuja o powaznych efektach ubocznych powodowanych przez
te forme uodporniania. Na stronie internetowej https://vaccgenocide.wordpress.com
znajdziemy artykut Marii Doroty Majewskiej zatytutowany Krytyczne badania o szcze-
pieniach, ktérego fragment przytoczono ponizej:

Bogactwo zebranych dowodéw naukowych wykazuje, Ze szczepienia - zwlaszcza te podawane
niemowletom i matym dzieciom - sg grozne, czesto zabdjcze i nieskuteczne w ochronie przed
chorobami. Dzi$ nie ulega juz watpliwosci, Ze szczepienia s odpowiedzialne za wiekszos¢
chronicznych, czesto zagrazajacych zyciu choréb dzieci i dorostych, za masowe uposledzenia
umystowe, okaleczenia neurologiczne i fizyczne, zgony t6zeczkowe i kosztowne hospitalizacje
dzieci.

Co wiecej, Majewska twierdzi, iz paradoksalnie zakazenia niektérymi chorobami sg
korzystne dla zdrowia, poniewaz:

przebycie kilku naturalnych choréb zakaznych nie tylko daje odpornos¢ na te choroby na cate
zycie, ale tez chroni przed wieloma chorobami chronicznymi i nowotworowymi. Np. przecho-
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rowanie w dziecinstwie odry, $winki, rézyczki lub ospy wietrznej chroni kobiety przed rakiem
jajnika, a wszystkich przed nowotworami mézgu i ztodliwym czerniakiem. Przebycie odry i in-
nych dziecigcych choréb zakaznych chroni tez przed chloniakami i leukemia, ktére coraz cze-
Sciej atakuja dzis dzieci, natomiast szczepienia MMR, DTP i WzwB zwiekszajg ryzyko leukemii
(https://vaccgenocide.wordpress.com).

Artykuly profesor Majewskiej, specjalisty z dziedziny neurobiologii, znajdziemy na
wielu portalach internetowych, ktére zdaja sie przypisywac sobie status alternatyw-
nych, niezaleznych mediéw, niepowiazanych z zadna organizacja rzadowa lub insty-
tucja naukowa, (http://www.fronda.pl, http://wolna-polska.pl, https://www.monitor-pol-
ski.pl). Na portalu Monitor Polski widnieje nawet wymowny slogan o tresci , Tego nie
przeczytasz w Scierwomediach!”, nie sprecyzowano jednak, ktére media i dlaczego
zastuzyly sobie na taki przydomek.

Profesor Majewska wykorzystuje réwniez inne formy przekazu do rozpowszechniania
swoich przekonan dotyczacych szczepien, na przyklad popularny kanat internetowy
YouTube, na ktérym udostepniono wywiady z badaczka (https://www.youtube.com/
watch?v=hOav5xmPebQ,https://www.youtube.com/watch?v=d3BUgYXt]10). Niektdre
z filméw zostaly wyswietlone ponad sto tysiecy razy, mozna zatem przypuszczac, iz
trafity do szerokiego grona odbiorcéw. Co znamienne, ruch antyszczepionkowy wspoét-
tworzg osoby powigzane ze sSrodowiskiem medycznym, co z kolei wptywa na spotecz-
ny odbidr przekazéw medialnych. Coraz czesciej styszy sie o organizowanych przez
rodzicéw tak zwanych ,,ospa party”, czyli przyjeciach, podczas ktérych zdrowe dzieci
odwiedzaja chore, by $wiadomie zarazi¢ sie ospa i w ten sposéb naby¢ naturalng
odpornos¢. Ten nowy zwyczaj zyskuje na popularnosci, co swiadczy, iz argumenty
radykalnych antyszczepionkowcéw sg przekonujace przynajmniej dla czesci spote-
czenistwa.

Mniej radykalny ruch antyszczepionkowy reprezentuje Ogélnopolskie Stowarzyszenie
Wiedzy o Szczepieniach STOP NOP (http://www.stopnop.pl/szczepionki/skladniki-szcze-
pionek), ktérego tworcy zdaja sie nie odrzucac idei szczepien jako takich, lecz daza
do eliminacji szkodliwych ich zadaniem substancji dodawanych do szczepionek (juz
sama nazwa organizacji STOP NOP - czyli STOP Niepozadanym Odczynom Poszcze-
piennym sugeruje kierunek jej dziatania nastawiony na eliminacje efektéw ubocznych,
wprowadzenie bezpieczniejszych szczepier, modyfikacje formuty szczepionek). Taka
substancja jest miedzy innymi triomersal zawierajacy zwiazki rteci, stosowany jako
$rodek konserwujacy szczepionke. Stowarzyszenie stawia sobie za cel podniesienie
Swiadomosci spotecznej i przekazanie wiedzy miedzy innymi o skladzie szczepionek
i udokumentowanych efektach ubocznych (publikacja oficjalnych ulotek informacyj-
nych dotaczanych do poszczegélnych preparatéw).

Jeszcze inny nurt ruchu antyszczepionkowego skupia sie na domniemanym fatszo-
waniu wynikéw badan naukowych, tajemnych powigzaniach miedzy koncernami
farmaceutycznymi a rzadami panstw stosujacymi programy szczepien i zjawisku
korupcji. Gléwnymi aktywistami tego nurtu sa zazwyczaj dziennikarze sledczy, a ce-
lem - wykrycie afer. Zgodnie z twierdzeniami zwolennikéw ,teorii spiskowych” ma-
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sowe programy szczepien sa wymuszane przez koncerny farmaceutyczne, ktére
réznymi sposobami wywieraja presje na organach decyzyjnych panstw, by te finan-
sowaty masowe szczepienia lub obligowaty obywateli do przyjmowania szczepionek.
Jednoczesnie, zgodnie z opinia tej frakcji antyszczepionkowcdw, wszelkie niewygod-
ne fakty s ukrywane przed opinig publiczna (np. https://jarek-kefir.org).

Na forach internetowych tocza sie dyskusje lub wrecz ,,werbalne wojny” miedzy zwo-
lennikami i przeciwnikami szczepien. Co ciekawe, przeciwnicy szczepionek powiela-
ja argumenty podawane przez aktywistéw ruchu antyszczepionkowego, czasem wrecz
cytuja wypowiedzi autoréw artykutéw dostepnych na portalach internetowych. Po-
nizej przytoczono kilka fragmentéw wyraznie odzwierciedlajacych poglady zwolen-
nikéw ruchu antyszczepionkowego (wszystkie wypowiedzi pochodza z forum https://
www.babyboom.pl/forum i przytoczono je z zachowaniem oryginalnej pisowni):

1. Dla mnie szczepienie dziecka ,dla swietego spokoju” albo ,bo tak powiedzieli
w DzieniDobry TVN” jest po prostu drwing z ludzkiej inteligencji. Kazdy ma swdj
mdzg, swoja intuicje, swoje dzieci i swoje prawa (jako wolny czlowiek w wolnym
kraju). Dlatego nie namawiam do odstapienia od wszelkich szczepien - ale radze
sie zastanowic czy potencjalne korzysci w ogdle wystepuja i czy na pewno sg wiek-
sze od potencjalnych strat. Na tyle chyba potrafi zdecydowac sie kazdy myslacy
czlowiek.

2. Polska Konstytucja jak i prawo UE gwarantuje obywatelom ochrone zycia i zdrowia,
nienaruszalno$¢ osobista, prawo do decydowania o wlasnym zyciu i do wychowy-
wania swych dzieci zgodnie z wlasnymi przekonaniami. - i na tej podstawie mam
prawo broni¢ sie przed tym terrorem. Mam Prawo decydowac co jest dla mojego
dziecka lepsze.

3. Wciaz w fachowej literaturze brak ostatecznych rozwigzan, poniewaz badania nad
szkodliwoscig szczepionek wciaz trwaja. Najwidoczniej, by oficjalnie mozna byto
oglosi¢ w Polsce szkodliwos¢ thimerosalu i jego wptyw na wystepowanie autyzmu
u dzieci , musimy czeka¢, az prof. dr Majewska ukoriczy swéj projekt nad ta zalez-
noscia. Urzednikom i lekarzom nie wystarczajg badania przeprowadzone juz daw-
no na zachodzie. Oni czekaja, a nam kaza gra¢ zdrowiem i zyciem naszych dzieci
niczym w rosyjskiej ruletce.

4. Ja nie chce ryzykowa¢. W mojej osobistej opinii i intuicji jako matki, naturalna im-
munologiczna ochrona jaka dostaje kazde zdrowe dziecko jest zdecydowanie
cenniejsza i wystarczajaca, a juz na pewno w pierwszych dobach zycia dziecka, gdy
dostaje niesamowita ochrone od matki - pijac naturalny pokarm bogaty w prze-
ciwciata.

5. Natura nie jest gtupia - nie tak jak ludzie. Sama wie jak nalezy broni¢ zycie przed
potencjalnymi zagrozeniami.

Co znamienne, w przeanalizowanych komentarzach brak wzmianek o osobistych
doswiadczeniach rodzicéw szczepionych badz nieszczepionych dzieci. Nikt nie wspo-
mina o zauwazonych w ich przypadku ewentualnych odczynach alergicznych, cho-
robach czy skutkach ubocznych. Powtarzajg jedynie to, co gdzie§ przeczytali lub
ustyszeli.
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Warto réwniez zwrdéci¢ uwage na jezyk uzywany przez aktywistéw ruchu antyszcze-
pionkowego, zwtaszcza tych reprezentujacych najbardziej radykalne poglady. Czesto
uzywane sformulowania typu szczepienny holocaust, medyczny i farmaceutyczny
terroryzm, ofiary szczepieti, szczepionkowe ludobdjstwo, zagtada i eksterminacja
biologiczna ludzi przywotuja na mysl pojecia wojny i terroryzmu. Od wiekéw wiadomo,
iz za pomoca jezyka réznych srodkéw stylistycznych, metafor, poréwnan mozna
ksztattowac poglady odbiorcéw - stuchaczy, czytelnikéw - wptywaé na ich wybory
i sposéb myslenia (zob. np. Meyer, 2010). Przywolywana wizja wojny i masowej eks-
terminacji ludzkosci poteguje strach przed szczepionkami. Jednoczesnie po glebszej
refleksji stwierdzamy, ze przytoczone sformutowania paradoksalnie ostabiajg site
argumentéw antyszczepionkowcéw. Zastandwmy sie bowiem, czy faktycznie jesteSmy
$wiadkami masowych zgonéw poszczepiennych.

Ruch antyszczepionkowy wykorzystuje Internet jako gtéwne narzedzie propagando-
we z kilku powodéw. Po pierwsze, informacje publikowane w Internecie trafiaja do
bardzo szerokiego kregu odbiorcéw. Po drugie, sa w pewien sposéb archiwizowane
w zasobach internetowych - czytelnik, widz ma mozliwos¢ wielokrotnego dostepu
do danych tresci, moze je réwniez wydrukowac lub pobrac na inne nosniki danych,
a nawet udostepnic¢ osobom trzecim. Po trzecie, kontrola nad tresciami zamieszcza-
nymi w sieci jest tak naprawde iluzja. Nie ma instytucji weryfikujacej tresci. Zreszta
taka ewentualna kontrola nad udostepnianiem informacji wzbudzitaby wiele kontro-
wersji i sprzeciwéw, rownataby sie bowiem z wprowadzeniem pewnego rodzaju
cenzury. Jedynie w przypadku wyraZznego naruszenia prawa (np. rozpowszechnianie
tresci niedozwolonych, pornografii dzieciecej itp.) organy scigania podejmuja odpo-
wiednie czynnosci.

Préby udostepniania materiatéw propagandowych przez ruch antyszczepionkowy
w innych mediach, na przyktad telewizji, réwniez byly podejmowane, lecz na zdecy-
dowanie mniejszg skale. W 2016 roku ukazat sie film pretendujacy do miana
dokumentalnego Vaxxed: From Cover-Up to Catasthrophe. Rezyserem filmu byt Andrew
Wakefield, brytyjski chirurg i naukowiec. W kwietniu 2017 roku stacja TVN7 zdecydo-
wala sie na emisje kontrowersyjnego dokumentu w Polsce (polski tytut Wyszczepieni:
od tuszowania faktéw do katastrofy). Celem filmu byto ukazanie domniemanego
zwigzku wystepowania autyzmu u dzieci z podawang szczepionka MMR. Wakefield
prébowat udowodnic szkodliwy wptyw szczepionki MMR juz wczesniej — w 1998 roku
w prestizowym czasopismie naukowym ,The Lancet” ukazat sie artykut jego autorstwa,
w ktérym przytoczono dosy¢ przekonujace wyniki badan. Niebawem jednak okazato
sie, iz wyniki badan zostaly sfalszowane. Artykut zostal wycofany z ,, The Lancet”, a sam
Wakefield - pozbawiony prawa wykonywania zawodu (Deer, 2011).

Whioski

Celem niniejszego artykutu nie jest udzielenie odpowiedzi na pytanie, czy szczepion-
ki s bezpieczne, czy nie, a jedynie przedstawienie ruchu spotecznego powszechnie
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zwanego antyszczepionkowym, dziatajacym przynajmniej od ostatnich 10-15 lat
w Polsce. Szczepionki, podobnie jak rézne inne terapie czy procedury medyczne, maja
swoich zwolennikéw i przeciwnikéw. O ile jednak w przesztosci debaty nad skutecz-
noscia danego preparatu odbywaty sie w kregach medycznych podczas konferencji
lub na tamach czasopism naukowych, obecnie spér o celowos¢ podawania szczepien
przeniost sie gléwnie w sfere medidw, zwlaszcza Internetu. Tym sposobem przeciw-
nicy szczepien trafiaja do szerokiego grona odbiorcéw i znajdujg zwolennikéw przed-
stawianych przez siebie argumentéw, czego dowodem sg coraz czestsze odmowy
szczepien. Jak pokazano w artykule, antyszczepionkowcy uzywaja specyficznego je-
zyka, ktérego celem jest wywotanie strachu czy wrecz paniki wsréd rodzicéw i fak-
tycznie to wiasnie rodzice oraz ich dzieci stali sie ofiarami wojny szczepionkowe;j.
Straciliémy zaufanie do Zrédet naukowych, a co wiecej, nie wiemy, ktdre ze Zrédet
traktowac jako stricte naukowe, a ktére jedynie jako pretendujgce do takiego miana.
Czesto publikacje dotyczace szczepien zaréwno te autorstwa naukowcédw, jak i te
napisane przez osoby spoza branzy medycznej umieszczane sa w tej samej kategorii
~Zdrowie” czy ,Medycyna” w ksiegarniach internetowych czy tradycyjnych. Jedynym
wyznacznikiem wiarygodnosci danego Zrédia zdaje sie wydawnictwo.
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Wstep

Ludzie bardzo czesto ogladaja seriale, réwniez te o niskiej wartosci (Schank, Abelson,
1995, za: Brock, Green, 2007: 154). By¢ moze decyduje o tym przewidywany maty
wysitek intelektualny, jaki musi by¢ wtozony w ogladanie.

Tezq artykutu jest to, ze ludzie pod wplywem ogladania telenoweli moga zmieniac¢
wiasne przekonania dotyczace rzeczywistosci. Zmiana tych przekonan jest na ogét
tylko czesciowa i zalezy od stopnia, w jakim osoby te sa pochtoniete przez $wiat nar-
racji (Brock, Green, 2000). Kolejng teza pracy jest istnienie zwigzku miedzy poczuciem
zatopienia sie w telenowele (Nell, 1988, 2002, za: Brock, Green, 2007: 154) a jego
traumatyzujacym wptywem na psychike ludzi. W procesie tym cze$¢ swiata rzeczy-
wistego staje sie niedostepna (Brock, Green, 2007: 154). Dzieki temu procesowi od-
biorcy sa mniej Swiadomi faktéw dotyczacych prawdziwego swiata (Prentice i in.,
1999, za: Brock, Green, 2007: 154). Jednoczesnie dzieki temu procesowi widzowie
moga sobie przypomniec specyficzne i powigzane z opowiescig wypadki z wlasnego
zycia (Brock, Green, 2007: 155). Warto tez podkresli¢, ze proces przenoszenia sie
w $wiat serialu nie ma wplywu na mechanizmy logicznego namystu i ewaluacji, opra-
cowania argumentéw. Analizowany proces ma charakter dywergencyjny. Polega on
na zdwojonym odnoszeniu sie przez ludzi do wlasnych narracji.

O perswazyjnosci telenoweli $wiadczy wystepowanie w serialu okreslonych pieciu
cech: wywolywania obrazéw i implikaciji przekonan czytelnikéw, pochtoniecia widzéw
przez Swiat narracji, umiejetnosci wyobrazania sobie przez widzéw i przenoszenia
w Swiat narracji, wysokiego poziomu kunsztu artystycznego tekstu i ograniczania
zdolnosci widzéw do uczestniczenia, reakcji i angazowania (Brock, Green, 2007: 157).
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Czeste ogladanie fikcyjnych przekazéw moze mie¢ wplyw na tworzenie sie przekona-
nia, Ze Swiat jest miejscem niebezpiecznym (Brock, Green, 2007: 154).

Trzeba tez przyjac hipoteze o zwigzku miedzy traumatyzujacym wpltywem telenowe-
li na psychike widzéw a postrzeganiem serialu jako autentycznego (Greek, 2007).
Traumatyzujacy wptyw telenoweli na psychike badanych widzéw byt tym silniejszy,
im ubozszy byt kunszt artystyczny (techniki stylistyczne i srodki artystyczne) serialu.
Dzieki wyeksponowaniu ich na pierwszym planie mozliwe jest oderwanie sie odbior-
cy od rutyny zycia codziennego. Na proces ten nie wptywa wyksztatcenie odbiorcy
(Brock, Green, 2007: 164).

l. Telenowela jako zrédto traumatyzujacych oddziatywan
na psychike widzéw

Za zdarzenie traumatyczne uznaje sie taka sytuacje, w ktérej wystapit dajacy sie wy-
odrebni¢ stresor wywotujacy znaczace symptomy dystresu u prawie kazdego uczest-
nika tej sytuacji (Diagnostic and statistical manual of mental disorders, 2000).

Telenowele, chociaz chetnie ogladane, moga wywiera¢ negatywny wptyw na psychi-
ke odbiorcy, zwlaszcza pewne ich rodzaje. Z jednej strony cztowiek moze uzaleznic¢
sie od ogladania seriali. Niekiedy réwniez wzoruje sie na niektérych bohaterach,
czesto nieswiadomie. Wybierany przez nas aktor bywa przewaznie cho¢ troche do
nas podobny. Z drugiej strony widz dostaje komunikat, ze jesli nie bedzie robit tego,
co bohaterowie, to stanie sie mato wartosciowy.

Telenowela zaspokaja ponadto u widza potrzebe bezpieczenistwa (Borys, 2002: 11).
Seriale sa narracjami publicznymi, a wiec opowiesciami, ktére dzieli sie z wieloma
odbiorcami. Ich tematem jest dziatanie jakiej$ grupy ludzi, w trakcie fabuty rozwigzy-
wane sg konflikty bohateréw (Bruner, 1986). Tematem narracji publicznych sg inten-
cje i dziatania ludzkie. Wywierajg one ogromny wptyw na przekonania i zachowania
widzdéw (Greek, 2007; Green, 2007: 148).

Poszczegdlne telenowele majg rézng wartos¢ dla widzéw. Telenowela jako kicz stuzy
utrwaleniu w spotecznej pamieci stereotypéw. Pokazuje ona takze réznice miedzy
ludZmi. Dzieki upowszechnianiu w spoteczenstwie nawyku ogladania seriali mozliwe
jest integrowanie réznych spotecznosci (Kwiek, 2005: 7).

Wybor okreslonych telenowel zalezy z pewnoscia od sposobu organizowania rzeczy-
wistosci przez okreslonych ludzi (Borys, 2002: 11). Wybdr Klanu jako ulubionego se-
rialu $wiadczy¢ moze o realistycznym stosunku do rzeczywistosci, natomiast oglada-
nie Mody na sukces moze sugerowac, ze odbiorca przejawia nierealistyczne podejscie
do zycia (Borys, 2002: 11). Istnieje okredlone prawdopodobienstwo, iz kazdy z nas
doswiadczy pewnej sytuacji w zaleznosci od okreslonego pochodzenia spotecznego.
Sytuacje te moga by¢ przywotywane przez rézne zdarzenia z serialu (Brock, Green,
2007: 169).
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Serial to cykliczne widowisko filmowe. Sklada sie z wigcej niz dwéch powiazanych
ze sobg tresciowo odcinkéw. Posiada wielowatkows i roztozong w czasie fabute.

Ogladanie seriali oddzialuje bardziej traumatyzujaco na te osoby, ktére silniej spo-
strzegaja cierpienie swoich bohateréw. Site unikania cierpienia badamy poprzez
sprawdzenie poziomu gotowosci do przyjmowania cierpienia. W cytowanych bada-
niach mezczyZzni czesciej niz kobiety dostrzegali wartosci zwigzane z cierpieniem
wspétodczuwanym (Borys, 2002: 11). Traumatyzujaco oddziatuja czesciej seriale
produkowane w innym kraju niz ten, z ktérego pochodzg widzowie. Mozna réwniez
przyjac teze, ktérg postawili Petty i Cacioppo (1986), iz narracje rozgrywajgce sie
W znajomym miejscu maja wieksze znaczenie osobiste dla odbiorcéw niz te w miejscu
nieznanym (np. amerykanskie seriale)

Ogladanie serialu ma tym wiekszy traumatyzujacy wplyw na psychike widzéw, im
silniej potrafig oni wejs¢ w swiat fikcyjny. Umiejetnosc¢ ta jest tym silniejsza, im wiek-
sza jest potrzeba poznania widzéw (Cacioppo, 1986, za: Brock, Green, 2007). PézZniej-
sze badania pozwalaja jednak stwierdzi¢, ze wiekszy zwigzek ze zmiang postaw pod
wplywem seriali ma dyspozycyjne i sytuacyjne przenoszenie sie w Swiat narracji
(Brock, Green, 2000).

Przekazy o wysokim poziomie artystycznym moga by¢ silniejsze niz wplywy sytuacyj-
ne i cechy osobiste odbiorcéw (Oatley, 2002). Kolejnym czynnikiem wzmacniajacym
przywiazanie do bohatera serialu moze by¢ poziom nasilenia odczuwania potrzeby
rozrywki. Odczucie to determinuje zasieg przenoszenia sie w $wiat seriali. Z kolei
silne przywiazanie widzéw do fikcji prezentowanej przez seriale wptywa na przezycie
traumatyzujacego doswiadczenia pod wptywem ogladania serialu (Brock, Green, 2000).

Obejrzenie okreslonych filméw, w tym wilasnie seriali, mozna uznac za doswiadczenie
traumatyczne, poniewaz mozliwe jest wywotlanie przez nie reakcji obejmujacej inten-
sywny strach, poczucie bezradnosci, a hawet makabry (American Psychiatric Asso-
ciation, 1994, za: Sek, 2008: 126).

Analizowane w pracy doswiadczanie traumy nie jest oczywiscie catkowicie zgodne
z kryteriami diaghostycznymi PTSD. Badana bedzie tylko reakcja stresowa trwajaca
zdecydowanie krécej niz jednostka pourazowego stresu posttraumatycznego.

Czynnik wywotujacy traumatyczny stres cechuje sie trzema stale wystepujacymi

elementami wyzwalajacymi traume:

- doswiadczeniem i byciem swiadkiem lub uczestniczeniem w zdarzeniu z elemen-
tami zagrozenia zycia,

- odniesieniem powaznych ran,

- zagrozeniem integralnosci fizycznej wlasnej i innych oséb,

- reakcjg zawierajaca strach, bezsilno$¢ i przerazenie (Borys, 2002: 48).

Aby dowiedziec¢ sig, ze dana osoba doznata stresu po wystgpieniu traumatyzujacego
bodZca, trzeba stwierdzi¢ u niej wystapienie trzech objawdw:
- ciaglego przypominania sobie i przezywania ha nowo traumatycznego doswiadczenia,
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- intensywnych wspomnien sensorycznych, gtéwnie wizualnych dotyczacych danego
wydarzenia,
- fizjologicznego i psychologicznego distresu.

Objawy te moga wystapi¢ zaréwno spontanicznie, jak i w odpowiedzi na jakis bodziec.

Kolejnym objawem jest unikanie przez jednostke wszystkiego, co przypomina trauma-
tyczne wydarzenia. Stuzy jej w tym celu emocjonalne odcinanie sig od wszystkiego,
o ja otacza. Ponadto ludzie cierpiacy na zespét stresu pourazowego przejawiaja
stabg odpornosé na stres. Sa oni nadmiernie czujni, a ich funkcjonowaniu towarzyszy
nadmierna czujnos¢, wzrost drazliwosci (Borys, 2002: 49).

2. Pomiar zmiennych

Narazenie na zdarzenie traumatyczne w postaci obejrzenia telenoweli Moda na suk-
ces (z traumatycznym zdarzeniem) i nietraumatyczne z serialu Klan zbadane zostato
eksperymentalnie. Osoby badane obejrza trwajacy kilkanascie sekund analizowany
serial. Nastepnie poproszeni zostang o wypetnienie kwestionariusza, za pomoca
ktérego badany bedzie stres posttraumatyczny.

Istotne jest ustalenie, jakie seriale i z jaka czestotliwoscig ogladaja badani.

Nastepnie trzeba sprawdzi¢, w jaki sposéb badani reaguja na pojawiajace sie w seria-
lu zdarzenia. Wystepowanie w takiej sytuacji podenerwowania, poirytowania i bez-
sennosci stanowi wskaznik tego, Ze obejrzenie tego odcinka byto dla badanych
traumatycznym przezyciem.

Czeste kojarzenie réznych sytuacji przez badanych z sytuacjami zawartymi w teleno-
weli stanowi kolejny wskaznik zadziatania traumatyzujacego bodzca na psychike
badanych.

Konieczne jest tez zapytanie o stopient odczuwanego najczesciej pobudzenia. Wraz
z pytaniem o samoocene postuzg one jako wskaznik neurotycznosci. Osoby neuro-
tyczne silniej przezywaija losy swoich bohateréw serialu.

0O tendencji do postrzegania ogladanego serialu jako autentycznego $wiadczy¢ bedzie
to, ze badany martwi sie losami bohateréw serialu. Jest to réwniez wskaznik postrze-
gania danego serialu jako autentycznego (Brock, Green, 2007: 162).

Stopien traumatyzujacego wplywu na psychike mozna tez poznac posrednio. Nalezy
wiec dowiedziec sieg, jak bardzo widzowie boja sie o losy swojego bohatera. Ma to
znaczenie szczegdlnie wtedy, gdy nie jest pewne, w jaki sposéb potocza sie losy bo-
hatera (Greek, 2000: 165).

Duza czestotliwos¢ koncentrowania sie badanych na tym, co dzialo sie w pokoju
w trakcie emitowanego serialu, jest wskaZnikiem przewagi emocjonalnych kompo-
nentéw w funkcjonowaniu badanych. Natomiast rzadkie skupianie swojej uwagi na
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innych jest skutkiem dominacji poznawczych komponentéw w konstruowaniu nar-
racji (Green, 2007: 158).

Poznanie sposobu poznawczego funkcjonowania badanych zalezy ponadto od auto-
oceny poziomu pobudzenia mysli, uczu¢ czy tez gotowosci badanych do dzialania.

3. Problemy

Problematyka pracy koncentruje sie¢ wokét dwéch blokéw pytan:

1. Czy i w jaki sposéb reakcje badanych studentéw zaleza od aktywacji przekazu
traumatyzujacego w postaci ekspozyciji fragmentu serialu z traumatycznym wat-
kiem?

2.Czy i w jaki sposéb reakcje badanych studentéw zaleza od aktywacji przekazu
nietraumatyzujacego w postaci ekspozycji fragmentu serialu z traumatycznym
watkiem?

3. W jakim warunku reakcje widzéw mialy posta¢ traumatyzujaca?

- W jakim warunku uczucia badanych byty pobudzone?
- W jakim warunku badani rozpamietywali sceny z telenoweli?
- W jakim warunku badani mieli problemy z zasnieciem?

4. W jakim warunku reakcje widzéw miaty posta¢ nietraumatyzujaca?

5. Czym skutkuje ekspozycja traumatycznego watku w zakresie czestotliwosci rozpa-
migtywania scen z filmu?

4. Zmienne i ich operacjonalizacja. Hipotezy

Obraz struktury relacyjnej czynnika i wielkosci moze mie¢ charakter: nominalny, po-
rzadkowy i interwatowy (wyodrebnienie zmiennych i ich mierzenie) (Brzezinski, 2007).

W procesie operacjonalizacji konstruktu teoretycznego najpierw dokonana zostata
konceptualizacja pojecia wplyw serialu na reakcje widzdw.

Nastepnie dobrano wskazniki zmiennej. Po dokonaniu pomiaru odtworzono teore-
tyczna wielko$¢. Utworzony zostat obraz pomiarowy zmiennej, ktéra przeksztatcana
byta w zbiér opisujacych ja wartosci (Brzezinski, 2007: 213).

Nastepnie zostaly opisane wskazniki, ktére dotycza poszczegélnych zmiennych.
W badaniu wyodrebniono nastepujacy zestaw zmiennych:

- zmienng zalezna gléwna: reakcje widzéw powstate pod wpltywem obejrzenia serialu,
- zmienng niezalezng gléwna: serial.

Aby znaleZ¢ odpowiedzi na powyzsze pytania badawcze, musimy dokonaé pomiaru
zmiennych zaleznych i niezaleznych.

Na podstawie zatoZen koncepcji traumatycznego wplywu przekazu na psychike Greena
(Brock, Green, 2000) mozemy przyjac hipotetyczny model dotyczacy zaleznosci mie-
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dzy aktywacja nastawienia widzéw pod wptywem przekazu w formie telenoweli
a odczuwanymi emocjami, ktére z kolei ksztattujg postawy i nastawienie dotyczace
wydarzenia (Aronson, Wilson, Akert, 2007).

emocje nastawienie, reakcje badanych powstate pod

(zmienna zalezna) wplywem emisji serialu (zmienna niezalezna)

Rysunek 1. Graficzne ujecie relacji miedzy zmienna zalezna i niezalezng
Zrddlo: opracowanie wlasne.

Prébe analizy reakcji studentéw pod wptywem emisji dwéch rodzajéw przekazéw
filmowych podjeto dopiero w powyzszym rysunku.

Sformutowano osiem hipotez jako odpowiedzi na pytania badawcze:

1.
2.

Reakcje badanych studentéw zaleza od ekspozycji fragmentu telenoweli.
Pod wptywem ekspozycji traumatycznej telenoweli emocje badanych beda silniej
pobudzone niz pod wptywem ekspozycji nietraumatycznego serialu.

. Pod wplywem ekspozycji traumatycznej telenoweli badani beda czesciej rozpamie-

tywac sceny z serialu niz pod wplywem ekspozycji nietraumatycznej telenoweli.

. Pod wptywem ekspozycji traumatycznej telenoweli badani beda czesciej miec

wrazenie, ze zdarzenie z serialu mialo juz miejsce, niz badani pod wptywem eks-
pozycji nietraumatycznej telenoweli.

. Pod wplywem ekspozycji traumatycznego serialu badani beda silniej odczuwac

pobudzenie do dzialania niz badani pod wptywem ekspozycji nietraumatycznej
telenoweli.

. Pod wplywem ekspozycji traumatycznego serialu badani beda czesciej mysle¢

o minionym zdarzeniu z serialu niz badani pod wptywem ekspozycji nietrauma-
tycznej telenoweli.

. Pod wplywem ekspozycji traumatycznej telenoweli badani beda czesciej unikac

myslenia o zdarzeniu z serialu niz badani pod wptywem ekspozyciji nietraumatycz-
nej telenoweli.

. Pod wplywem ekspozycji traumatycznego serialu badani beda czesciej thtumic¢ od-

czuwane emocje zwigzane ze zdarzeniem z serialu niz badani pod wptywem eks-
pozycji nietraumatycznej telenoweli.

5. Metoda

Zastosowano metode eksperymentu z primmingiem. Eksperyment polega na mani-
pulowaniu jedna zmienna niezalezng i obserwowaniu, jak wptywa ona na zmienng
zalezna (Brzezinski, 2007). Eksperyment w wersji z primmingiem zaktada prawdopo-
dobieristwo wykorzystania okreslonych kategorii poznawczych pod wpltywem wzbu-
dzenia okreslonego nastawienia (Necka, Orzechowski, Szymura, 2007).
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Przebadano 18 studentéw pedagogiki UWM.

6. Wuyniki

Autoocene sity pobudzenia uczu¢ w dwdéch warunkach eksperymentalnych - akty-
wacji przekazu traumatyzujacego i nietraumatyzujacego - mierzono za pomoca
V-Cramera - miary zaleznosci miedzy dwiema zmiennymi - nominalnymi.

Tabela 1. Wyniki testu V-Cramera dla zmiennych autoocena pobudzenia uczu¢
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Obserwacje
uwzglednione wykluczone ogétem
N % N % N %
Jak silnie na ogét pobudzone sg Pana(i) uczucia? - film 6 333 12 66,7 18 100,0

Zrédio: opracowanie wiasne.

Tabela 2. Wyniki testu V-Cramera dla zmiennych autoocena pobudzenia uczu¢
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Miary symetryczne

Warto$¢ Istotno$¢ przyblizona
V-Cramera 1,0 0,0
N waznych obserwacji 6

Zrédio: opracowanie wiasne.

Na poziomie istotnosci 0,0 mozna przyjac, ze aktywacja przekazu traumatycznego
powodowata, Ze badani oceniali swoje emocje jako pobudzone po obejrzeniu frag-

mentu filmu.

Nastepnie sprawdzono, czy istniejg statystycznie istotne réznice miedzy czestoscia
ocenianego pobudzenia uczu¢ przez badanych w dwdéch warunkach eksperymental-
nych. Na poziomie istotnosci 0,01 mozna przyjac, ze aktywowanie dwdch rodzajéw
przekazéw powodowato réznice w zakresie czestosci pobudzenia uczuc¢ u badanych.

Tabela 3. Wyniki testu V chi-kwadrat dla zmiennych autoocena pobudzenia uczu¢
w dwdch warunkach eksperymentalnych

Warto$¢ df Istotno$¢ asymptotyczna (dwustronna)
chi-kwadrat Pearsona 6,0 1 0,01
Nwaznych obserwacji 6

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Tabela 4. Statystyki testu chi-kwadrat dla zmiennej autoocena pobudzenia gotowosci do dziatania
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Obserwacje
uwzglednione wykluczone ogbtem
N % N % N %
6 33,3% 12 66,7% 18 | 100,0%

Jak silnie na 0gét pobudzona jest Pana(i) gotowos¢ do
dzialania? - film

Zrédio: opracowanie wiasne.
Ponadto podjeto réwniez prébe zbadania, czy aktywizacja przekazu bad? to trauma-
tycznego, badZ nietraumatycznego powodowata zmiane autooceny gotowosci do

dziatania przez badanych.
Tabela 5. Autoocena gotowosci do dziatania w dwéch warunkach eksperymentalnych

Liczebnod¢
film
traumatyczny | nietraumatyczny | ogélem
Jak silnie na ogét pobudzona jest Pana(i) | silnie - 2 2
gotowos¢ do dziatania? stabo 2 9 4
ogblem 2 4 6

Zrédio: opracowanie wiasne.

Nie odnotowano korelacji miedzy aktywacjg przekazu traumatycznego i nietrauma-
tycznego a autooceng gotowosci do dziatania.

Tabela 6. Wyniki testu chi-kwadrat dla zmiennej autoocena gotowosci do dziatania
w dwdch warunkach eksperymentalnych

Wartos¢ df Istotnos¢ asymptotyczna (dwustronna)
chikwadrat Pearsona 1,5 1 0,2
Nwaznych obserwacji 6

Zrédio: opracowanie wiasne.

Na poziomie istotnosci 0,2 mozna stwierdzi¢ brak réznic miedzy czestoscig oceny
gotowosci do dziatania przez badanych przy aktywacji przekazu traumatycznego

i nietraumatycznego.
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Tabela 7. Informacje o zmiennych sity pobudzenia gotowosci do dziatania przez badanych
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Liczebnosc

film

traumatyczny | nietraumatyczny | ogélem

Jak silnie na 0gdt pobudzona jest silnie - 2 2
Pana(i) gotowos$¢ do dziatania?

ani silnie, ani stabo 2 2 4
ogdtem 2 4 6

Zrédto: opracowanie wiasne.

Tabela 8. Wyniki testu chi-kwadrat dotyczace oceny sity pobudzenia gotowosci do dziatania
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Istotno$¢ asymptotycz- | Istotno$¢ doktadna | Istotnos¢ doktadna
Wartos¢ | df na (dwustronna) (dwustronna) (jednostronna)

chikwadrat Pearsona 1,52 1 0,2

N waznych obserwacji 6

a) 100,0% komdrek (4) ma liczebnos¢ oczekiwana mniejszg niz 5, minimalna liczebnos¢ oczekiwana wynosi 67
b) obliczone wytgcznie dla tabeli 2x2

Obejrzenie dwdéch rodzajéw fragmentdéw filméw nie spowodowato réznic w zakresie
wielko$ci postrzeganej u siebie sity pobudzenia gotowosci do dziatania.

Tabela 9. Wyniki testu chi-kwadrat dotyczace autooceny sily pobudzenia gotowosci do dziatania
pod wptywem obejrzenia filmu

o Istotnos¢ asymptotycz- | Istotnos¢ dokladna | Istotnos¢ dokladna
Wartos¢ | df .
na (dwustronna) (dwustronna) (jiednostronna)
chi-kwadrat Pearsona 1,5 1 0,2
poprawka na ciagtosc® | 0,1 1 0,8
iloraz wiarygodnosci 21 1 0,2
dokfadny test Fishera 05 0,4
test zwiazku liniowego 1,2 1 03
N waznych obserwacji 6
a) 100,0% komérek (4) ma liczebno$¢ oczekiwang mniejsza niz 5, minimalna liczebno$¢ oczekiwana wynosi 67
b) obliczone wylacznie dla tabeli 2x2

Zrédio: opracowanie wiasne.

Autoocena sity pobudzenia do dziatania nie zalezata od ekspozycji fragmentu filmu
traumatycznego lub nietraumatycznego.

Na poziomie istotnosci 0,4 testu V-Cramera mozna stwierdzi¢, ze pod wplywem akty-
wacji przekazu traumatycznego w postaci fragmentu Mody na sukces nie zwigkszyta
sie u badanych gotowos¢ do dziatania.
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Tabela 10. Ocena tlumienia emocji zwiazanych z aktywizacja przekazu traumatycznego w dwéch warunkach

eksperymentalnych
Liczebnos¢
film )
- ogdtem
traumatyczny | nietraumatyczny
Pana(i) emocije zwiazane z tym zdarze- czesto 4 0 4
niem byly jakby przyttumione rzadko 2 5 7
nigdy 1 2 3
50 1 0 1
ogdtem 8 7 15

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Pod wplywem aktywizacji przekazu traumatycznego badani nie oceniali czesciej
swoich emocji zwigzanych z obejrzanym zdarzeniem jako przyttumione, na co wska-
Zuje istotnosc statystyczna 0,1.

Tabela 11. Wyniki testu chi-kwadrat

Warto$¢ df Istotno$¢ asymptotyczna (dwustronna)
chikwadrat Pearsona 6,5822 30 0,1
N waznych obserwacji 15,0
a) 100,0% komérek (8) ma liczebnos¢ oczekiwana mniejsza niz 5, minimalna liczebnos¢ oczekiwana wynosi ,47

Zrédto: opracowanie wiasne.

Tabela 12. Ocena czestosci unikania myslenia o zdarzeniu z filmu w dwdch warunkach eksperymentalnych

Liczebno$c
film )
- ogotem
traumatyczny | nietraumatyczny

czesto 2 0 2

o ) rzadko 5 4 9
czestos¢ unikania my$lenia o zdarzeniu -

nigdy 0 3 3

5,00 1 0 1

ogbtem 8 7 15

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Tabela 13. Wyniki testu chikwadrat dla zmiennej ocena czestosci unikania myslenia o zdarzeniu z filmu
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Wartos¢ df Istotnos¢ asymptotyczna (dwustronna)
chi-kwadrat Pearsona 6,12 3,0 0,1
iloraz wiarygodnosci 84 30 0,0
test zwiazku liniowego 04 1,0 0,5
N waznych obserwacji 15,0
a) 100,0% komérek (8) ma liczebno$¢ oczekiwang mniejsza niz 5, minimalna liczebno$¢ oczekiwana wynosi 47

Zrédto: opracowanie wiasne.

Tabela 14. Miary symetryczne dla oceny czestosci unikania myslenia o zdarzeniu z filmu
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Warto$¢ Istotno$¢ przyblizona
Nominalna przez nominalna Phi 0,6 0,1
V-Cramera 0,6 01
N waznych obserwacii 15,0

Zrédio: opracowanie wlasne.

Obejrzenie dwéch rodzajéw fragmentéw filmoéw nie spowodowato réznic w czestosci
unikania myslenia o zdarzeniu przez badanych.

Tabela 15. Ocena przytiumienia emocji zwiazanych ze zdarzeniem wspominanym z filmu

Film
traumatyczny | nietraumatyczny | ogélem
Pana(i) emocije zwigzane z tym czesto 4 - 4
zdarzeniem byly jakby przyttumione rzadko 2 5 7
nigdy 1 2 3
5 1 - 1
ogbtem 8 7 15

Zrédto: opracowanie wiasne.

Na poziomie istotnosci 0,09 mozna stwierdzi¢, ze badani pod wplywem obejrzenia
filmu traumatycznego czesciej wskazywali na thumienie swych uczué niz badani po
obejrzeniu przekazu nietraumatycznego.
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Tabela 16. Wyniki testu V-Cramera dla zmiennej czestos¢ oceny ttumienia emociji po wydarzeniu
w dwéch warunkach eksperymentalnych

Wartos¢ Istotnos¢ przyblizona
Nominalna przez nominalna Phi 0,7 0,09
V-Cramera 0,7 0,09
N waznych obserwacji 15

Zrédto: opracowanie wiasne.

Wsrod tych, ktérzy twierdzili, Ze po obejrzeniu prezentowanego fragmentu serialu
nie przejmowali sie odczuwanymi emocjami, wiecej byto oséb, ktére obejrzaty trauma-
tyczny fragment filmu.

Tabela 17. Ocena czestotliwosci ignorowania emocji zwiazanych ze zdarzeniem

Film )
- ogdtem
traumatyczny | nietraumatyczny

Jak czesto staratem(am) sie nie przejmo- | czesto 2 1 3
wac emocjami zwigzanymi z tymzda- | ;o410 5 4 9
rzeniem, mimo ze je odczuwalem(am) —

trudno powiedzie¢ 1 2 3
ogbtem 8 7 15

Zrédto: opracowanie wiasne.

Réwniez pod wpltywem aktywizowania tych dwdch fragmentéw filméw nie byto réz-
nic w czestotliwosci ignorowania emocji zwigzanych ze zdarzeniem.

Tabela 18. Wyniki V-Cramera dla zmiennej ocena czestotliwosci ignorowania emocji zwiazanych ze zdarzeniem

Warto$¢ Istotnos¢ przyblizona
V-Cramera 05 04
N waznych obserwacji 15,0

Zrédto: opracowanie wiasne.

Nastepnie badano, czy aktywacja dwéch rodzajéw przekazéw powodowata réznice
w ocenie trudnosci z koncentracjg po obejrzeniu fragmentéw seriali.
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Tabela 19. Wyniki autooceny przezywanych trudnosci z koncentracja, po obejrzeniu fragmentéw seriali

Liczebno$c
film
traumatyczny | nietraumatyczny | ogélem
Miatem trudnosci z koncentracjg czesto 1 - 1
rzadko 3 6 9
nigdy 4 1 5
ogbtem 8 7 15
Zrédto: opracowanie wiasne.
Tabela 20. Miary symetryczne - ocena trudnosci z koncentracjg po obejrzeniu filmu
Warto$¢ Istotno$¢ przyblizona
Nominalna przez nominalna Phi 0,5 0,2
V-Cramera 0,5 0,2
N waznych obserwacii 15

Zrédio: opracowanie wlasne.

Badani nie rdéznili sie w zakresie oceny trudnosci z koncentracjg pod wptywem obej-
rzenia dwdch rodzajéw filméw.

Podsumouwanie

Badanie dotyczyto weryfikacji modelu zaleznosci reakcji badanych od aktywacji prze-
kazu traumatycznego i nietraumatycznego w postaci fragmentdéw seriali. Reakcje te
odnie$¢ mozna do obrazu klinicznego stresu pourazowego.

Hipotezy potwierdzono czesciowo.

Badani w dwdch warunkach eksperymentalnych réznili sie miedzy sobg pod wzgledem
czestosci thumienia uczu¢. Ponadto wykazano, ze badani po obejrzeniu traumatycz-
nego serialu czesciej odczuwali pobudzenie uczu¢ niz badani, ktérzy poddani byli
aktywacji przekazu nietraumatycznego. Badania nie potwierdzity natomiast hipotezy
dotyczacej zaleznosci pomiedzy czestotliwoscia ignorowania wspomnieri traumatycz-
nego zdarzenia przez badanych a aktywacjg przekazu traumatycznego i nietrauma-
tycznego.

Obejrzenie dwdch rodzajéw fragmentéw filméw nie spowodowato réznic w zakresie
wielkosci postrzeganej u siebie gotowosci do dziatania.

Pod wplywem aktywizacji przekazu traumatycznego badani nie oceniali czesciej
swoich emocji zwigzanych z obejrzanym zdarzeniem jako przyttumione.
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Dyskusja dotyczaca wynikow

Przez ttumienie uczu¢, reakcji Freud rozumiat jedna z mozliwych reakcji na zdarzenie
traumatyczne (Freud, Breuer, 2008). Badani czesciej ttumili swoje uczucia pod wply-
wem obejrzenia fragmentu filmu, anizeli je ignorowali. Ttumienie w psychoanalizie
to wypieranie ze swiadomosci zagrazajacych tresci. Z punktu widzenia psychologii
poznawczej stanowi ono ignorowanie czegos lub niezwracanie na co$ uwagi.

Traumatyzujacy wplyw serialu na psychike badanych widzéw maégt by¢ silniejszy
w warunku eksperymentalnym, w ktérym badani ogladali fragment serialu Moda na
sukces, ktérego sceny cechuja sie ubozszym kunsztem artystycznym (techniki styli-
styczne i $rodki artystyczne). Serial ten jest produkowany w innym kraju niz ten,
z ktérego pochodzg widzowie. Nie jest to zgodne z teza, ktdra postawili Petty i Caciop-
po (1986), iZ narracje rozgrywajace sie w znajomym miejscu maja wieksze znaczenie
osobiste dla odbiorcéw niz akcje w miejscu nieznanym (np. amerykanskie seriale).

To, ze przebadano jedynie 18 oséb, mozna tlumaczy¢ podobnie, jak czyni to Hays.
Wedlug niego badanie jak najwiekszej liczby oséb moze prowadzi¢ do bteddw, ponie-
waz daje podstawy do tego, aby kazda, nawet btahg zaleznos¢ uznac za doniosty
teoretycznie (Hays, 1973, za: Brzezinski, 2007).

Aby wykry¢ ogélne prawidtowosci w zakresie traumatyzujacego wptywu ogladania
seriali, warto w przysztosci powtdrzy¢ ten eksperyment na liczniejszej prébie. Poglad
Haysa dotyczy bardzo duzych préb, a przyjmuije sie, ze badaniu powinno by¢ podda-
nych minimum 30 oséb przy niektdrych testach statystycznych.
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Media posiadajg niewatpliwie ogromny poten-
cjat spoteczny i kulturowy. Niemniej, cho¢ sami
odbiorcy i uzytkownicy moga odczu¢ dominu-
jacy w cyberprzestrzeni swoisty imperatyw
wolnosci i darmowosci, media wciaz pozosta-
ja osadzone w logice rynkowej. Fakt ten pozwa-
la, a wrecz nakazuije, by dziatalno$¢ internau-
tow traktowac jako prace - wytwarzanie roz-
maitych wartosci, ktére przedsiebiorstwom
pozwalaja na mnozenie kapitatu.

Zjawisko to analizuje i wyjasnia Jan Kreft w jed-
nej ze swych najnowszych ksiazek Za fasadq
spolecznosci. Elementy zarzqdzania nowymi
mediami. Autor, znany z licznych publikaciji
medioznawczych, prezentuje czytelnikowi
krytyczna i syntetyczna analize wspéiczesnych
relacji zachodzacych miedzy przedsiebiorstwa-
mi medialnymi a internautami.

Autor postuguje sie kategorig nowej retoryki
spotecznosci - dzigki ktérej odbiorcy i uzytkow-
nicy mediéw nie sg Swiadomi swojej roli w me-

chanizmach ekonomicznych. Jak trafnie zosta-
to to ujete w ksigzce, media spotecznosciowe
postrzegane sg jako ,unoszace sie” nad ryn-
kiem. I cho¢ sami internauci dzialajg tu w imie
spotecznych racji, tworzone przez nich wartosci
uzytkowe stanowia dla przedsiebiorstw medial-
nych warto$¢ wymienna. Ma tu miejsce asyme-
tria celéw rynkowych i spotecznych. Skrywa ja
tytutowa ,fasada spotecznosci”, niestrudzenie
podtrzymywana przez koncerny medialne. Jan
Kreft nie tylko ja demaskuije, ale réwniez uka-
Zuje rozgrywajace sie za nig procesy.

Funkcjonowanie mitu darmowosci jest niezwy-
kle istotne dla rynku nowych mediéw. Dziata-
jac w nieswiadomosci rynkowych mechani-
zmow, internauci wytwarzaja wartosci chetnie,
z duzym zaangazowaniem, a w dodatku nie-
odptatnie. Nie roszczg praw do swoich wytwo-
réw, kierujac sie ideatami wspdélnotowosci
i demokraciji. A jednak to ich aktywnos¢ decy-
duje o ekonomicznym potencjale medialnych
przedsiebiorstw. Stad tez Jan Kreft nazywa
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internautéw , najlepszymi pracownikami z naj-
lepszych”. Tworzona przez nich warto$¢ uzyt-
kowa zostaje transformowana w wartos¢ wy-
mienng i bezwzglednie zawlaszczona przez
akcjonariuszy. W odpowiedzi na to zjawisko
powstaly standardy spotecznej odpowiedzial-
nosci CSR (corporate social responsibility),
majace na celu pogodzenie logiki spotecznej
z ekonomiczna logika tworzenia wartosci. Jak
zauwaza autor, motywy wypetniania tych
standarddw sa réznorodne, za$ sama koncep-
cja CSR jest fasadowa i prowadzi¢ ma posred-
nio do podniesienia warto$ci rynkowej przed-
siebiorstw.

Analiza wspélczesnej fasadowosci mediow
uzupetniona jest charakterystyka ewolucji
$rodowiska medialnego. Powotujac sie na
badania zagranicznych autoréw, Jan Kreft
obala rozmaite mity na temat rzeczywistosci
wirtualnej. Wykazuje, iz zaledwie skapy odse-
tek internautéw stanowia aktywni tworcy.
Ponadto przybliza ekonomiczne podstawy
problemu wykluczenia cyfrowego, wskazujac
na jego etyczny charakter. Cho¢ w powszech-
nym ogladzie nowe media daja wieksze niz
kiedykolwiek mozliwosci reklamy i rozgtosu,
wraz z nowymi predyspozycjami pojawity sie
i utrudnienia: nadmiar informacji i komody-
zacja wartosci w mediach to nowe, nieznane
dotad problemy, z ktérymi musza sie mierzyc
przedsiebiorstwa medialne.

Autor odstania brutalng prawde o wspétcze-
snych mediach, ktérych produktem nie sa juz
wartosciowe tresci informacyjne i artystycz-
ne - stali sie nimi sami widzowie. Dzieki szo-
kujacym czy tez ludycznym tresciom odbiorcy
sq przyciagani przed ekrany, a przedsigbior-
stwa medialne sprzedajg reklamodawcom
dostep do zdobytego w ten sposéb audyto-
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rium. Co wiecej - internauci sami tworzg
cieszace sie uznaniem tresci, czym napedzajg
medialng machine. Jan Kreft przybliza tu po-
jecie produsera - przedstawiciela spotecznosci
zaangazowanej we wspoélne tworzenie i prze-
sytanie informacji oraz wiedzy. W ksiazce
przedstawiono wnikliwg i wielowatkowgq
analize niesymetrycznych relacji pomiedzy
przedsiebiorstwami nowych mediéw i ich
uzytkownikami, a takze ich swoiste ,,opako-
wanie”. Nie brak tu zatem kwestii nadzoru
nad aktywnoscia internautéw, koncepcji
crowdsourcingu, mitu amatora, charaktery-
styki kreatywnosci jako czynnika rozwoju
gospodarczego, a nawet problematyki osadze-
nia pracy medialnej w kontekscie regulacyj-
nym. Autor wykazuje sie przy tym doskonata
znajomoscia materii medioznawczej, co udo-
wadnia nie tylko poprzez nawiazania do
licznych autoréw, ale przede wszystkim po-
przez trafne spostrzezenia i nietuzinkowe
komentarze.

Jak pisze Jan Kreft, nowe medialne uniwersum
poddane jest pod dyktando retoryki spotecz-
noséci. Fasada odrodzenia idei obywatelskiej
partycypacii kryje takie zjawiska, jak przesu-
niecie wtadzy i transfer zaufania. W tym no-
wym uktadzie sit przedsiebiorstwa medialne
zmuszone byty wypracowac wlasna strategie,
ktdrej elementem jest minimalizacja kosztéw.

Za fasadq spotecznosci. Elementy zarzqdzania
nowymi mediami to aktualna, btyskotliwa
pozycja, trafnie diagnozujaca problemy wspét-
czesnego rynku medialnego. Liczne konteksty
analizy oraz celne uwagi autora sprawiaja, iz
recenzowana publikacja staje sie zwiezltym,
acz trafiajacym in quo komentarzem dla
wspotczesnej sceny medialnej oraz tego, co
rozgrywa sie za jej kulisami.



Jerzy Jastrzebski
Region jako miejsce rzeczyuwiste
i wyobrazone

W epoce narastajacej mobilnosci, migracji
i deterytorializacji regionalizm jako zjawisko
kulturowe i spoleczne wydaje sie anachroni-
zmem. Tymczasem region pozostaje miejscem
nasyconym znaczeniami i emocjami, istnieja-
cym nie tylko na mapach, ale i w $wiadomosci
ludzi, ktérzy poprzez identyfikacje z nim de-
finiuja swojg tozsamos¢. Manifestujg tym sa-
mym swoje przywigzanie do lokalnego pejza-
zu przyrodniczego i kulturowego, przywiaza-
nie do lokalnego sposobu zycia, do rzeczywi-
stego badZ wymyslonego dziedzictwa. Regio-
nalizm jest zatem ideologia mocno ugrunto-
wana w elementarnych potrzebach cztowieka
tesknigcego za otoczeniem, ktére rozumie
i akceptuje i w ktérym cztowiek jest rozumia-
ny i akceptowany. Chcac przetrwaé, musimy
nie tylko zmieniac siebie i miejsca, ale réwniez
szukac stalych punktéw odniesienia na ma-
pach fizycznych i w przestrzeniach wyobra-
zonych. I tym samym region pozostaje ciagle
miejscem rzeczywistym, a zarazem utopig
utkang z naszych snéw i tesknot.

Stowa kluczowe: region, tozsamos¢, miejsce
wyobraZone, regionalizm, utopia, deterytoria-
lizacja, mobilnosé, tradycja, identyfikacja
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Jarostaw €Eichstaedt
Dyskurs regionalny w muzeach

Muzea regionalne aktywnie uczestnicza
w dyskursie regionalnym. Temat regionalnosci
w muzeach regionalnych jest przedstawiany
na trzech podstawowych plaszczyznach:
1) region w sensie kulturowym, 2) region jako
korporacja, 3) marketing terytorialny. Aspekt
kulturowy i ekonomiczny regionu jest silnie
obecny. Dla tozsamosci jednostki wazne staje
sie odniesienie do lokalnej geografii.

Stowa kluczowe: region, muzea, lokalnosé,
toZzsamosc¢

Katarzyna Najmrocka
Wszystkie drogi prowadza
do Marrakeszu. Zapiski
antropologiczne

Marrakesz jest od wiekéw celem podrézy. To
w obrebie jego czerwonych muréw dochodzi-
to do interakcji kulturowych, transakcji han-
dlowych czy przecinania sie wedrownych
szlakéw wszelkiej masci wagabundéw. Wspét-
cze$nie - wraz z zalozeniami koncepcji roz-
woju turystyki - Marrakesz odwiedzany jest
przez ttumy turystéw z catego Swiata. Produkt
turystyczny, ktéry oferuje miasto, wydaje sie
niezwykle atrakcyjny, bo okraszony oriental-
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nym czarem sredniowiecznej medyny i wielo-
zmystowym spektaklem, ktéry odbywa sie na
gtéwnym placu starego miasta - Jemaa el Fna.

Koncept rozwoju turystyki zrodzit réwniez
zapotrzebowanie na ochrone dziedzictwa
kulturowego, jak i przyczynit sie do jego uto-
warowienia, ktére przybrato forme nieauten-
tycznych reprezentacji. Moda turystyczna na
~prawdziwy Marrakesz” przywiodta do medy-
ny nie tylko thumy zwiedzajacych, ale tez nowq
tkanke spoteczng - zagranicznych inwesto-
réw - wiascicieli odremontowanych riadéw,
ktdre zaczety powoli zmieniac¢ pejzaz kulturo-
wy medyny. Zaczeto wiec méwi¢ o medynie
poddanej gentryfikacji jako negatywnym po-
ktosiu rozwoju turyzmu. Z drugiej strony ruch
turystyczny przytozyt sie do zapotrzebowania
na zwiekszona produkcje rodzimego rekodzie-
ta czy tez rozwoju sieci gastronomicznej - po-
czawszy od prowizorycznych garkuchni,
skoriczywszy na ekskluzywnych restauracjach.

Refleksja dotyczaca marrakeszanskiej turysty-
ki potrzebuje wielotorowych analiz. Powinny
one zostac oparte nie tylko na krytyce maso-
wej turystyki, ale tez na przemysleniach daja-
cych glos wszystkim uczestnikom tego przed-
siewzigcia - od organizatoréw wycieczek,
poprzez turystéw, ulicznych artystéw, wiasci-
cieli riadéw oraz tych, ktérzy od pokolen za-
mieszkuja zakatki marrakeszanskiej medyny.

Stowa kluczowe: turystyka kulturowa, spoj-
rzenie turysty, orientalizm, medyna, Marra-
kesz, Jemaa el Fna, riad, gentryfikacja, post-
turyzm

Matgorzata Czapiga
Co u was stychac? O regionalnych
audiosferach

Refleksji poddane zostaty problemy audiosfe-
1y, bedacej nieodzownym elementem naszego
funkcjonowania w $wiecie, doswiadczanej
w kazdym miejscu i czasie, a dtugo spychane;
na margines w badaniach wspdtczesnej kul-
tury zdominowanych przez obraz w kazdej
jego postaci. Wzrastajaca swiadomos¢ doty-
czgca dzwieku wywotata podjecie dziatan,
ktore w sposéb celowy i zaplanowany organi-
zUjg réwniez przestrzen audialng. Wskazywa-
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nie na réznorodno$¢ dzwiekowa konkretnych
przestrzeni opiera¢ sie bedzie na zalozeniu,
Ze mimo iz $wiat pozornie skurczy! sie i ujed-
noliciti wydawac by sie mogto, ze kazda wies,
miasteczko czy metropolia brzmie¢ beda po-
dobnie, to nadal pozostaje wiele miejsc, cha-
rakteryzujacych sie odmienna audiosfera,
ktéra stanowi o ich wyjatkowosci. O réznorod-
nosci i swoistosci lokalnej swiadczy¢ beda nie
tylko elementy wizualne, ale na nowo odkryte
lub uswiadomione elementy audialne.

Stowa kluczowe: regionalizm, pejzaz dzwieko-
wy, ekologia akustyczna, historia dzwieku,
sztuka dzwiekowa

Martyna Szustorowska

Wstep do historii dziennikarstwa
obyuwatelskiego z uwzglednieniem
amerykanskich i polskich
doswiadczen. Préba definicji

Dziennikarstwo obywatelskie nie jest zjawi-
skiem powstatym w dobie rozwoju Internetu.
Pierwsze symptomy tego rodzaju dziennikar-
stwa mozna odnalez¢ jeszcze w XVIII wieku
w Stanach Zjednoczonych. Artykut stanowi
prébe przedstawienia historii tego zjawiska za
pomoca prac teoretykéw medidw, jak réwniez
zjawisk, ktére zaistnialy na przestrzeni ostat-
nich dziesiecioleci, takich jak ataki terrory-
styczne czy kleski zywiotowe. Zaprezentowano
ponadto podjete w Stanach Zjednoczonych
dzialania, ktére doprowadzily do powstania
telewizji publicznego dostepu. Znaczace dla
rozwoju dziennikarstwa obywatelskiego byto
powstanie i rozwéj najwazniejszych serwiséw
tego gatunku, jak OhmyNews czy Fidonet.

Stowa kluczowe: dziennikarstwo obywatel-
skie, telewizja ogdlnodostepna, telewizja gue-
rilla, telewizja obywatelska, dziennikarstwo
internetowe

Magdalena Gajek

Specyfika dziennikarstwa
sportowego. Poréwnanie
strukturalne sprawozdan
prasowych i internetowych

Zadaniem artykutu jest poréwnanie sprawoz-
dan sportowych publikowanych w prasie
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i sieci pod wzgledem podstawowych elemen-
téw strukturalnych: tytutu, lidu oraz korpusu
tekstu. Przeprowadzona analiza potwierdza,
ze artykuly dotyczace jednego meczu oraz
stworzone nawet przez te sama osobe réznig
sie od siebie w zaleznosci do tego, gdzie sg
publikowane. Baza do rozwazan jest charak-
terystyka komunikacji w internecie przedsta-
wiona przez Jana Grzenie, specyfika dzienni-
karstwa online opracowana przez Leszka Ol-
szanskiego oraz charakter dziennikarstwa
sportowego, ktdry opisat Andrzej Ostrowski.
Material badawczy stanowig sprawozdania
napisane przez dziennikarzy czotowych pol-
skich gazet i serwiséw.

Stowa kluczowe: dziennikarstwo sportowe,
dziennikarstwo online, nowe media, sprawoz-
danie sportowe, komunikacja online

Marcin Jasiak

Funkcjonowanie gazet zaktadowych
w PRL. Rola i funkcje gazety

w zaktadzie pracy

Celem artykutu jest analiza funkcjonowania
prasy zakladowej wychodzacej w Polsce w cza-
sach PRL (lata 1945-1989). Tekst pokazuje
uwarunkowania, w jakich powstawaly i dzia-
taly pierwsze gazety wydawane w zakltadach
pracy. W zwarty sposéb wskazano w nim
czynniki wplywajace na funkcjonowanie (de-
terminanty rozwoju i problemy wydawnicze)
tego segmentu prasowego w czasach PRL.

Stowa kluczowe: prasa zaktadowa, gazeta
firmowa, komunikacja wewnetrzna, pismo dla
pracownikéw, propaganda, komunikacja
w zaktadach pracy, ideologia prasy

Marcin Jasiak

Firmouwe gazety w Polsce.
Pouwstanie oraz rola pism
firmowych w korporacyjnym suwiecie

Pisma firmowe sg jednym z kilku elementéw
komunikacji wewnetrznej w organizacji. W ar-
tykule naszkicowano sposéb funkcjonowania
gazet dla pracownikéw obecnie, ale takze
wskazano ich zakres zawartosci. Tekst na
podstawie badar pokazuje, jakie tredci i w ja-
kiej formie publikujg zarzady firm w wydawa-

nych przez siebie gazetach. Opis zréznicowa-
nego obecnie segmentu pism pracowniczych
powinien by¢ punktem wyjscia do dalszych
badari nad gazetami firmowymi.

Stowa kluczowe: prasa zaktadowa, gazeta
firmowa, komunikacja wewnetrzna, pismo dla
pracownikéw, propaganda, komunikacja
w zaktadach pracy, ideologia prasy

Marek Palczewski
Rama negatywizmu w tabloidowych
newsach i jej forma jezykowa

0d kiedy Galtung i Ruge zdefiniowali wartosci
informacyjne, wiadomo, ze jedna z najbardziej
rozpowszechnionych wartosci w newsach jest
negatywizm. Celem artykutu jest analiza ramy
negatywizmu w newsach publikowanych
w polskich tabloidach: ,Super Expressie”
i ,Fakcie” w okresie od 9 stycznia do 15 stycz-
nia 2017 roku. Badania wykazaty, ze wiado-
mosci ujete w rame negatywizmu stanowity
w tym okresie okoto 50% wszystkich przeka-
zéw informacyjnych. Cechg charakterystyczng
przekazéw w tabloidach jest dramatyzacja
wydarzen, ich sensacjonalizacja oraz emocjo-
nalny komentarz, a zarazem upraszczanie
relacjonowania potaczone ze stereotypowsq
oceng zjawisk.

Slowa kluczowe: wiadomos¢ prasowa, tablo-
idy, rama negatywizmu

Dorota Gonigroszek
Ruch antyszczepionkowy
w Polsce - medialna wojna na stowa

Niniejszy artykul przedstawia zjawisko spo-
teczne, jakim jest ruch antyszczepionkowy.
Aktywisci ruchu wykorzystujg réznorodne
media, w szczegdlnosci Internet, by dotrzec
do jak najwiekszej grupy odbiorcéw i przeko-
nac ich o swoich racjach. Uzywaja przy tym
specyficznego jezyka, ktéry ma na celu wzbu-
dzi¢ strach. Kolejne czesci artykutu poswieco-
no historii szczepien, polskiemu programowi
szczepien oraz dziataniom ruchu antyszcze-
pionkowego w Polsce.

Slowa kluczowe: szczepionki, historia szcze-
pieri, media, ruch antyszczepionkowy
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Paulina Grenda
Wptyw ogladania telenoweli na
reakcje studentow

Celem artykutu jest sprawdzenie, czy oglada-
nie fragmentu telenoweli wplynie na reakcje
badanych studentéw. Reakcje te odniesiono
do kryteriéw diagnostycznych PTSD. Hipotezy
zostaly potwierdzone czesciowo. Obejrzenie
telenoweli ze scenami traumatycznymi spo-
wodowato w ocenie badanych odczucie silniej-
szych emocji zwigzanych z filmem - opisywa-
li oni swoj stan jako bardziej pobudzony
w poréwnaniu ze stanem po obejrzeniu tele-
noweli bez scen traumatycznych.

Stowa kluczowe: telenowela, reakcje stu-
dentéw
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Barbara Cyrek

Za kulisami mitu wolnosci.

Jan Kreft, Za fasada spotecznosci.
Elementy zarzadzania nowymi
mediami, Wydauwnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakow 20I5, s. I80

Cho¢ $wiat mediéw postrzegany jest jako
,2unoszacy sie” nad rynkiem, w rzeczywistosci
pozostaje mocno zakorzeniony w logice ryn-
kowej. Prawa mediéw i prawa ekonomii s ze
soba zwigzane. Jan Kreft przedstawia wznioste
idee przypisywane nowym mediom, jednocze-
$nie demaskujac kryjace sie za nimi mechani-
zmy gospodarcze. Niniejszy tekst stanowi
zwiezte podsumowanie najwazniejszych
kwestii podniesionych przez Krefta w ksiazce
Za fasadq spotecznosci. Elementy zarzqdzania
nowymi mediami.

Stowa kluczowe: rynek nowych mediéw, nowa
retoryka, praca internautow, mit wolnosci



Jerzy Jastrzebski
The region as a real and imagined
place

In the age of increasing mobility, migration
and deterritorialization, regionalism as a cul-
tural and social phenomenon seems to be an
anachronism. Meanwhile, the region remains
a place saturated with meanings and emo-
tions, existing not only on maps, but also in
the consciousness of people who, by identify-
ing with it, define their identity. Thus they
manifest their attachment to the local natural
and cultural landscape, attachment to the
local way of life, to a real or imagined heritage.
Regionalism is, therefore, an ideology that is
firmly grounded in the basic needs of a human
being who longs for an environment that he/
she understands and accepts, and in which
he/she is understood and accepted. In order
to survive, we must not only change ourselves
and our place, but also look for fixed points of
reference on physical maps and in imagined
spaces. And thus the region still remains a
place which is real and at the same time uto-
pian, woven from our dreams and longings.

Keywords: region, identity, imagined place,
regionalism, utopia, deterritorialization, mo-
bility, tradition, identification
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Jarostaw €Eichstaedt
Regional discourse in museums

Regional museums are actively involved in
regional discourse. The theme of regionalism
in regional museums is presented on three
basic levels. 1) region in the cultural sense,
2) region as a corporation, 3) territorial mar-
keting. The cultural and economic aspect of
the region is strong. For the identity of the
individual, it becomes important to refer to
local geography.

Keywords: region, museums, localism, identity

Katarzyna Najmrocka
All roads lead to Marrakech.
Anthropological notes

For centuries Marrakech has been a popular
destination for all kinds of travellers - from
migrants, tradesmen, artists, vagabonds to
colonial forces. Cultural interactions occurred
within the city’s red clay walls. Today, tourism
is bringing a large number of visitors from all
parts of the world to Marrakech. Marrakech
is attractive to tourists due to the oriental
charm of its medina quarter and the enchant-
ing Jemaa el Fna square. Mass tourism has also
encouraged the development of ideas about
cultural heritage protection. It has also con-
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tributed to cultural commodification, which
kills authenticity. Marrakech and especially
the medina quarter have become trendy for
guided tours, foreigners and investors. The
social landscape of the medina has changed -
both in good and bad ways. A process of
gentrification is visible. There is a strong need
to develop analyses of tourism in Marrakech’s
medina which go further than critiquing mass
tourism. We should give voice to each stake-
holder - from tour operators, tourists, travel-
lers to members of the medina society - sto-
rytellers, craftsmen, foreigners and Marrakech
locals.

Keywords: tourist gaze, orientalism, medina,
Marrakech, Jemaa el Fna, gentrification, post-
-tourism, mass tourism

Matgorzata Czapiga

What are you hearing?

Some comments about regional
soundscapes

The paper is devoted to problems of contem-
porary soundscapes. To date, research has
focused mainly on images/pictures rather than
sound. Despite this, it is not only musicology
or physics that considers aspects of sound.
Contemporary anthropology includes sound-
scapes in discussions about culture. This pa-
per presents examples of consciously orga-
nized soundscapes. First, a project from
Gdansk - Symfonia Gdariska - DZzwieki Miasta
is discussed. Second, a map of Wroctaw, which
was prepared by blind people, is presented
and third, an oral history project from Lublin
which developed a sound map of the city is
introduced. All these projects are analysed
with reference to Raymond Murray Schafer’s
ideas concerning soundscapes. The conclusion
is that each place sounds individual and our
regions are aurally-distinctive.

Keywords: regionalism, soundscape, acoustic
ecology, history of sound, sound art
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Martyna Szustorowska

An introduction to the history of
civic journalism: American and
Polish experiences. An attempt to
define

Civic journalism is not a phenomenon that
arose in the age of the internet. The first ex-
amples of this kind of journalism can be found
in the eighteenth century in the United States.
This article constitutes an attempt to present
the history of civic journalism by referring to
the Polish and American press, and to the
work of media theoreticians, and by highlight-
ing the reporting of events such as terrorist
attacks or natural disasters which have oc-
curred over the last few decades. I present the
actions taken in the United States and Poland
that led to the creation of public access tele-
vision. The creation and development of the
most important websites of this genre, such
as OhmyNews or Fidonet, have been signifi-
cant for the development of civic journalism.

Keywords: civic journalism, public television,
guerrilla television, civic television, online
journalism

Magdalena Gajek

Characteristics of sports
journalism. A comparison of printed
and online reports

The purpose of this article is to compare sports
reports published in the press and on the in-
ternet in terms of their basic structural ele-
ments: title, lead and body text. The analysis
confirms that articles on a single match, even
when written by the same person, differ from
each other according to where they are pub-
lished. The basis for the analysis is Jan Grzena’s
characterisation of online communication,
Leszek Olszaniski’s understanding of the spec-
ificity of online journalism and Andrzej Os-
trowski’s characterisation of sports journal-
ism. Sports reports published in the most
important Polish newspapers and on the main
websites were analysed.

Keywords: sports journalism, online journal-
ism, new media, sports report, online commu-
nication
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Marcin Jasiak

The functioning of in-house
magazines in the Polish People’s
Republic: The role and functions of
magazines in the workplace

The main purpose of this article is to analyse
the functioning of in-house magazines printed
in Poland during the period of the Polish Peo-
ple’s Republic (the PRL). The article shows the
conditions in which the first in-house maga-
zines emerged and operated in companies.

The article concisely outlines the elements
influencing the functioning (determinants of
development, as well as publishing problems)
of this segment of the press during the Polish
People’s Republic.

Keywords: in-house magazine, house organ,
house journal, internal communication, em-
ployee magazine, propaganda, workplace
communication, ideology of the press

Marcin Jasiak

In-house magazines in Poland:

The emergence and role of company
magazines in the corporate world

In-house magazines are one of several ele-
ments of internal communication in an organ-
isation. This article outlines the way maga-
zines work for employees today and also indi-
cates their range of content. The text, based
on research, shows what kind of content, and
in what form, is published by the management
boards of companies in the newspapers they
issue. The description of the currently varied
segment of employee magazines should be a
starting point for further study of companies’
publications.

Keywords: in-house magazine, employee
magazine, internal communication

Marek Palczewski
The frame of negativity in tabloid
news and its language form

Since Galtung and Ruge defined news values
it is commonly known that one of the most
widespread frames is the frame of negativity.

The purpose of this article is to analyse this
frame in the news published in the Polish
tabloids - “Super Express” and “Fact” from
January 9 to January 15 of 2017. The study
shows that messages included in the frame of
negativity accounted for about 50 percent of
all news accounts in this period. A character-
istic feature of messages in tabloids is the
dramatization of events, their sensationalisa-
tion, and emotional commentary, as well as
the simplification of reporting combined with
the stereotypical assessment of phenomena.

Keywords: news, tabloids, frame of negativity

Dorota Gonigroszek
The anti-vaccination movement in
Poland - media war of words

This article presents a new social phenome-
non - the anti-vaccination movement. Its ac-
tivists use various media, especially the Inter-
net, to attract the attention of Polish society.
They use very specific linguistic devices
(wording) in order to induce feelings of fear
and insecurity in parents. The subsequent
sections of the article are devoted to the his-
tory of vaccinations, the Polish vaccination
scheme, and, finally, the activities of the an-
ti-vaccination movement in Poland.

Keywords: vaccinations, the history of vacci-
nations, media, anti-vaccination movement

Paulina Grenda
The impact on students of watching
soap operas

The aim of this study was to check how watch-
ing soap operas affected the reactions of stu-
dents. These reactions were compared to the
diagnostic criteria of PTSD. Hypotheses were
proved partly. Exposure to soap operas with
traumatic scenes aroused students’ emotions
more than those without traumatic scenes.

Keywords: soap operas, students’ reactions
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Barbara Cyrek

Behind the scenes of the myth of
freedom. Review of Jan Kreft, Za
fasada spotecznosci. Elementy
zarzadzania nowymi mediami,
(Behind the facade of community.
Aspects of managing new media),
Krakow 2015

Although the media world is perceived as
“hovering” over the market, in fact it remains
firmly rooted in market logic. The laws of media

Media - Kultura - Spoteczenstwo

and the laws of economics are related. Jan Kreft
presents the lofty concepts attributed to new
media while exposing the economic mecha-
nisms behind them. This text is a concise
summary of the most important issues raised
by Kreft in the book Za fasadq spotecznosci.
Elementy zarzqdzania nowymi mediami.

Keywords: new media market, new rhetoric,
work of Internet users, myth of freedom
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kulturowych wymiaréw prowincji. Interesuje sie antropologia podrdzy oraz posthu-
manistycznym nurtem badawczym. Obecnie zajmuje si¢ kulturowym fenomenem
potudniowo-zachodnich Indii z uwzglednieniem tradycyjnej sztuki teatralnej oraz
miejsca zwierzat w Zyciu Keralczykéw.
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Matgorzata Czapiga

Doktor nauk humanistycznych (w specjalnosci etnologia i antropologia kulturowa).
Interesuje sie szczegdlnie historig kultury, historia wyobrazen, oral history, a takze
radiem i szeroko rozumiang audiosfera. Autorka monografii Labirynt: inicjacja, podrdz
i zblqdzenie. Figura ludzkiego losu w kulturze europejskiej (Wroctaw 2013), Po-widoki
pustki. O sposobach konceptualizowania pustki w kulturze wspdiczesnej (Krakéw
2017). Redagowata m.in. Wszechswiat, beztad, pustka (red. M. Czapiga i K. Konarska,
Wroctaw 2014), Wygnaricy, uciekinierzy, buntownicy, (red. M. Czapiga i K. Konarska,
Wroctaw 2015), O rzeczach zbednych, zagubionych i zmarnowanych, (red. M. Czapiga
i K. Konarska, Wroctaw 2016). Publikowata w , Kontekstach”, ,Literaturze Ludowej”,
»Znaczeniach”, ,Kulturze Wspoétczesnej”, , Przegladzie Kulturoznawczym” i in.

Martyna Szustorouwska

absolwentka dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz kulturoznawstwa na Uni-
wersytecie Lédzkim. Doktorantka w Katedrze Dziennikarstwa UL. Jej zainteresowania
naukowe zwigzane sg z dziennikarstwem obywatelskim ze szczegélnym uwzglednie-
niem kodzi. Na co dzier1 zajmuje sie tworzeniem inicjatyw kulturalnych na ulicy
Piotrkowskiej w Lodzi.

Marek Palczewski

medioznawca, adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwer-
sytetu SWPS w Warszawie. Publicysta i redaktor ,Forum Dziennikarzy”. Cztonek Za-
rzadu Gléwnego Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich. Autor publikacji o teorii
newsa i dziennikarstwie $ledczym.

Magdalena Gajek

doktorantka na Wydziale Filologii Polskiej i Klasycznej Uniwersytetu im. Adama Mic-
kiewicza w Poznaniu. Pracuje nad rozprawg doktorska dotyczaca kreacji przestrzeni
wyobrazonej i doswiadczonej Nowego Jorku w polskim reportazu XXI wieku. Promo-
torka rozprawy jest prof. UAM dr hab. Monika Brzéstowicz-Klajn z Zakladu Semiotyki
Literatury WFPiK UAM. Odbywata stypendia naukowe na niemieckich uniwersytetach
w Lipsku i Kilonii. Zawodowo specjalizuje sie w dzialaniach dotyczacych komunikacji
oraz budowania wizerunku marki. Kluczowe dla niej obszary to public relations oraz
komunikacja marketingowa.

Media - Kultura - Spoteczenstwo
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Marcin Jasiak

socjolog, doktorant w Instytucie Socjologii Collegium Civitas. Jego zainteresowania
skupiajg sie wokét socjologii mediéw. Zajmuje sie w szczegdlnosci zagadnieniem
prasy drukowanej, w tym mediéw firmowych. Zawodowo od lat zwigzany z budowa-
niem komunikacji w duzych organizacjach.

Dorota Gonigroszek

doktor nauk humanistycznych (jezykoznawstwo), autorka ponad 30 artykutéw nauko-
wych i rozdziatéw w monografiach (czynne uczestnictwo w ponad 40 konferencjach
naukowych), od 13 lat zwigzana ze szkolnictwem wyzszym. Wczedniej nauczyciel
szkoty podstawowej i liceum, obecnie adiunkt w Katedrze Filologii Angielskiej Uniwer-
sytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach, Filia w Piotrkowie Trybunalskim. Zaintereso-
wania badawcze: jezykoznawstwo kognitywne, jezykoznawstwo korpusowe, akwizycja
jezyka, ksztalcenie nauczycieli jezykéw obcych, humanistyka medyczna.

Paulina Grenda
psycholog i socjolog. Moje zainteresowania naukowe to kontekst psychologiczny

psychoterapii. Odbywam obecnie staz z psychologii klinicznej w szpitalu psychiatrycz-
nym w Olsztynie. Fascynuje sie neuropsychologia i diagnostyka psychologiczna.

Barbara Cyrek

doktorantka w Instytucie Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersy-
tetu Jagielloriskiego, absolwentka Wydzialu Humanistycznego Akademii Gérniczo-
-Hutniczej w Krakowie. Zainteresowania badawcze realizuje w obszarze nauk o mediach.

Informacje o autorach
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. Zamieszczamy jedynie materiaty uprzednio niepublikowane.

. Nadsytane artykuty oceniane sg przez recenzentéw spoza redakcji.

. Teksty prosimy przesyta¢ na adres redakcji (w dwéch egzemplarzach wraz z dyskiet-
ka lub CD) lub za posrednictwem poczty elektronicznej:

mks_redakcja@wshe.lodz.pl

. Artykul powinien zawiera¢ krétkie streszczenia (do 1000 znakéw) w jezykach pol-
skim i angielskim oraz informacje o autorze.

. Tekst powinien by¢ zredagowany wedlug systemu harwardzkiego: numerowane
przypisy na dole strony, odsytacze do pozyciji bibliograficznych w tekscie, bibliogra-
fia na koricu tekstu. Ponizej zamieszczamy przyklad.

Odsylacz
(Berger 1997: 35)
nazwisko autora rok wydania numer strony
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Murawko-Wisniewska K., Strach ma wielkie oczy, kly i pazury, http://[www.esensja.pl/ksiazka/
recenzje/tekst.ntml?id=2582, dostep: 23.09.2005.

»Tu Polskie Radio...”. Wydarzenia z lat 1924-2004 w materiatach, relacjach i komunikatach
radiowych (2005), Polskie Radio SA [CD-ROM].
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Jerzy Jastrzebski Region jako miejsce rzeczywiste i wyobrazone

Jarostaw Eichstaedt Dyskurs regionalny w muzeach

Katarzyna Najmrocka Wszystkie drogi prowadzg do Marrakeszu. Zapiski antropologiczne
Matgorzata Czapiga Co u was stycha¢? O regionalnych audiosferach

Martyna Szustorowska Wstep do historii dziennikarstwa obywatelskiego z uwzglednieniem
amerykanskich i polskich doswiadczen. Préba definicji

Magdalena Gajek Specyfika dziennikarstwa sportowego. Poréwnanie strukturalne sprawozdan
prasowych i internetowych

Marcin Jasiak Funkcjonowanie gazet zaktadowych w PRL. Rola i funkcje gazety w zaktadzie pracy
Marcin Jasiak Firmowe gazety w Polsce. Powstanie oraz rola pism firmowych w korporacyjnym $wiecie
Marek Palczewski Rama negatywizmu w tabloidowych newsach i jej forma jezykowa

Dorota Gonigroszek Ruch antyszczepionkowy w Polsce — medialna wojna na stowa

Paulina Grenda Wptyw ogladania telenoweli na reakcje studentow

Barbara Cyrek Za kulisami mitu wolno$ci. Jan Kreft, Za fasadq spofecznosci. Elementy zarzadzania
nowymi mediami, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2015

Wydawnictwo Akademii
Humanistyczno-Ekonomiczna w Lodzi
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